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Privire de ansamblu
Este afacerea mea! înglobeazã curriculum-ul antreprenorial pentru elevii claselor VII - IX.
Programul prezintã tematica antreprenorialã, concentrându-se puternic, în acelaºi timp, pe
studii sociale, abilitãþi de citire ºi scriere. Este afacerea mea!, ca experienþã de învãþare
susþine ºi dezvoltã programa ºcolarã obligatorie. Elevii sunt încurajaþi sã foloseascã gândi-
rea criticã pentru a dobândi abilitãþi antreprenoriale care susþin atitudini pozitive în timp ce
îºi descoperã ºi îºi formeazã aspiraþiile profesionale.

Utilizînd o diversitate de activitãþi practice ºi de instrumente menite sã sprijine stiluri
diferite de învãþare, elevii inþeleg mai bine relaþia dintre ceea ce învaþã în ºcoalã ºi par-
ticiparea cu succes la economia globalã.

Este afacerea mea - versiunea extinsã - oferã exerciþii de aplicare a conceptelor
învãþate în cadrul programului standard. Prin participarea la program, elevii îºi folosesc
abilitãþile antreprenoriale pentru a conduce o afacere sau un proiect de la început pânã
la sfârºit.

Elevii vor învãþa:
• Sã identifice resurse ºi oportunitãþi.
• Sã fie în acelaºi timp creativi ºi eficienþi.
• Sã lucreze în echipã, sã colaboreze ºi sã fie respnsabili.
• Sã se adapteze la schimbãri.
• Sã utilizeze resursele în mod eficient ºi raþional.
• Sã înþeleagã consecinþele alegerilor ºi acþiunilor.
• Sã îºi asume rãspunderea pentru sarcini comune, sã fie perseverenþi ºi sã

ia iniþiativa la o idee sau a atinge un obiectiv.
Este afacerea mea! - Versiunea extinsã a proiectului - este un program educaþional
menit sã ajute elevii sã prindã gustul iniþierii ºi conducerii unei afaceri, împreunã cu pro-
fesorii ºcolii ºi cu voluntarii din mediul de afaceri. 

Este afacerea mea! Obiective
Este afacerea mea! va rãspunde nevoilor unui grup variat de elevi prin faptul cã propu-
ne activitãþi practice de învãþare despre antreprenoriat, care îi va implica activ ºi le va
spori bagajul de cunoºtinþe în acest domeniu.

A studia antreprenoriatul nu este acelaºi lucru cu a face studii economice. A învãþa cum
sã devii antreprenor de succes nu necesitã obligatoriu obþinerea unei diplome în
economie. Conform unei definiþii simple, antreprenorul este persoana care îºi începe
propria afacere în speranþa obþinerii de profit. Având în vedere cã, în prezent, 2,5 mili-
oane de noi companii sunt înfiinþate anual (din care 1,3 milioane numai în SUA), acum
este momentul propice pentru a deveni antreprenor.

Însã, ce face ca un antreprenor sã aibã succes? Elementul cheie al antreprenorului
este abilitatea de a inventa un produs sau serviciu extraordinar, ºi pentru a face asta,
omul de afaceri trebuie sã devinã expert în ceva, simplu sau complicat. De asemenea,
persoana respectivã trebuie sã fie extrem de motivatã ºi sã aibã experienþã în urmã-
toarele arii:
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• Satisfacerea unei nevoi
Sã cunoascã nevoia pieþei ºi potenþialii concurenþi.

• Cunoaºterea clientului ºi produsului
Sã aibã cunoºtinþe excelente atât despre client cât ºi despre produs.

• Spirit creator ºi inovator
Sã gândeascã în ansamblu ºi sã cãute soluþii noi ºi diverse pentru nevoile
identificate.

• Increderea în potenþialul propriu
Sã identifice ceea îi place, aptitudinile/abilitãþile proprii ºi ºã le
îmbunãtãþeascã.

La încheierea programului, elevii vor putea sã îºi punã în practicã abilitãþile antrepreno-
riale în educaþie, carierã ºi în cãutarea unui loc de muncã.

Proiect european destinat elevilor

"Schimb de poveºti de succes faimoase despre antreprenori"
Ideea acestui proiect este de a pune în legãturã elevii ºcolilor/echipelor Junior
Achievement - Young Enterprise din programul Este afacerea mea! ºi de a face schimb de
poveºti de succes despre antreprenori ºi afaceri. Obiectivul final al acestui program este de
a întocmi o arhivã a istorisirilor despre antreprenori ºi companii locale din diverse þãri
europene.

Toate poveºtile de succes despre antreprenori vestiþi ºi inovaþii în afaceri vor fi docu-
mentate în cadrul proiectelor de cercetare, fãcute în clasã ºi vor fi scrise de elevi pen-
tru elevi (cu vârste cuprinse între 12 ºi 15 ani).

Aceastã activitate va ajuta elevii din Europa sã afle lucruri despre antreprenoriat, ino-
vaþie ºi creativitate în diverse þãri.

Elevii, împãrþiþi în echipe, vor scrie "poveºti de succes" bazându-se pe cercetãrile
fãcute de propria lor echipã, despre un antreprenor local vestit sau despre inovaþia în
afaceri. Toate proiectele ºi poveºtile de succes vor fi postate pe un site.

Toate lucrãrile vor fi evaluate de cãtre un juriu, iar cele mai bune vor fi publicate într-un
anuar "BIZZ BACKPACK -volum cu poveºti de succes scrise de elevi pentru elevi",
care va face parte din programul pentru învãþãmântul gimnazial Junior Achievement -
Young Enterprise.

5



Materiale
Programul Este afacerea mea! este inclus într-un kit ce conþine planuri de lecþie
detaliate ºi Jurnale informative ale antreprenorului pentru elevi ºi familii, precum ºi
materiale de studiu adiþionale, pentru a fi siguri cã va fi o experienþã de succes pentru
elevi, voluntari, responsabili din instituþii educaþionale ºi profesori.

Jurnal on line
Kit-ul programului dvs. include ºi opþiunea unui Jurnal on line. Acest jurnal oferã posibili-
tatea de a medita asupra conceptelor prezentate la lecþie, creºte gradul de familiarizare cu
tehnologia ºi oferã elevilor posibilitatea de a dezvolta idei de afaceri. Pentru a accesa
Jurnalul online, daþi click pe secþiunea Student Center de pe site-ul www.ja.org. Elevii tre-
buie sã îºi creeze conturi personale (utilizator + parolã). Aceºtia pot scoate la imprimantã
Jurnalul sau Istorisirile postate pe site, sau le pot salva pe o perioada de ºase luni.

Jurnalul on-line este conceput în format similar programului, fiind structurat în 6 lecþii.
Fiecare secþiune a Jurnalului corespunde unei lecþii din cadrul programului. Datoritã
structurii secvenþiale, se recomandã ca Secþiunea 1 din Jurnal sã corespundã Lecþiei 1
din program.

Ghid pentru consultanþi ºi profesori
Kit-ul conþine un Ghid al profesorului, fiind conceput de aºa manierã încât sã reducã
timpul de pregãtire ºi sã sporeascã eficienþa fiecãrei lecþii din program.

Lista materialelor
Programul cere ca elevii sã utilizeze materiale pentru activitãþi practice. Prin urmare,
este nevoie ca acestea sã fie revãzute ºi organizate înainte de fiecare lecþie. Pentru a
vã uºura munca, la pagina 8 aveþi Lista principalelor  materiale.

Lecþii (Aceste planificãri au rolul de a vã ajuta în organizarea ºi susþinerea lecþiilor:)

Prezentare generalã – Rezumatul fiecãrei lecþii. 
Obiective – Identificarea cunoºtinþelor pe care elevii le vor dobandi în urma fiecãrei
lecþii.
Concepte ºi abilitãþi – Liste pentru fiecare lecþie.
Pregãtire – Recomandãri de planificare a fiecãrei lecþii.
Duratã recomandatã – Aproximativ 60 minute/lecþie.
Materiale – Lista materialelor necesare fiecãrei lecþii. Nu se furnizeazã materiale
suplimentare.
Prezentare – Ghid pentru desfãºurarea lecþiilor ºi discuþiilor, cu o Prezentare genera-
lã a obiectivelor. Notele de pe margine fac trimitere la metode alternative de predare,
definesc termeni cheie ºi oferã posibile întrebãri.
Rezumat ºi recapitulare – Se evidenþiazã din nou obiectivele înainte de încheierea
fiecãrei lecþii.
Schiþã lecþie – Vã oferã posibilitatea de a personaliza fiecare lecþie în parte.
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Materiale pentru elevi
Kit-ul conþine materialele necesare pentru elevi.

Jurnalul antreprenorului
Kit-ul conþine Jurnalele antreprenorului pentru fiecare lecþie. Jurnalele aplicã ºi extind
obiectivele de învãþare în cadrul fiecãrei lecþii.

Certificat de absolvire
Pentru recunoaºterea participãrii la acest program, kit-ul include ºi certificate de
absolvire. Aveþi nevoie de o listã actualizatã a elevilor, pentru a le putea completa.

Asiguraþi-vã cã toate certificatele sunt semnate ºi completate corect. Distribuiþi
Certificatele de absolvire la sfârºitul programului ºi încurajaþi elevii sã le arate familiilor.

Pregãtirea lecþiei
(secþiune dedicatã consultanþilor)
Dacã este nevoie, organizaþi o vizitã la clasã/sesiune de planificare cu profesorul
înainte de prima lecþie cu elevii. Acest interval vã va ajuta sã identificaþi obiectivele par-
ticulare ale organizaþiei/ºcolii respective ºi cele generale ale programului, precum ºi
interesele ºi nevoile elevilor.

Discutaþi cu profesorul obiectivele programului. Solicitaþi profesorului informaþii despre
abilitãþile generale ale elevilor, preferinþele acestora în materie de lecþii, abilitãþile lor
generale ºi recomandãri de management al clasei.

Înþelegerea mediului ºcolar
La vizitarea clasei, amintiþi-vã cum era sã fiþi elev în clasa a VI-a, a VII-a sau a VIII-a.
Ce vã interesa? Ce vã preocupa mintea ºi timpul? Ce pãrere aveaþi despre sine? Ce
atitudine aveaþi vis-a-vis de adulþi? Cum erau prietenii dvs.? Care erau profesorii dvs.
preferaþi sau modelele/vedetele dvs. preferate? De ce? Ce puncte comune aveaþi cu
prietenii dvs.? Ce vã deosebea de ceilalþi? Aceasta este o etapã unicã ºi plinã de
provocãri din viaþa unui elev. Dând rãspunsul la aceste întrebãri, veþi fi pe cale sã
înþelegeþi preocupãrile ºi motivaþia multora dintre elevii dvs.

Când vizitaþi ºcoala sau sala de clasã, fiþi atent la urmãtoarele aspecte:
• Numãrul de elevi prezenþi. În funcþie de acesta veþi putea decide modul de

împãrþire pe echipe pentru activitãþile de grup restrâns.
• Modul în care responsabilul sau profesorul încurajeazã comportamentul

civilizat la orã. De exemplu, elevul ridicã mâna când doreºte sã rãspundã.
Modul în care profesorul gestioneazã întreruperile.

• Dacã sala de clasã este dotatã cu ceas de perete. În caz contrar trebuie
adus un ceas de mânã.

• Tehnicile prin care profesorul îl face pe fiecare elev sã se simtã important
ºi dezinvolt. Ce îmbunãtãþiri credeþi cã ar trebui aduse?

7



• Locurile de amplasare a afiºelor ºi planºelor. Dacã este nevoie de panouri
de afiºaj.

• Modul de aranjare a camerei. Dacã este nevoie sã se modifice dispunerea
scaunelor sau a meselor pentru prezentare. Se va schimba sala de clasã
de la o lecþie la alta?

• Dacã aveþi motive de îngrijorare, le puteþi discuta cu responsabilul sau
profesorul. 

Veþi observa cã abilitãþile elevilor, nivelul de  maturitate ºi interesele acestora variazã.
De fapt, veþi descoperi repede cã elevii au nevoi sociale, personale ºi academice
diferite. Abordaþi-i cu sinceritate ºi respect. Învãþaþi numele elevilor ºi încurajaþi-le par-
ticiparea prin aprecieri pozitive. Dacã e posibil, acordaþi premii, cum ar fi materiale
publicate recent care sã poarte sigla organizaþiei dvs. Întotdeauna consultaþi-vã în
prealabil cu responsabilul sau profesorul în privinþa acestui aspect. Datele oferite de
acesta vor face ca toate nevoile elevilor sã fie satisfãcute. În fine, adaptaþi lecþiile la
nevoile lor - personalizaþi totul!

Întâlnirea cu responsabilul sau profesorul
(Împreunã cu acesta) Decideþi modul optim de predare al lecþiilor. Rugaþi responsabilul
sau profesorul:

• Sã vã explice politica ºcolii ºi sã vã comunice orice modificãri legate de
orar sau calendar. (Faceþi schimb de numere de telefon ºi adrese de mail,
pentru o comunicare eficientã.)

• Sã rãmânã în clasã pe timpul prezentãrilor, pentru a vã asista la nevoie.
• Sã descrie interesele ºi abilitãþile elevilor.
• Sã iºi ofere sprijinul cu abordarea elevilor cu nevoi speciale.
• Sã vã ofere feedback permanent referitor la modul eficient de comuni-

care cu clasa.
• Sã revizuiascã sau sã introducã concepte care sã pregãteascã elevii pen-

tru vizitele dvs.
• Sã vã ajute pentru a obþine videoproiectorul sau alte materiale dacã este

necesar.
Dupã întâlnirea cu responsabilul sau profesorul ºi observarea elevilor, veþi dispune de
informaþiile necesare vizitelor la clasã. 

Recapitularea lecþiilor
Etapele menþionate mai jos vã vor ajuta sã vã planificaþi timpul eficient. Înainte de
fiecare vizitã:

• Parcurgeþi fiecare plan de lecþie ºi materialele similare.
• Revedeþi obiectivele lecþiei.
• Verificaþi criteriile de pregãtire a lecþiei pentru a fi siguri cã aveþi timp sufi-

cient sã strângeþi materialele necesare.
• Activitãþile pot dura mai mult sau mai puþin faþã de durata recomandatã, în

funcþie de stilul propriu ºi de interesele ºi abilitãþile elevilor. Planificaþi cu
atenþie, dar gândiþi-vã ca vã puteþi scurta sau modifica prezentãrile.
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Standarde de comportament 
pentru voluntari
(secþiune dedicatã consultanþilor)
Standardele de faþã au fost elaborate pentru a-i ajuta pe voluntari sã înþeleagã com-
portamentul pe care trebuie sã îl adopte în cadrul orelor de curs, în activitãþile
extra-curriculare, în clasã. Este interzis ca:

• Voluntarii sã aibã legãturi necorespunzãtoare cu orice elev întâlnit în cadrul
programului Junior Achievement, inclusiv cu cei care au 18 ani sau peste.

• Voluntarii sã intre în contact cu orice elev, cu excepþia responsabilului
instituþiei respective, a profesorului, sau a altui adult a cãrui prezenþã este
autorizatã în cadrul ºcolii sau în prezenþa pãrintelui/tutorelui, care este la
curent cu situaþia respectivã. 

• Un asemenea contact se bazeazã pe luarea la cunostinþã ºi acceptul pre-
alabil din partea Junior Achievement.

Orice încãlcare sau nerespectare a prezentelor standarde duce la anularea statutului de
voluntar Junior Achievement. Dacã ancheta efectuatã de autoritãþile competente
stabileºte cã standardele au fost încãlcate, voluntarul în cauzã va fi demis imediat ºi defini-
tiv. În cazul în care nu aþi semnat Formularul Standarde de comportament pentru volun-
tari, vã rugãm contactaþi Biroul Junior Achievement local înainte de susþinerea primei lecþii.

Lucrul cu elevii
Din punct de vedere al evoluþiei, elevii claselor a VI-a, a VII-a ºi a VIII-a reprezintã o
provocare aparte pentru voluntari. Din moment ce nu va exista nicio activitate care sã
corespundã nevoilor tuturor elevilor, voluntarii ar trebui sã adapteze activitãþile în
funcþie de necesitãþi, concentrându-se pe obiectivele stabilite pentru fiecare lecþie. 
NB: Activitãþile sunt concepute pe post de cadru ºi model, putând fi adaptate la nevoile
speciale ºi interesele elevilor. 

Cum sã te pregãteºti pentru orã

• Sosiþi devreme, însã nu întrerupeþi activitatea care se deruleazã în clasã.
• Îmbrãcaþi-vã corespunzãtor, ca un profesionist adevãrat.
• Întâmpinaþi elevii deschis, dar într-un stil profesional. Zâmbiþi, daþi mâna

(dacã e cazul) ºi menþineþi contactul vizual.
• Ghidaþi comportamentul elevilor prin crearea unei atmosfere deschise,

tratându-i pe fiecare cu respect, venind în întâmpinarea nevoilor acestora.
• Prezentaþi-vã ºi apoi cereþi fiecãrui elev sã se prezinte.
• Fiþi natural. Vorbiþi despre aspiraþiile dvs. de la început, despre locul dvs.

actual de muncã ºi cum aþi ajuns sã lucraþi pentru compania respectivã.
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• La începutul lecþiei, exprimaþi-vã deschis aºteptãrile legate de comporta-
mentul elevilor (ex. sã ridice mâna înainte de a lua cuvântul). Subliniaþi
acest aspect prin furnizarea unor exemple ilustrative.

• Identificaþi ce informaþii au elevii despre un anumit concept sau subiect.
Care sunt cunoºtinþele ºi experienþa proprie?

Strategii de predare
• Adaptaþi-vã prezentarea la nevoile elevilor. Folosiþi un limbaj, exemple ºi

analogii pe care elevii le pot înþelege, dar nu le vorbiþi de sus. Evitaþi uti-
lizarea oricãror remarci legate de sex, rasã sau stereotipuri etnice.

• Sfãtuiþi-vã cu profesorul pentru a stabili modul optim de lucru cu elevii cu
nevoi speciale, cu deficienþe de exprimare sau de citire. 

• În general, elevii claselor VII - IX se axeazã pe acþiune, descoperire,
relaþionare ºi comunicare. Fiþi pregãtiþi sã þineþi elevii activi ºi atenþi.

• Reduceþi lectura la 3-5 minute; în general,este tehnica cu cel mai mic ran-
dament dintre toate tehnicile de predare.

• Treceþi în revistã punctele principale sau termenii cheie. Postaþi aceste
informaþii la vedere pentru ca elevii sã le vadã mereu. 

• Dupã ce aþi numit elevul, daþi-i timp sa rãspundã. Dupã ce aþi numit un
elev, utilizaþi cât mai multe întrebãri deschise, de tipul: "Poþi sã îmi dai un
exemplu de...?"

• Nu daþi singur rãspunsul la propriile întrebãri ºi evitaþi sã criticaþi sau sã
respingeþi rãspunsurile incorecte ale elevilor.

• Când vine vorba de abilitãþi specifice, precum calcule matematice, faceþi o
demonstraþie a procesului înainte de a le da elevilor sã rezolve o problemã.

• Prin întrebãri pertinente, verificaþi dacã elevii au înþeles.

Managementul elevilor

• Adoptaþi un ton calm sau chiar încetaþi sã mai vorbiþi, pentru a-i face pe elevi
sã facã liniºte ºi sã vã asculte cu atenþie; de obicei reacþioneazã repede.

• Daþi instrucþiuni generale înainte de împãrþirea clasei pe echipe.
• Daþi roluri echipelor. În majoritatea cazurilor alocarea de numere elevilor s-a

dovedit a fi o metodã eficientã. Utilizaþi numere pentru fiecare rol. Dupã
lecþie, rugaþi elevul cu un anumit numãr din fiecare echipã sã vã comunice
experienþa grupului.

• Câºtigaþi timp pãstrând aceleaºi echipe la fiecare lecþie, dacã e posibil.
(Uneori se impun schimbãri în componenþa echipei.)

• Plimbaþi-vã prin clasã când rãspundeþi la întrebãri ºi ajutaþi elevii la
realizarea sarcinilor.

• Încurajaþi-i sã se ajute între ei.
• Faceþi diferenþa între învãþarea activã/angajarea efectivã ºi comportamentul

disruptiv/imprevizibil. O clasã liniºtitã nu este neapãrat bunã; o clasã gãlã-
gioasã nu este neapãrat rea. Discuþiile serioase sau simulãrile active sunt
indicatori de zgomot care aratã cã elevii învaþã.
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Prezentarea lecþiilor
• Spuneþi elevilor cã sunteþi voluntar Junior Achievement. Explicaþi-le cã volun-

tarii Junior Achievement sunt implicaþi în programe ºcolare ºi extra-ºcolare
menite sã ajute elevii sã descopere de ce antreprenoriatul ºi afacerile sunt
importante pentru viaþa ºi comunitatea lor. Faceþi cunoscut elevilor faptul cã
sunteþi încântat sã puteþi derula împreunã cu ei acest program. Dacã e posi-
bil, povestiþi-le o experienþã pozitivã de la ºcoalã sau din afara ei, pe care aþi
avut-o pe când eraþi de vârsta lor.

• Întrebaþi elevii dacã înþeleg ce înseamnã a fi voluntar. Daþi-le posibilitatea
de a defini conceptul. Din moment ce ajutaþi elevii sã identifice rolul antre-
prenoriatului ºi al afacerilor în societate, fiþi siguri cã aþi explicat conceptul
de voluntar = persoana care alege sã ajute o altã persoanã sau companie,
fãrã a primi retribuþii bãneºti.

• Împãrtãºiþi cu elevii unul sau mai multe obiective precizate la pagina 2 a
Ghidului. Descrieþi programul pe care îl veþi prezenta elevilor ºi spuneþi-le
de câte ori îi veþi vizita.

• Dacã sunteþi pãrinþi, dacã aveþi nepoþi sau copii ai altor rude în familie,
menþionaþi acest lucru; vã va ajuta sã stabiliþi o legãturã cu elevii.

• Împãrtãºiþi elevilor interesele, hobby-urile, experienþele dvs.. Nu uitaþi cã
prezentaþi un program despre abilitãþile antreprenoriale. Aþi putea menþiona
situaþiile ºi principiile care v-au ajutat sã vã puneþi în practicã abilitãþile
antreprenoriale, în viaþa de zi cu zi.
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Lista materialelor

Articol 1 2 3 4 5 6

Ghid pentru voluntari ºi profesori • • • • • •

Afiº Antreprenorului • • • • • •

Test Ghiceºte Antreprenorul •

Carduri Joc Ghiceºte Antreprenorul •

Jurnalul Antreprenorului numãrul 1 •

Jurnalul Antreprenorului numãrul 2 •

Jurnalul Antreprenorului numãrul 3 •

Jurnalul Antreprenorului numãrul 4 •

Jurnalul Antreprenorului numãrul 5 •

Jurnalul Antreprenoruluii numãrul 6 •

Schiþa clubului •

Instrucþiuni club •

Incredibil (4/foaie) •

Carduri de licitaþie (A-J) •

Bani Junior Achievement •

Carduri Joc Provocarea Antreprenorului •

Carduri Joc Antreprenori •

Certificate de participare •
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Activitatea 1

Sunt antreprenor
Prezentare generalã
Împãrþiþi în echipe, elevii joacã “Cine este antreprenorul”. Aceºtia încep prin identifi-
carea trãsãturilor pe care le posedã, învãþând lucruri despre viaþa antreprenorilor din
trecut ºi prezent.

Obiective
Elevii vor putea:

• Defini antreprenoriatul.
• Identifica patru trãsãturi antreprenoriale esenþiale.
• Recunoaºte trãsãturile antreprenoriale personale.

Pregãtire
Revedeþi recomandãrile pentru activitatea cu elevii (prezentate la pagina 6 a Ghidului),
precum ºi activitãþile ºi lista cu materiale. La aceastã lecþie se lucreazã în echipe. Se
recomandã ca elevii sã nu schimbe echipa, dacã se poate, pânã la sfârºitul programului.

Revedeþi Afiºul Antreprenorului ºi gãsiþi un loc în care puteþi afiºa materiale cu impact
vizual. Veþi avea nevoie de acest afiº la toate cele 6 lecþii.

Familiarizaþi-vã cu materialele jocului “Cine este Antreprenorul”. Instrucþiunile pentru
joc sunt prezentate la pagina 16 a Ghidului. Revedeþi toate instrucþiunile înainte de a
prezenta jocul elevilor.

Identificaþi locul optim pentru a desfãsura jocul. Planºa ºi fiºele de joc au fost conce-
pute pentru a fi postate pe podea sau pe un perete.

Banner-ul de joc Test Antreprenor ºi Fiºele de joc Test Antreprenor trebuie amplasate
înainte de începutul activitãþii. Fiecare dintre cele patru categorii conþine patru întrebãri. 

Fiºele de joc sunt împãrþite pe culori ºi etichetate pentru a se evita confuziile. Folosiþi
ilustraþia de la pagina 14 a Ghidului atunci când pregãtiþi materialele de joc.

Dacã e posibil, postaþi termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor la vedere. Gândiþi-vã la
propriile exemple pentru fiecare.

Revedeþi Jurnalul Antreprenorului 1. Acest Jurnal este necesar pentru desfãºurarea
lecþiei. Acesta oferã posibilitatea elevilor sã se gândeascã pe marginea conþinutului
lecþiei ºi sã reflecteze la antreprenoriat ºi la ideile de afaceri.
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CCoonncceeppttee  
ººii  tteerrmmeennii
Afacere 
Client 
Antreprenor
Inovator
Produs
Profit
Serviciu

AAbbiilliittããþþii
Ascultare activã
Raþionament deductiv
Respectare instrucþiuni
Lucru în echipã
Auto-evaluare



Duratã recomandatã
Aceastã activitate are nevoie de aproximativ 50 de minute. Þineþi cu atenþie evidenþa
timpului.

Materiale

• Jurnalul antreprenorului numãrul 1 (egal cu nr. de elevi din clasã)
• 1 Afiº Antreprenor
• 1 Planºã de joc “Ghiceºte antreprenorul”
• 16 Fiºe de joc
• Pixuri sau creioane (neincluse în kit)
• 1 Bandã adezivã (pentru afiºarea Fiºelor de joc; neincluse în kit)
• 4 Coli de hârtie pentru Exerciþiu (neincluse în kit)

Aºezarea Planºei de joc
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Prezentare
Introducere 
Salutaþi elevii. Prezentaþi-vã, descrieþi pe scurt cu ce vã ocupaþi ºi traseul dvs. profe-
sional. 

Faceþi elevilor o scurtã prezentare a programului. Spuneþi-le cã pe parcursul celor
6 lecþii aceºtia vor dezvolta abilitãþi antreprenoriale ºi vor învãþa cum sã le punã în
practicã în viaþa de zi cu zi.

Activitate
Explicaþi cã antreprenorul este persoana care îºi începe propria afacere în speranþa
obþinerii de profit. Definiþi profitul drept venitul care rãmâne dupã efectuarea tuturor
plãþilor. Afacerea este compania sau organizaþia care cumpãrã ºi vinde produse sau
oferã servicii. Produsul este un articol creat pentru a fi utilizat sau vândut. A fi inovator
înseamnã a crea ceva nou, original sau excepþional.

Rugaþi elevii sã identifice afaceri sau antreprenori pe care îi cunosc, din comunitatea lor.
Dacã e posibil, notaþi rãspunsurile elevilor într-un loc vizibil. Puteþi pune ºi întrebãrile
posibile menþionate în notele de pe margine pentru a uºura discuþia.

Rugaþi elevii sã enumere trãsãturi comune antreprenorilor. De exemplu: perseverenþa,
implicarea ºi pasiunea. Dacã e posibil, notaþi rãspunsurile elevilor într-un loc vizibil.

Îndreptaþi atenþia elevilor cãtre Afiºul Antreprenorului. Explicaþi-le cã în calitate de
antreprenor vor trebui sã:

• Satisfacã o nevoie
Cunoascã nevoia pieþei ºi potenþialii competitori.

• Îºi cunoascã clientul ºi produsul
Sã aibã cunoºtinþe excelente atât despre client cât ºi despre produs.

• Fie creativ ºi inovator
Sã aibã viziune de ansamblu ºi sã caute soluþii noi ºi diverse pentru
nevoile identificate.

• Creadã în potenþialul propriu
Sã identifice ceea ce le place, aptitudinile/abilitãþile proprii ºi sã încerce sã
le îmbunãtãþeascã.
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DDuurraattãã  iinnttrroodduucceerree
10 minute

DDuurraattãã  aaccttiivviittaattee
30 minute

TTeerrmmeennii  cchheeiiee
Afacere: compania sau
organizaþia care
cumpãrã ºi vinde pro-
duse sau oferã servicii.

Client: persoana care
achiziþioneazã un pro-
dus sau serviciu.

Antreprenor: persoana
care îºi începe propria
afacere în speranþa
obþinerii de profit.

Inovator: (a crea) ceva
nou, original sau
excepþional.

Produs: articol creat
pentru a fi vândut, o
maºinã sau un CD, de
exemplu.

Profit: venitul care
rãmâne dupã efectuarea
tuturor plãþilor.

Serviciu: a furniza ceva
util, cum ar fi o tun-
soare sau revizia
tehnicã a maºinii.



Jocul “Ghiceºte Antreprenorul”
Spuneþi elevilor sã identifice ºi alte trãsãturi comune antreprenorilor, deoarece vor par-
ticipa la jocul Ghiceºte antreprenorul.

Împãrþiþi elevii în patru echipe. Alocaþi cca. 2 minute fiecãrei echipe pentru a-ºi alege
un nume ºi pentru a desemna un membru ca purtãtor de cuvânt.

Regulile jocului înclud:

• Membrii grupului se trateazã cu respect.
• Membrii grupului se ajutã ºi se sprijinã între ei.
• Rãspunsurile, corecte sau nu, sunt respectate.

Explicaþi elevilor cum se joacã jocul, urmând instrucþiunile. Acest joc este asemãnãtor
jocurilor televizate. 

Amplasare
• Rugaþi elevii sã priveascã la Planºa “Ghiceºte Antrepenorul” ºi Fiºele de

joc: Antreprenor.
• Discutaþi cu ei urmãtoarele patru categorii:

1) Mister
2) Show-uri de afaceri
3) Revanºa tocilarilor
4) Exerciþii mentale

• Fiecare categorie are patru întrebãri. Toate întrebãrile se referã la antre-
prenori sau la companii înfiinþate de antreprenori

• Fiecare întrebare valoreazã un anumit numãr de puncte, între 25 ºi 100.
Explicaþi elevilor cã, cu cât întrebarea este mai dificilã, cu atât mai multe
puncte va primi raspunsul corect. Rãspunsurile la întrebãrile din categoria
Mister valoreazã 10 puncte în plus, deoarece acestea sunt cele mai dificile
întrebãri.

• Rãspunsul la întrebare poate fi numele antreprenorului sau numele com-
paniei acestuia/acesteia.

Regulile jocului

• Stabiliþi ordinea echipelor în joc.
• Fiecare echipã trebuie sã aleagã o categorie ºi sã rãspundã când îi vine

rândul. De exemplu, dacã o echipã se simte pregãtitã, ar putea alege
Revanºa tocilarilor pentru a câºtiga 75 de puncte.

• Se vor da 3 indicii pentru fiecare întrebare.
• Dupã citirea fiecãrui indiciu, Grupul poate apãsa butonul.
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PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Ce vã place la aceºti

antreprenori 
sau companii?

Ce produse ºi servicii
oferã aceºtia?

DDuurraattaa  pprreeggããttiirriiii
5 minute

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Ordinea echipelor în joc

se poate stabili prin
orice metodã, cu

condiþia sã fie corectã.

În afarã de rãspunsuri,
fiecare Fiºã de joc

Ghiceºte Antreprenorul
conþine pe verso o

descriere 
detaliatã. 

Rugaþi echipele sã
citeascã descrierea cu

glas tare. 
Fiºele de joc neutilizate

pot fi folosite pentru
recapitulãrile 

de la lecþiile urmãtoare.

Dacã niciun elev nu
rãspunde la setul de
indicii, gândiþi-vã la

indicii suplimentare.
(Exemplu: Rãspunsul

este o persoanã a cãrui
prenume începe 
cu litera ___, iar

numele cu litera ___ .)



• Desemnaþi câte un membru care sã joace rolul de dispozitiv cu buton de
atenþionare. Elevul respectiv este responsabil cu stabilirea tipului de zgo-
mot (sã batã din palme, sã dea din picioare) pentru a indica faptul cã
echipa este gata sã rãspundã.

• Va rãspunde prima echipã care a fost desemnatã în acest sens.
• Rãspunsurile greºite nu se penalizeazã. Cu toate acestea, echipa care dã

un rãspuns greºit nu poate suna pânã nu se anunþã urmãtorul indiciu.
• În cazul în care echipele nu pot rãspunde la indicii, nu se acordã nici un

punct, iar jocul continuã.
• Este normal sã nu se ºtie toate rãspunsurile, deoarece aceasta este o

ocazie pentru a învãþa ceva nou.
• Daþi Cardul “Ghiceºte antreprenorului” echipei care a dat rãspunsul corect.

Echipele îºi pot pãstra cardurile.
• Fiecare echipã trebuie sã îºi þinã scorul singurã, prin calcularea punctajului

menþionat pe Fiºele de joc.
• Se declarã câºtigãtoare echipa cu cele mai multe rãspunsuri corecte.
• Dacã existã douã sau mai multe echipe cu acelaºi punctaj, puneþi urmã-

toarea întrebare de baraj: “Fãrã a vã uita la Afiºul Antreprenorului, numiþi
una din cele patru trãsãturi ale antreprenorilor.”

Pentru a fi siguri cã toatã lumea a înþeles bine regulile, daþi urmãtorul exemplu:

• Categoria: - Exerciþii mentale
• Indiciul 1 - Cu 105 dolari - banii de asigurare medicalã - un antrprenor

în vârstã de 60 ani a început aceastã afacere. 
• Indiciul 2 - Au fost necesari câþiva ani pentru a-ºi perfecta reþeta secretã.
• Indiciul 3 - Colonelul Sanders a început aceastã afacere.
• Rãspuns: - KFC (Kentucky Fried Chicken).

Daþi elevilor ocazia sã clarifice eventualele nelãmuriri înainte de a începe jocul.

Pe mãsurã ce echipele numesc o categorie ºi aleg valoarea, citiþi cu glas tare indiciile
corespunzãtoare de pe Fiºa de joc.

Alocaþi suficient timp între indicii, pentru ca echipele sã poatã rãspunde.

Alocaþi între 20-30 minute echipelor pentru a juca jocul. Comunicaþi echipelor timpul
rãmas. Rugaþi fiecare echipã sã îºi calculeze singurã scorul.

Exerciþiu
• Folosiþi Afiºul Antreprenorului.
• Distribuiti câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe.
• Explicaþi elevilor cã vor lua parte la o provocare.
• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a enumera cât mai

mulþi antreprenori care le vin în minte ºi sã noteze, pe lângã nume, modul
în care aceºtia ilustreazã una din cele patru trãsãturi ale antreprenorilor
listate pe Planºa Antreprenorului.

• Un antreprenor ºi/sau o trãsãturã antreprenorialã poate/pot fi scris/ã de
mai multe ori.

• Se declarã câºtigãtoare echipa care identificã cei mai mulþi antreprenori.
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Duratã 
5 minute



Rezumat ºi recapitulare
Recapitulaþi pe scurt concepte noi din vocabular.

Amintiþi elevilor cã antreprenorii au trãsãturi comune. Rugaþi elevii sã se gândeascã la
un produs, serviciu sau afacere de care sunt interesaþi. Rugaþi elevii sã se întrebe: "În
ce mãsurã mã identific cu antreprenorii despre care am învãþat astãzi? Ce trebuie sã
învãþ pentru a deveni asemeni lor?"

Împãrþiþi elevilor Jurnalul Antreprenorului numãrul 1. Rugaþi elevii sã îºi noteze numele
pe acesta. Spuneþi elevilor cã acest lucru le va permite sã se gândeascã cum pot fi
antreprenori, atât în prezent, cât ºi în viitor.

Comunicaþi elevilor cã se va aloca puþin timp la finalul fiecãrei lecþii în care doritorii pot
împãrtãºi informaþii despre propriul Jurnal.

Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat 
Întrebaþi elevii dacã ºtiu ce este Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat? Un
grup de consultanþã este un grup format din experþi care se reunesc pentru a cerceta
ºi a se consulta cu privire la un anumit subiect. Informaþi elevii cã la finalul fiecãrei lecþii
vor forma un grup de consultanþã.

• Fiecare elev îºi poate aduce propriul Jurnal al Antreprenorului pentru a-ºi
împãrtãºi ideile de afaceri.

• Restul echipei va avea rol de "grup consultativ de experþi în antreprenoriat"
care va asculta, sprijini ºi oferi ajutorul, acolo unde este cazul.

• Elevii pot alege sã împãrtãºeascã pur ºi simplu notiþele din Jurnal (cu
colegii) sau sã solicite sprijin ºi recomandãri. 

• Elevii ar trebui sã îºi aducã Jurnalul în ziua în care stabilesc sã îl prezinte
celorlalþi.

Mulþumiþi elevilor pentru participare. Explicaþi-le cã la urmãtoarele lecþii vor avea posi-
bilitatea de a-ºi exersa creativitatea ca antreprenori.
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RReezzuummaatt  
ººii  rreeccaappiittuullaarree

Duratã
10 minute

GGrruupp  ccoonnssuullttaattiivv  
ddee  eexxppeerrþþii  

îînn  aannttrreepprreennoorriiaatt
(Opþional)
5 minute

TTeerrmmeenn  cchheeiiee
Grup consultativ de
experþi în antrepre-
noriat: o echipã de

experþi care se reuneºte
pentru a cerceta ºi a se

consulta cu privire la
un anumit subiect.



Prezentare pe scurt 
Introducere

• Prezentaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale.

Activitate

• Împãrþiþi elevii în echipe.
• Explicaþi regulile jocului Ghiceºte Antreprenorul
• Jucaþi jocul Ghiceºte Antreprenorul.

Rezumat ºi recapitulare

• Exerciþiu.
• Recapitulaþi vocabularul nou.
• Împãrþiþi primul Jurnal al Antreprenorului.

Oportunitãþi de învãþare suplimentare

Activitatea 1

Accesaþi site-ul www.ja.org ºi daþi click pe link-ul JA Student Center. Selectaþi opþiunea
"Plan a Business" (Planificarea unei afaceri). Daþi click pe "Video Room" (Secþiunea
video) pentru a viziona video-clip-urile ºi schiþele elevilor antreprenori Junior
Achievement.

Discutaþi opþiunile de carierã ale acestor tineri oameni de afaceri de succes. Au aceºtia
calitãþile necesare despre care elevii au învãþat în prima lecþie? Care poveºti de succes
li s-au pãrut elevilor ca fiind cele mai relevante?

Activitatea 2

Recomandaþi elevilor sã caute informatii despre antreprenori într-un domeniu care îi
pasioneazã. Sugeraþi-le ca arie de studiu urmãtoarele segmente de piaþã/industrii: diver-
tisment, înaltã tehnologie, bio-tehnologie, sport, modã, educaþie ºi ºtiinþã.
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Lecþia 2

Pot schimba lumea

Prezentare generalã
Elevii lucreazã în echipã pentru a completa o schiþã pentru Clubul Adolescenþilor.
Identificaþi prima trãsãturã antreprenorialã - A satisface o nevoie - prin luarea în con-
siderare a nevoilor clienþilor ºi printr-o sesiune de brainstorming în ceea ce priveºte
modul în care va arãta produsul. Elevii încep sã identifice abilitãþile ºi cunoºtinþele
necesare pentru a începe o afacere.

Obiective
Elevii vor putea:

• Descrie modul în care antreprenorii satisfac o nevoie de piaþã.
• Discuta rolul studiilor de piaþã ºi avantajul competitiv.

Pregãtire
Revedeþi recomandãrile pentru lucrul cu elevii (începând cu pagina 6 a Ghidului), pre-
cum ºi activitatea ºi lista cu materiale. La aceastã lecþie se lucreazã în echipã.

Identificaþi locul optim pentru ca elevii sã completeze Schiþa clubului. (Acest articol a
fost creat pentru a fi utilizat pe o masã mare.) Revedeþi instrucþiunile Schiþei Clubului
de la pagina 17 ºi fiþi pregãtiþi sã puneþi în aplicare exemplul de brainstorming al
Clubului. Identificaþi locul optim pentru a amplasa Schiþa încãperii Clubului. 

Revedeþi Afiºul Antreprenorului ºi identificaþi un loc optim de afiºare a acestuia. 

Dacã e posibil, scrieþi termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor pe tablã. 

Gândiþi-vã la exemple personale pentru fiecare dintre activitãþi. Revedeþi Jurnalul
Antreprenorului numãrul 2. 

Acest Jurnal este necesar pentru desfãºurarea lecþiei. Aceastã parte oferã posibilitatea
elevilor sã se gândeascã pe marginea conþinutului din lecþie ºi sã reflecteze la antre-
prenoriat ºi la ideile de afaceri.

Duratã recomandatã
Durata lecþiei este de aproximativ 50 de minute. Þineþi cu atenþie evidenþa timpului
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CCoonncceeppttee  ººii
TTeerrmmeennii

Ucenic
Creativ

A satisface o nevoie
Inovator

Piaþã
Studiu de piaþã

Autodidact

AAbbiilliittããþþii
Ascultare activã

Brainstorming
Estimãri

Lucru în echipã
Evaluare

Rezolvare cazuri



Materiale

• Jurnalul Antreprenorului numãrul 2 
• Afiºul Antreprenorului 
• Schiþa încãperii Clubului
• 4 Schiþe ale Clubului
• Pixuri sau creioane (neincluse în kit) 
• Carioci (neincluse în kit)
• Coli de hârtie pentru (neincluse în kit)

Prezentare
Introducere
Salutaþi elevii.

Îndreptaþi atenþia elevilor cãtre Afiºul Antreprenorului. Explicaþi-le cã în calitate de
antreprenori vor trebui sã:

• Satisfacã o nevoie
Sã cunoascã nevoile de pe  piaþa ºi potenþialii concurenþi.

• Îºi cunoascã clientul ºi produsul
Sã aibã cunoºtinþe excelente atât despre client cât ºi despre produs.

• Fie creativ ºi inovator
Sã gândeascã în ansamblu ºi sã caute soluþii noi ºi diverse pentru nevoile
identificate.

• Creadã în potenþialul propriu
Sã identifice ceea ce le place, aptitudinile/abilitãþile proprii ºi sã încerce sã
le îmbunãtãþeascã.

Explicaþile elevilor cã astãzi vor lucra în echipã pentru a proiecta un Club al
Adolescenþilor. Acest lucru necesitã un grad mare de creativitate; asta înseamnã sã
gândeºti folosindu-þi imaginaþia ºi resursele. Elevii vor exersa prima caracteristicã
antprerenorialã - capacitatea de a identifica ºi arãspunde unei nevoi.

Activitate
Explicaþi elevilor cã existã multe moduri de a dobândi  abilitãþile ºi cunoºtinþele nece-
sare pentru a deveni antreprenor. Unii antreprenori sunt mai întâi ucenici, persoane
care studiazã cu experþi în domeniul ales; unii antreprenori urmeazã o facultate, un
liceu sau o ºcoalã profesionalã. Alþii sunt autodidacþi ºi îºi investesc timpul ºi energia
pentru a învãþa cât mai multe despre produsul, serviciul sau afacerea lor.
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DDuurraattãã  iinnttrroodduucceerree
10 minute

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Gândiþi-vã la exemple
personale de satisfacere
a unei nevoi. 

DDuurraattãã  aaccttiivviittaattee
30 minute

TTeerrmmeennii  cchheeiiee
Ucenic: persoanã care
studiazã cu experþi în
domeniu.

Creativ: a gândi folosin-
du-þi imaginaþia.

A  satisface  o  nevoie:
a crea un produs sau
serviciu pe care lumea
doreºte sã îl cumpere ºi
sã îl foloseascã.

Piaþã: o colecþie de
clienþi actuali ºi/sau
potenþiali.

Autodidact: persoanã
care învaþã cât mai
multe despre produsul,
serviciul sau afacerea
proprie.



Explicaþi elevilor cã a satisface o nevoie pe piaþã este un aspect important al antre-
prenoriatului.

Definiþi termenul a satisface o nevoie drept acþiunea de a crea un produs sau servi-
ciu pe care lumea doreºte sã îl cumpere sau sã il foloseascã.

Pentru a satisface o nevoie, antreprenorii trebuie sã înþeleagã piaþa ºi sã îºi cunoascã
concurenþa.

Piaþa este definitã drept mulþimea clienþilor actuali ºi/sau potenþiali.

Antreprenorii realizeazã cât este de important sã îºi cunoascã clienþii ºi produsele sau
serviciile. 

Explicaþi elevilor cã antreprenorii fac studii de piaþã pentru a identifica nevoile clienþilor
lor ºi pentru a înþelege cum un produs sau serviciu poate satisface aceste nevoi. 

Aceºtia dobândesc abilitãþile necesare pentru a crea ºi a  vinde produsul sau serviciul
lor. Se poate utiliza studiul de piaþã ºi pentru a afla informaþii despre concurenþii care
creazã servicii sau produse similare.

Afiºaþi Schiþa Clubului.

Explicaþi elevilor cã vor folosi o tehnicã numitã brainstorming. Este unul din modurile
în care antreprenorii genereazã idei de noi produse ºi companii. Aceastã tehnicã îi ajutã
sã se gândeascã la nevoile clienþilor ºi la modul în care le pot rãspunde cel mai bine.

• În timpul sesiunii de brainstorming, participanþii îºi expun ideile legate de
un anumit subiect. Multe idei extraordinare apar din exprimarea primelor
lucruri care îþi vin în minte.

• Spuneþi elevilor cã nu existã idei greºite. În timpul sesiunii de brainstorming,
fiecare spune toate ideile la care se gândeºte cu privire la temã, fãrã a fi
contrazis.

• Informaþi elevii cã vor gândi în mod creativ ºi inovator cu ajutorul acestei
tehnici, pentru a dezvolta un nou produs.

Studiul de piaþã indicã nevoia unui Club al Adolescenþilor. Definiþi studiul de piaþã ca
fiind procesul de adunare ºi evaluare a datelor referitoare la preferinþele clienþilor în
materie de produse ºi servicii. Conform estimãrilor revistei Antreprenor Clubul
Adolescenþilor, dacã acesta va fi proiectat corespunzãtor, poate deveni o afacere de
succes. Întrebaþi elevii: "De ce credeþi cã studiile de piaþã sprijinã ideea unui Club al
Adolescenþilor?" Rugaþi-i sã rãspundã luând în consideraþie tema acestei activitãþi:
“Satisfacerea unei nevoi”. Puteþi adresa ºi o parte din întrebãrile din notele de pe mar-
gine pentru a facilita discuþia. 
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TTeerrmmeennii  cchheeiiee

Brainstorming: metodã
utilizatã utilizatã pentru

a genera idei.

Studiu  de  piaþã:
colectarea ºi evaluarea

datelor referitoare la
preferinþele clienþilor în

materie de produse ºi
servicii.



Rugaþi elevii sã priveascã la Schiþa clubului. Explicaþi-le cã schiþa prezintã una din
încãperile clubului. Acordaþi 2-3 minute elevilor pentru a se gândi la diferite trãsãturi pe
care ar trebui sa le posede aceastã încãpere. Rugaþi elevii sã vinã ºi sã noteze ideile
pe Schiþa clubului. Elevii îºi pot enumera ideile ºi pot desena pe Schiþã. Folosiþi strate-
giile de predare menþionate în notele de pe margine, la începutul sesiunii de brain-
storming.

Schiþa clubului
Împãrþiþi elevii în patru echipe. Distribuiþi schiþa clubului fiecãrei echipe ºi explicaþi
elevilor cã vor colabora pentru a gãsi idei ºi trãsãturi pentru un Clubul Adolescenþilor.
Spuneþi elevilor cã la sfârºitul activitãþii se va vota, pentru a alege cel mai bun proiect
Clubul Adolescenþilor, pentru cea mai bunã prezentare.

Amintiþi-le elevilor cã antreprenorii înþeleg nevoile clienþilor lor. Aceºtia gândesc uti-
lizându-ºi spiritul creator ºi inovator pentru a crea produse ºi servicii care sã satisfacã
acele nevoi mai bine decât concurenþa.

Informaþi elevii cã a gândi într-un mod creativ ºi inovator în afaceri nu înseamnã a lãsa
deoparte sensul pragmatic al unei idei. Dacã o idee nu este realistã, va fi imposibil sã
fie pusã în practicã, iar afacerea va da greº.

Atrageþi atenþia asupra scalei de pe Schiþa Clubului. Întrebaþi dacã vreun elev ºtie sã
explice ce înseamnã reprezentarea la scarã (fiecare linie are un centimetru lungime ºi
reprezintã aproximativ 30 de cm din dimensiunea realã a clãdirii.) Recomandaþi elevilor
sã încerce sã aibã în minte scara, în timp ce lucreazã la Schiþa Clubului.

Rugaþi elevii sã înceapã lucrul la schiþele lor. Plimbaþi-vã prin clasã pentru a-i asista.

Alocaþi-le 20 minute pentru a termina Schiþa Clubului. Din trei în trei minute, puneþi
întrebãrile tipãrite pe Schiþa Clubului (incluse ºi în Ghid).

Alocaþi 5-10 minute pentru ca fiecare echipã sã prezinte una alteia proiectul ºi sã îl
afiºeze în clasã. Puteþi pune întrebãrile menþionate în notele de pe margine, pentru a
ajuta elevii sã aprofundeze conceptele.

Rugaþi elevii sã voteze Schiþa/Proiectul preferat ºi sã îºi motiveze alegerea.
• Explicaþi elevilor cã nu îºi pot vota propriul proiect.
• Amplasaþi Schiþa aleasã într-un loc vizibil.
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PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Unde pot merge ado-
lescenþii sã îºi petreacã
timpul liber?
Ce le place ado-
lescenþilor în aceste
locuri?
Ce lipseºte acestor
locuri?
Ce le place ado-
lescenþilor sã facã în
timpul liber?
Cum îþi petreci timpul
liber?

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
O posibilã idee pentru
club ar fi distribuirea de
dispozitive audio indi-
viduale, dotate cu cãºti,
care sã satisfacã gus-
turi variate în materie
de muzicã.

Spuneþi elevilor cã
sesiunea de brain-
storming care are loc
înainte de a face proiec-
tul are rolul de a nu
omite nicio idee pentru
produsul final.
Schiþele Clubului se pot
folosi faþã-verso (în
eventualitatea în care
elevii fac greºeli.)

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Puteþi aduce Schiþa
câºtigãtoare la fiecare
lecþie pentru ca elevii sã
adauge noi idei ºi
îmbunãtãþiri.



Întrebãri referitoare la Schiþa Clubului
Listã de verificare: 

Satisfã o nevoie:
• Ce nevoi ale clienþilor sunt satisfacute de Clubul Adolescenþilor? (este un loc

în care lumea se adunã ºi discutã? Este un loc în care îþi poþi face temele?)
• Unde ar trebui sã fie situat clubul pentru a rãspunde cel mai bine nevoii.

Cunoaºte-þi clientul ºi produsul:
• Care sunt clienþii? (Ce vârste au? Unde locuiesc? - la oraº sau la sat?)
• Ce produse ai putea vinde?

Fii creativ ºi inovator:
• Ce aduce special, nou sau diferit Clubul Adolescenþilor?
• În ce mod ai putea îmbunãtãþi una din trãsãturile clubului pentru a-l scoate

din anonimat?
• Ce element deosebit, specific ar putea oferi clubul tãu?

Ai încredere în tine:
• De ce fel de aptitudini ºi cunoºtinþe ai nevoie pentru a face ca acest produs

sã aibã succes?
• Cum pot fi dobândite aptitudinile ºi cunoºtinþele necesare?
• Þi-ar plãcea sã înfiinþezi acest Club pentru Adolescenþi ºi sã îl promovezi?

Exerciþiu
• Folosiþi Planºa Antreprenorului.
• Distribuiti câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe.
• Explicaþi elevilor cã vor lua parte la o provocare, similarã celei din cadrul

primei lecþii.
• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a enumera cât mai

multe moduri în care Clubul Adolescenþilor (înfiinþat de ei) îndeplineºte cri-
teriile unei afaceri iniþiatã recent, ilustrând cele patru trãsãturi ale antre-
prenorilor enumerate pe Afiºul Antreprenorului.

• Trãsãturile clubului ºi ale antreprenorului pot fi repetate.
• Se declarã câºtigãtoare echipa cu cele mai multe rãspunsuri.
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PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Cine sunt clienþii tãi?

În ce mod
îþi vei promova clubul 

catre clienti?

Care din trãsãturile
clubului îþi plac cel mai

mult?

Ce trãsãturi necesitã
mai mult timp ºi mai

multã analizã pentru a
se dezvolta?

Care este 
cea mai creativã 

ºi inovatoare trãsãturã
a clubului tãu?

PPrroovvooccaarreeaa  
ddee  aa  îînnvvããþþaa

Duratã 
5 minute



Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat 
Întrebaþi elevii dacã îºi mai amintesc ce este grupul consultativ de experþi în antrepreno-
riat. Amintiþi-le cã fiecare îºi poate aduce Jurnalul Antreprenorului ºi poate împãrtãºi
colegilor propriile idei de afaceri. Restul echipei va avea rol de "grup consultativ de
experþi în antreprenoriat" care sã asculte, sã îºi ofere sprijinul ºi sugestiile. Întrebaþi ele-
vii dacã vreunul dintre ei ºi-a adus Jurnalul Antreprenorului ºi dacã doreºte sã îl prezin-
te colegilor. Alocaþi 5 minute acestei activitãþi ºi asiguraþi elevii cã vor avea toþi ocazia sã
facã parte din grupul consultativ de experþi în antreprenoriat, la urmãtoarele lecþii.

Rezumat ºi recapitulare
Recapitulaþi pe scurt noile cuvinte din vocabular.

Amintiþi elevilor cã antreprenorii trebuie sã îºi punã multe întrebãri în momentul în care
încep sã se gândeascã la o afacere, produs sau serviciu. Toate aceste întrebãri sunt
legate de piaþã, nevoile ei ºi modul în care un anumit produs sau serviciu ar putea fi
creat astfel încât sã maximizeze succesul ºi sã învingã competiþia. 

Împãrþiþi elevilor Jurnalul Antreprenorului numãrul 2. Rugaþi elevii sã îºi noteze numele
pe acesta. Amintiþi elevilor cã acest Jurnal le va permite sã se gândeascã cum pot fi
antreprenori eficienþi, atât în prezent, cât ºi în viitor. Rugaþi elevii sã utilizeze Jurnalul
pentru a începe sesiunea de brainstorming pentru idei de afaceri.

Mulþumiþi elevilor pentru modul în care au lucrat. Spuneþi-le cã la urmãtoarea lecþie vor
concepe reclame.

Prezentare pe scurt
Introducere

• Recapitulaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale.
• Definiþi termenul de "satisfacere a unei nevoi" drept crearea unui produs

sau serviciu pe care oamenii vor sã îl cumpere sau sã îl utilizeze.

Activitate
• Recapitulaþi termenul "studiu de piaþã".
• Completaþi exemplul Schiþei încãperii clubului.
• Împãrþiþi elevii în patru echipe ºi completaþi Schiþa clubului.

Rezumat ºi recapitulare

• Realizaþi exerciþiul de învãþare.
• Distribuiþi numãrul 2 din  Jurnalul Antreprenorului.
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Oportunitãþi suplimentare de învãþare

Activitatea 1
Rugaþi elevii sã se gândeascã la un produs sau articol inovator, cum ar fi de exemplu
o modalitate ineditã de transport sau un nou sport, o nouã formã de exprimare artisticã
sau o noua tendinþa în modã. Rugaþi-i sã facã o prezentare a ideii lor.

Activitatea 2
Rugaþi elevii sã îºi prezinte reclama proprie la radio sau sã dea un anunþ public prin
care se anunþã deschiderea Clubului Adolescenþilor, care sã promoveze scopul, avan-
tajele ºi alte puncte forte ale proiectului. Rugaþi elevii sã îºi citeascã spoturile radio.
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Lecþia 3

Îmi cunosc clientul
Prezentare generalã 
Împãrþiþi în echipe, elevii vor recunoaºte cea de-a doua caracteristicã antreprenorialã:
Cunoaºte-þi clientul ºi produsul. Elevii descoperã moduri de a vinde anumite produse
clienþilor potriviþi.

Obiective
Elevii vor fi capabili sã creeze reclame eficiente pentru diferite tipuri de companii. 

Pregãtire

Revedeþi recomandãrile de lucru cu elevii din mediul ºcolar ºi extra-ºcolar (prezentate
la pagina 6 a Ghidului), precum ºi activitãþile ºi lista cu materiale. La aceastã lecþie se
lucreazã în echipe. Se recomandã ca elevii sã nu schimbe echipa, dacã se poate, pânã
la sfârºitul tuturor lecþiilor.

Afiºaþi posterul Antreprenorului într-un loc vizibil. 

Familiarizaþi-vã cu activitatea: “Incredibil”. Revedeþi toate instrucþiunile ºi secþiunea cu
rãspunsuri începând cu pagina 22 a Ghidului.

Daþi elevilor coli mari de hârtie ºi carioci pentru a-ºi crea reclame. 

Dacã e posibil, scrieþi termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor pe tablã. Gândiþi-vã la
exemple suplimentare pentru fiecare dintre termeni.

Revedeþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 3. Acest Jurnal este necesar pentru
desfãºurarea lecþiei. Aceastã parte oferã posibilitatea elevilor sã aprofundeze conþinu-
tul lecþiei ºi sã se gândeascã la antreprenoriat ºi la idei de afaceri.

Durata recomandatã 
Durata lecþiei este de aproximativ o orã. Þineþi cu atenþie evidenþa timpului.
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CCoonncceeppttee  ººii  tteerrmmeennii
Reclamã
Client
Piaþã
Marketing
Produs

AAbbiilliittããþþii
Gândire creativã
Gândire criticã
Proces decizional
Lucru în echipã
Auto-evaluare



Materiale

• Jurnalul Antreprenorului numãrul 3
• Afiºul Antreprenor
• Carduri joc “Incredibil!” (4/foaie)
• 4 Coli mari de hârtie (opþionale, neincluse în kit)
• Creioane sau pixuri (neincluse în kit)
• 4 Carioci (neincluse în kit) 
• 4 Coli de hârtie pentru Exerciþiu (neincluse în kit)  

Prezentare
Introducere 
Salutaþi elevii.

Lipiþi Afiºul Antreprenor. Spuneþi elevilor cã activitatea de astãzi le va da ºansa de a
explora urmãtoarea trãsãturã antreprenorialã: Cunoaºterea clientului ºi produsului. 

Activitate
Explicaþi elevilor faptul cã antreprenorii îºi pun întrebãri cheie despre clienþi ºi produse.
Rugaþi elevii sã dea exemple de întrebãri de genul: "Au nevoie oamenii de produsele
sau serviciile mele?" Dacã e posibil, notaþi rãspunsurile elevilor într-un loc vizibil.

Spuneþi elevilor cã nu este suficient sã ai un produs sau un serviciu excelent - clienþii
trebuie sã fie ºi dispuºi sã îl cumpere. Antreprenorii sunt experþi atât în produsele sau
serviciile lor cât ºi în cunoaºterea clienþilor pe care îi deservesc. 

Publicitatea este o formã de marketing (totalitatea mijloacelor prin care un produs
sau un serviciu este fãcut cunoscut ºi vândut clienþilor) care îi înºtiinþeazã pe consuma-
tori de existenþa unui anumit produs sau serviciu. Publicitatea este promovarea acelui
produs sau serviciu. Creatorii de publicitate cunosc produsele ºi serviciile pe care le
promoveazã, ºi, în acelaºi timp, nevoile consumatorului. Rezultatul publicitãþii eficiente
este o creºtere a numãrului de clienþi.

Incredibil! 
Comunicaþi-le elevilor cã acum vor crea o reclamã pentru diferite produse. 

Împãrþiþi elevii în patru echipe. Împãrþiþi cardurile “Incredibil!” fiecãrei echipe. Explicaþi
elevilor cã fiecare cartonaº descrie trei produse.

• Fiecare echipã este rãspunzãtoare de crearea unui spot publicitar pentru
unul dintre cele trei produse menþionate pe cartonaº, precum ºi de
prezentarea spotului celorlalte echipe. 

• Conþinutul reclamei poate avea mai multe forme - cântec, versuri, parodie
sau monolog. 
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DDuurraattãã  IInnttrroodduucceerree
5 minute

DDuurraattãã  aaccttiivviittaattee
35 minute

CCuuvviinnttee  cchheeiiee
Publicitate: Promovarea

unui produs 
sau serviciu.

Marketing: Mijloacele
prin care un produs
sau serviciu se face

cunoscut ºi este vândut
clienþilor.



• Fiecare reclamã trebuie sã includã câteva informaþii despre motivul pentru
care producãtorul este interesat de produs, de ce piaþa are nevoie de
acesta ºi ar trebui sã-l cumpere, ºi cum a devenit producãtorul un expert
în produsul respeciv.  

• Nu toþi membrii grupului trebuie sã fie "actori" în reclamã, dar toþi trebuie
sã participe la crearea acesteia. 

• Echipele pot de asemenea crea un slogan, un logoo siglã, o paginã de
reclamã, sau un mesaj publicitar prin mail. 

Folosiþi reclama ca exemplu pentru a oferi elevilor un ghid despre cum sã-ºi creeze
propriile reclame. Produsul se numeºte Vermicompost.

Exemplu de reclamã

“Hei, voi grãdinarilor! Eu mi-am început compania de fabricat vermicompost dupã ce
am studiat viermi ºi plante. Iubesc produsul vermicompost ºi ºtiu cã ºi grãdina ta are
nevoie de el. Cumpãrã vermicompost astãzi ºi priveºte cum îþi creºte grãdina!"

Rugaþi echipele sã îºi aleagã un loc în clasã unde sã meargã împreunã cu echipapen-
tru a lucra la reclama produsului lor. Acordaþi elevilor 15-20 de minute pentru a realiza
reclama. 

Anunþaþi echipele cu 5 minute înainte de expirarea timpului. La expirarea timpului
anunþaþi echipele sã se adune pentru prezentarea reclamelor. Dacã nu existã voluntari,
începeþi prezentarea în ordinea numerelor echipelor menþionate pe fiecare cartonaº
“Incredibil!”. 

Puteþi pune întrebãrile menþionate în notele de pe margine, pentru a cere pãrerea
elevilor. Dacã e posibil, notaþi rãspunsurile elevilor într-un loc vizibil.

Dupã ce fiecare echipã ºi-a prezentat reclama, rugaþi elevii sã voteze dacã ei cred sau
nu cã produsul respectiv aparþine unei afaceri reale ºi sã argumenteze  de ce. Echipa
care a creat reclama trebuie sã fie inclusã în discuþie. Dupã fiecare discuþie, comuni-
caþi elevilor informaþiile despre produs.

29

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Rugaþi elevii sã ridice
mâna dacã doresc sã
fie actori în reclamã. 
Împãrþiþi elevii în patru
echipe, asigurându-vã
cã fiecare echipã are un
actor. 

Dacã se poate, împãrþiþi
coli ºi carioci fiecãrei
echipe.

Plimbaþi-vã prin clasã
pentru a rãspunde la
întrebãri ºi a asista
echipele.

Spuneþi elevilor sã se
gândeascã la reclamele
lor preferate ºi sã le
foloseascã drept sursã
de inspiraþie.

Dacã timpul o permite,
rugaþi elevii sã citeascã
cu voce tare ºi despre
celelalte produse listate
pe cartonaºele lor ºi
discutaþi, de asemenea,
ºi despre acele pro-
duse.

PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Are piaþa într-adevãr
nevoie de acest produs
sau serviciu? 

Cui vinzi acest produs
sau serviciu? 
Descrie-þi clientul. 

Crezi cã vor cumpãra
consumatorii produsul
tãu pe baza reclamei
fãcute? De ce? De ce
nu?  



Rãspunsuri pentru: Incredibil!

Produse Echipa 1

Publicitate pe retinã: încã nu s-a inventat, dar cineva pe eBay vinde
spaþiu publicitar pe lentilele ochelarilor sãi!

Suport pentru prãjituri: Poþi cumpãra suporturi pentru prãjituri CupaCake
la preþul de 2,99 dolari - 7,5 RON bucata de la BabyKakes.com.

Spray cu noroi: Un antreprenor din Anglia a creat acest produs care se
vinde în întreaga lume. 

Produse Echipa 2

Spray pentru colanþi: Acest produs a fost inventat în Japonia, dar se
vinde în lumea întreagã. O rezervã pentru 28 de zile costã 45 de dolari -
aprox. 11,25 RON ºi, spre deosebire de dresuri, nu se agaþã firele! 

Pantofi fãra miros: AgION Technologies a creat acest compus antimicro-
bian pe bazã de argint care poate fi pus în pantofi pentru a preveni miro-
sul urât al picioarelor. Acest produs este unul dintre Invenþiile Anului din
revista Times în 2001. 

Zahãr bun pentru tine: nu, încã nu s-a inventat, dar ar trebui sã se
inventeze!

Produse Echipa 3

Ceas deºteptãtor cu alarmã nu tocmai falsã: Lee Loree
(Sleeptracker.com) a creat un senzor de miºcare integrat care poate
spune când purtãtorul doarme profund sau este în semitrezire. Alarma va
porni la un moment din ciclul somnului în care purtãtorul a dormit suficient
pentru a-ºi începe ziua.

Cãºti la modã: Shuga Buds, cãºti stereo de calitate, acoperite de cristale
Swarovski; li se face reclamã ca fiind: puþin "bling bling pentru ureche."
Shuga Buds le vinde cu 42,50 dolari (aprox. 10,62 RON) perechea.

Vopseaua mereu nouã: nu s-a inventat încã, dar e doar o chestiune de
timp. 
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Produse Echipa 4

Comfort pe scaun: High End produce scaune de motocicletã de înaltã
calitate, fabricate manual. Linia de produse include: Badger, Scorpion ºi
Rattler.

Lipsã de timp pentru zugrãvit: AllDorm Inc. Este o afacere de amena-
jãri interioare studenþeºti, fondatã pe vremea când proprietarii erau ei
înºiºi cursanþi. Este doar una dintre afacerile care sperã sã profite de cele
2,6 miliarde de dolari, pe care cursanþii ºi pãrinþii lor îi cheltuiesc anual pe
zugrãvitul apartamentelor ºi dormitoarelor de cãmin.  

Divertisment pe retinã: Încã nu, dar când copiii tãi vor fi adolescenþi,
aceasta este doar una dintre tehnologiile cu care va trebui sã intri în com-
petiþie ca sã le atragi atenþia!

Distibuiþi elevilor Jurnalul Antreprenorului numãrul 3. Rugaþi-i sã completeze secþiunea
“Teme de gândire”

Exerciþiu

• Puneþi Afiºul Antreprenor într-un loc vizibil.
• Distribuiþi câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe. 
• Explicaþi elevilor cã vor participa la o provocare asemãnãtoare celor din

ultimele lecþii.
• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a face o listã cu cât

mai multe moduri în care reclama pe care au auzit-o astãzi se leagã de
cele patru caracteristici ale antreprenorului.

• Reclamele ºi/sau caracteristicile antreprenoriale pot fi enumerate de mai
multe ori.

• Se acordã punctaj dublu pentru fiecare rãspuns în legãturã cu trãsãtura
"Cunoaºte-þi clientul ºi produsul." 

• Se declarã câºtigãtoare echipa cu cele mai multe rãspunsuri. 

Grupul de consultanþã al experþilor în antreprenoriat 
Întrebaþi elevii dacã ºi-au adus Jurnalul ºi dacã ar dori sã împãrtãºeasã ceva cu grupul
consultativ de experþi în antreprenoriat. Alocaþi 5-10 minute pentru aceastã activitate,
în funcþie de interesul ºi gradul de implicare al elevilor.
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EExxeerrcciiþþiiuu  
5 minute

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Dacã timpul vã permite,
puteþi pune echipele sã
creeze reclame pentru
toate produsele de pe
cartonaºe.

GGrruuppuull  ddee  ccoonnssuull-
ttaannþþãã  aall  eexxppeerrþþiilloorr  îînn
aannttrreepprreennoorriiaatt  
(Opþional)
Durata
5 minute



Rezumat ºi recapitulare 
Recapitulaþi pe scurt cuvintele cheie prezentate în aceastã lecþie.

Mulþumiþi elevilor pentru participare. Comunicaþi-le cã la urmãtoarea lecþie vor partici-
pa la o licitaþie de afaceri. 

Prezentare pe scurt
Introducere

• Recapitulaþi cele patru caracteristici antreprenoriale
• Discutaþi trãsãtura "Cunoaºte-þi produsul ºi clientul".

Activitate

• Distribuiþi ºi treceþi în revistã cartonaºele “Incredibil!”.
• Întreprindeþi acþiunea: reclamele elevilor.
• Distribuiþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 3.

Rezumat ºi recapitulare

• Realizaþi exerciþiul.
• Recapitulaþi cuvintele cheie.

Oportunitãþi suplimentare de învãþare

Activitatea 1
Cereþi elevilor sã caute cele mai nebuneºti sau mai neobiºnuite produse sau afaceri pe
care le pot gãsi. Spuneþi-le sã evalueze dacã sunt produse pe care cineva ar dori sã le
cumpere. Analizaþi împreunã abilitãþile de care a avut nevoie creatorul produsului pen-
tru a dezvolta ideea. Care au fost posibilele interese sau pasiuni ale antreprenorului?

Activitatea 2
Discutaþi despre patente ºi modul în care acestea funcþioneazã. Vizitaþi website-ul
Oficiului de Stat pentru Invenþii ºi Mãrci (www.osim.ro) pentru informaþiile de bazã. Apoi
puneþi elevii sã caute în lista de solicitãri curente patente ºi idei interesante sau
neobiºnuite. (Puteþi cãuta înainte de lecþie ºi puteti folosi rezultatele pentru o discuþie.)
Cereþi-le elevilor sã comenteze pe marginea patentelor ºi de ce au sau nu ºanse de suc-
ces. Rugaþi elevii sã explice cum cred ei cã le vin idei inventatorilor.
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RReezzuummaatt  ººii  
rreeccaappiittuullaarree

10 minute



Lecþia 4

Am o idee

Prezentare generalã
Elevii participã la o licitaþie menitã sã evidenþieze antreprenori creativi ºi inovatori ºi
afacerile lor.

Obiective
Elevii: 

• Vor înþelege modul în care creativitatea ºi inovativitatea sunt abilitãþi nece-
sare unui antreprenor în deschiderea unei afaceri.

• Vor putea susþine verbal deciziile proprii.

Pregãtire
Revedeþi recomandãrile pentru lucrul cu elevii (prezentate la pagina 6 a Ghidului), pre-
cum ºi activitãþile ºi lista cu materiale. 

Familiarizaþi-vã cu materialele: Card de licitaþie, bani Junior Achievement. Pliaþi car-
tonaºele astfel încât indiciile produsului sã fie vizibile. Instrucþiunile pentru licitaþie
încep la pagina 28 a Ghidului. Revedeþi toate instrucþiunile înainte de a prezenta lici-
taþia elevilor. 

Cartonaºele de licitaþie trebuie aºezate unul lângã celãlalt pe o masã.

Dacã este posibil, aºezaþi termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor într-un loc vizibil.
Oferiþi propriile exemple pentru fiecare termen. 

Revedeþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 4. Acest Jurnal este necesar pentru
desfãºurarea lecþiei. Aceastã parte oferã posibilitatea elevilor sã se gândeascã la
conþinutul lecþiei ºi sã reflecteze la antreprenoriat ºi la ideile de afaceri.

Duratã recomandatã
Durata lecþiei este de aproximativ o orã. Þineþi cu atenþie evidenþa timpului.
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CCoonncceeppttee  ººii  tteerrmmeennii
Licitaþie
Licitator
Ofertã
Creativ
Inovator
Profit

AAbbiilliittããþþii
Ascultare activã 
Gândire criticã
Management financiar 
Autoevaluare



Materiale:

• Jurnalul Antreprenorului numãrul 4
• Afiº Antreprenor
• 10 Cartonaºe Card de licitaþie produs 
• Bancnote JA de 1.000  (10 bancnote pe fiecare foaie)
• Pixuri sau creioane (neincluse în kit)
• 4 Foi pentru Exerciþiu (nu se regãsesc în kit)

Prezentare
Introducere
Salutaþi elevii. 

Pentru o discuþie generalã de grup, puteþi pune întrebãrile menþionate în notele de pe
margine pentru a recapitula ultima lecþie.

Îndreptaþi atenþia elevilor cãtre Afiºul Antreprenor ºi recapitulaþi cele patru trãsãturi. 

Amintiþi elevilor cã la lecþia precedentã au creat reclame pentru diferite produse. Au
învãþat cã antreprenorii devin experþi atât în cunoaºterea produselor ºi serviciilor lor,
cât ºi în cunoaºterea clienþilor.  

Spuneþi elevilor cã pe parcursul lecþiei de astãzi se vor concentra pe trãsãtura antre-
prenorialã: “Fii creativ ºi inovator”. Dupã o trecere în revistã a diverselor afaceri, ei vor
hotãrî ce afacere sã achiziþioneze evaluând originalitatea conceptului ºi gradul de
interes pe care aceasta îl prezintã pentru ei.

Activitatea de licitaþie
Elevii vor participa la o licitaþie. Explicaþi-le pentru aceastã activitate cã licitaþia este o
modalitate de a cumpãra o afacere al cãrei preþ nu a fost fixat. În timpul licitaþiei
cumpãrãtorii hotãrãsc cât de mult doresc sã plãteascã pentru afacere. Ei concureazã
cu ceilalþi cumpãrãtori care doresc de asemenea sã cumpere afacerea. 

Cumpãrãtorii spun preþul pe care îl oferã pentru afacere în timp ce alþi cumpãrãtori
încearcã sã ofere mai mult. Definiþi oferta ca fiind o sumã de bani oferitã ca preþ pen-
tru ceva. Cumpãrãtorii trebuie sã hotãrascã cât de mult valoreazã afacerea ºi care este
cel mai bun mod de a cheltui banii. 

Licitatorul este responsabil pentru derularea licitaþiei. El sau ea se asigurã cã toate
ofertele sunt luate în calcul. Toate adjudecãrile sunt definitive, iar cel care a fãcut cea
mai mare ofertã este obligat sã cumpere afacerea. 

Explicaþi elevilor faptul cã, în cadrul licitaþiei de astãzi, vor avea posibilitatea sã
cumpere o afacere creativã ºi inovatoare. Explicaþi-le modul în care se administreazã
o licitaþie urmând instrucþiunile de mai jos: 

• Fiecare ofertant va primi o foaie de bani JA cu bancnote de 1000 în val-
oare totalã de 10.000. 
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DDuurraattãã  iinnttrroodduucceerree
5 minute

PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Care sunt cele patru

trãsãturi cheie ale
antreprenoriatului dis-

cutate în lecþiile 
precedente?

Ce înseamnã sã fii 
creativ ºi inovator?

DDuurraattãã  aaccttiivviittaattee
30 minute

CCuuvviinnttee  cchheeiiee
Licitaþie: O modalitate

de achiziþionare a unei
afaceri al cãrei preþ nu

a fost stabilit. 

Licitator: responsabil
cu derularea licitaþiei.

Ofertã: Oferirea unui
preþ pentru un obiect

licitat. 



• Fiecare Card de licitaþie conþine trei indicii despre afacere.
• Dupã ce licitatorul face cunoscute toate cele trei indicii, elevii pot începe

sã liciteze.
• Elevii trebuie sã ridice mâna pentru a face o ofertã. 
• Elevii nu mai pot participa la licitaþie dupã ce au cheltuit cei 10.000 bani JA. 
• Dupã fiecare vânzare, proprietarul afacerii va dezvãlui identitatea afacerii

ºi va citi cu voce tare informaþiile conþinute de cardul de licitaþie. 
• Elevii vor analiza achiziþia. 
• Dacã timpul o permite, elevii pot decide sã scoatã la licitaþie una dintre

afacerile lor pentru cei  care sunt interesaþi de acel tip de afacere. 

Distribuiþi fiecãrui elev o foaie de bani JA de câte 1.000. Alocaþi elevilor puþin timp pen-
tru a-ºi decupa cele 10 bancnote de 1000. 

Amintiþi elevilor cã trebuie sã ridice mâna pentru a putea licita. Faceþi o rundã de probã,
pentru a vã asigura cã toþi au înþeles regulile. 

Citiþi urmãtoarele indicii ale produsului:

• Acest produs este organic ºi creat pe cale naturalã
• Acest produs devine din ce în ce mai popular printre grãdinarii care folosesc

îngrãºãmant organic pentru cã nu dãuneazã nici celor mai delicate plante. 
• Acest produs este numit uneori "aurul maro".

Acordaþi elevilor 2-3 minute sã liciteze pentru aceastã afacere. Ajutaþi-i sã înþeleagã
procesul, însã nu strângeþi materialele. Felicitaþi noul proprietar al afacerii. El sau ea
este acum proprietarul/a unei afaceri care comercializeazã vermicompost.

Explicaþi elevilor faptul cã vermideºeul este un îngrãºãmânt organic produs prin tre-
cerea gunoiului sau a turbei prin sistemele digestive ale viermilor. Produsul final este
un excelent îngrãºãmânt foarte apreciat pe piaþa de horticulturã organicã. 

Întreabaþi noul/a proprietar/ã cum i se pare achiziþia. A fost o  achiziþie inteligentã? De
ce? De ce nu? 

Explicaþi elevilor cã antreprenorii sunt inovatori ºi creativi. Ei gândesc dincolo de limite
ºi cautã soluþii noi ºi diferite pentru nevoile identificate.

Amintiþi-le elevilor cã afacerile pentru care liciteazã sunt un mister ºi nu vor afla ce
afacere au cumpãrat decât la încheierea licitaþiei. În orice caz, indiciile ar trebui sã le
ofere suficiente informaþii pentru a hotãrî dacã aceea este sau nu o afacere pe care ºi-
ar dori sã o achiziþioneze. 

Spuneþi-le cã sunt zece afaceri disponibile în cadrul licitaþiei. Nu toþi membrii echipei
vor cumpãra o afacere. Totuºi, dupã ce toate afacerile vor fi vândute, cumpãrãtorii vor
avea posibilitatea sã îºi re-liciteze (re-vândã) afacerile. 

Elevii care vor mai avea bani vor putea licita pentru afacerile re-licitate. De aceastã
datã însã, jucãtorii vor cunoaºte numele afacerii.
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SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree
Elevii pot alege sã
liciteze în echipã pentru
un produs.



Începeþi licitarea produselor. Activitatea ar trebui sã dureze 20-25 de minute.
Comunicaþi echipelor timpul rãmas. Spuneþi elevilor cã îºi pot pãstra cartonaºele de
licitaþie ºi banii Junior Achievement.

Exerciþiu

• Folosiþi Afiºul Antreprenor.
• Împãrþiþi clasa în patru echipe.
• Distribuiþi câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe.
• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a enumera cât mai

multe afaceri care ar putea fi licitate, precizând ºi motivele pentru care
fiecare afacere are succes.

• Afacerile pot fi licitate de mai multe ori.
• Se declarã câºtigãtoare echipa cu cele mai multe afaceri achiziþionate.

Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat
Întrebaþi elevii dacã ºi-au adus Jurnalul ºi dacã ar dori sã împãrtãºeasã ceva cu grupul
consultativ de experþi în antreprenoriat. Alocaþi 5-10 minute pentru aceastã activitate ºi
asiguraþi-i cã vor avea toþi ºansa de a participa la Grupul consultativ al experþilor în
antreprenoriat pe parcursul lecþiilor urmãtoare. 

Rezumat ºi recapitulare
Recapitulaþi pe scurt vocabularul nou din aceastã lecþie.

Amintiþi elevilor faptul cã antreprenorii de success sunt creativi ºi inovatori. Aceºtia au
idei bune, pe baza cãrora acþioneazã rapid. 

Împãrþiþi elevilor Jurnalul Antreprenorului numãrul 4. Rugaþi elevii sã îºi noteze numele
pe acesta. Amintiþi elevilor cã acest Jurnal le va permite sã se gândeascã cum pot fi
antreprenori, atât în prezent, cât ºi în viitor. Spuneþi-le cã una din utilizãrile Jurnalului
este planificarea unei afaceri.

Elevii vor învãþa la fiecare sesiune concepte noi pe care le pot folosi pentru a-ºi
îmbunãtãþi ideea de afaceri.  

Mulþumiþi elevilor pentru participare. Comunicaþi-le cã la urmãtoarele lecþii, vor continua
sã înveþe mai multe despre antreprenori.

36

EExxeerrcciiþþiiuu
5 minute

GGrruuppuull  ccoonnssuullttaattiivv
ddee  eexxppeerrþþii  

îînn  aannttrreepprreennoorriiaatt  
(Opþional)
5 minute

RReezzuummaatt  
ººii  rreeccaappiittuullaarree

10 minute



Prezentare pe scurt
Introducere

• Recapitulaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale.
• Discutaþi de ce antreprenorii trebuie sã fie creativi ºi inovatori.

Activitate

• Recapitulaþi regulile licitaþiei.
• Conduceþi licitaþia.

Rezumat ºi recapitulare

• Exerciþiu.
• Distribuiþi ºi discutaþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 4.

Oportunitãþi suplimentare de învãþare

Activitatea 1
Rugaþi elevii sã caute în reviste ºi ziare fotografii despre companii, cariere profesionale,
oportunitãþi de angajare, nevoi ºi produse care îi intereseazã sau care sunt legate de
visurile lor. Spuneþi-le sã facã un colaj.

Activitatea 2
Rube Goldberg a ironizat tehnologia ºi utilajele scumpe. Desenele lui cu invenþii ºi pro-
duse aratã cum sã duci la bun sfârºit un lucru simplu în cel mai complicat mod posibil.
Rugaþi elevii sã se uite la câteva dintre lucrãrile lui pe internet, la Galeria Rube
Goldberg (www.rube-goldberg.com/html/gallery.htm) înainte de a se gândi o invenþie
sau un produs în stilul lui. Spuneþi-le sã combine logica ºi creativitatea pentru a crea
un produs care necesitã mulþi paºi pentru a îndeplini un lucru simplu - folosind maxi-
mum de efort pentru rezultatul minim. 
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Lecþia 5

Identificã o nevoie!
Prezentare generalã
Analizând exemple actuale de antreprenori sociali, elevii identificã afaceri pe care le
pot deschide. Ei analizeazã modul în care antreprenorii se folosesc de cele patru
caracteristici antreprenoriale pentru a-ºi dezvolta planul de afaceri. 

Obiective:
Elevii vor putea:

• Sã analizeze modul în care antreprenorii îºi utilizeazã cunoºtinþele ºi abili-
tãþile în crearea afacerilor.  

• Sã dezvolte planuri de afaceri pe baza unui set de criterii. 

Pregãtire:
Revedeþi recomandãrile pentru lucrul cu elevii (începând cu pagina 6 a Ghidului), tre-
ceþi în revistã activitatea ºi lista de materiale. În aceastã lecþie se va folosi lucrul în
echipã. Se recomandã ca, dacã este posibil, echipele sã fie compuse din aceiaºi elevi
ca ºi în lecþiile anterioare. 

Revedeþi cartonaºele jocului Provocarea Antreprenorului înainte de a merge la clasã.
Familiarizaþi-vã cu exemplele din cartonaºe începând cu pagina 35 a Ghidului.
Recapitulaþi toate instrucþiunile înainte de a prezenta elevilor informaþiile.

Revedeþi cecurile care se acordã echipelor în urma prezentãrii planurilor lor de afaceri.
Planul de afaceri detaliazã cu ce se ocupã afacerea, ce este esenþial pentru afacere
ºi modul în care va funcþiona aceasta. Fiþi pregãtiþi sã completaþi fiecare cec ºi sã le
prezentaþi echipelor la sfârºitul lecþiei. 

Revedeþi Afiºul Antreprenor ºi identificaþi un loc optim de afiºare. Dacã e posibil, scrieþi
termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor la vedere. Gândiþi-vã la exemple personale pen-
tru fiecare concept.

Revedeþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 5. Acest Jurnal este necesar pentru
desfãºurarea lecþiei. Aceastã parte a lecþiei oferã posibilitatea elevilor sã se gândeascã
la conþinuturile lecþiei ºi sã reflecteze la antreprenoriat ºi la ideile de afaceri.

Duratã recomandatã
Durata lecþiei este de aproximativ o orã. Þineþi cu atenþie evidenþa timpului.
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CCoonncceeppttee  
ººii  tteerrmmeennii::

Plan de afaceri
Acoperirea unei nevoi
Cunoaºterea clientului

ºi a produsului
Creativitate ºi inovaþie

Antreprenor social

AAbbiilliittããþþii::
Analiza informaþiei 

Gândire criticã 
Lucru în echipã

Rezolvarea problemelor 
Auto-evaluare

CCuuvviinnttee  cchheeiiee::
Plan de afaceri:

Prezintã obiectul de
activitate al afacerii,

care sunt aspectele ei
importante ºi cum va

funcþiona aceasta.



Materiale:

• Jurnalul Antreprenorului numãrul 5
• Afiº Antreprenor 
• 1 Cec pentru antreprenori (4/foaie)
• Cartonaºe cu citate
• Cartonaº cu Provocarea Antreprenorului (4/foaie)
• Creioane sau pixuri (neincluse în kit)
• 1 Rolã de scotch (pentru afiºarea foilor de cotaþii, neinclusã în kit)
• 4 Coli mari de hârtie pentru activitatea Provocarea Antreprenorului (nein-

cluse în kit)
• 4 Coli de hârtie necesare pentru Exerciþiu (neincluse în kit) 

Prezentare
Introducere
Salutaþi elevii.

Spuneþi elevilor cã pe parcursul lecþiei de astãzi vor învãþa despre un nou tip de antre-
prenor - antreprenorul social. Axându-se pe cele patru trãsãturi ale antreprenorului,
elevii vor fi împãrþiþi în echipe ºi vor crea un plan de afaceri pentru a rãspunde unei
anumite nevoi sociale. 

Spargerea gheþii
Afiºaþi cartonaºele cu citate în clasã. Ca activitate de început, puneþi elevii sã se plimbe
prin clasã ºi sã citeascã fiecare câte un citat. Spuneþi-le sã îºi aleagã un citat favorit ºi
sã se gândeascã la motivele pentru care acela este citatul preferat. Daþi-le un exem-
plu în acest sens. Apoi rugaþi-i sã revinã la locurile lor ºi sã-ºi împãrtãºeascã pe rând
citatele favorite. 

Spuneþi elevilor cã multe dintre citate reflectã pãrerile unui alt tip de antreprenor - antre-
prenorul social. Antreprenorul social este persoana care identificã o nevoie a socie-
tãþii sau  a comunitãþii ºi cautã o soluþie, folosindu-se de abilitãþile sale antreprenoriale
ºi de solide practici de afaceri. Termenul societate se referã la o comunitate de oameni
care au aceleaºi obiceiuri, legi ºi organizare. 

Activitate
Prezentaþi elevilor urmãtoarea biografie. Ea aparþine unui antreprenor social: 

Sabriye Berkin era o tânãrã oarbã din Germania, fascinatã de o þarã îndepãrtatã
numitã Nepal. Ea a studiat despre Nepal în facultate ºi l-a vizitat dupã absolvire.
Curând, ea a descoperit cã mulþi orbi de acolo aveau dificultãþi în obþinerea unei edu-
caþii sau a altor oportunitãþi. De aceea s-a decis sã îi ajute ºi a fondat prima ºcoalã
pentru orbi. 
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DDuurraattãã  iinnttrroodduucceerree
5 minute

IInnttrroodduucceerree  
(5-10 minute)
Îndreptaþi atenþia
elevilor spre cele opt
cartonaºe cu citate
afiºate prin clasã.
Alocaþi-le 2-3 minute sã
se plimbe prin clasã, sã
citeascã fiecare car-
tonaº ºi sã-ºi aleagã
citatul preferat. 

Cereþi fiecãrui elev sã
se aºeze lângã citatul
preferat ºi sã argu-
menteze de ce l-a ales. 

CCuuvviinnttee  CChheeiiee
Antreprenor  social:
persoanã care identificã
o nevoie a societãþii sau
a comunitãþii ºi cautã o
soluþie, folosindu-se de
abilitãþile sale antre-
prenoriale ºi de practici
solide de afaceri.

Societate:  o comunitate
de oameni care au ace-
leaºi obiceiuri, legi ºi
organizare. 

DDuurraattãã  aaccttiivviittaattee
30 minute



Misiunea ei nu a fost uºoarã. Sabriye a trebuit sã rezolve toare provocãrile cu care se
confruntã o afacere nouã: gãsirea fondurilor necesare, convingerea celorlalþi cã ideea
ei de afaceri meritã efortul ºi identificarea clienþilor.

Îndreptaþi atenþia elevilor spre Afiºul Antreprenor ºi întrebaþi-i dacã ei cred cã Sabiye a
folosit cele patru trãsãturi antreprenoriale. Puteþi folosi intrebãrile menþionate în notele
de pe margine pentru discuþiile în echipã. 

Antreprenorii sunt capabili sã identifice nevoi ºi sã gãseascã soluþii creative ºi inova-
toare pentru aceste nevoi. Prin acoperirea unei nevoi relevante pentru ei, antreprenorii
îºi pot transforma entuziasmul într-o afacere. Dragostea lor pentru produsul sau servi-
ciul respectiv ºi bucuria de a satisface o nevoie îi motiveazã pe cei mai mulþi antre-
prenori, în special pe antreprenorii sociali. 

Întrebaþi elevii dacã ºtiu vreo nevoie a comunitãþii în care trãiesc pe care le-ar plãcea
sã o abordeze în calitate de  antreprenori. Spuneþi-le cã dvs. aþi identificat deja câteva
domenii cãrora le-ar prinde bine talentul unei echipe de antreprenori. 

Explicaþi elevilor cã vor lucra în echipe concurente. Fiecare echipã va primi  informaþii
de fond despre o nevoie ºi i se va cere sã se foloseascã de gândirea antreprenorialã
pentru a dezvolta un plan de afaceri viabil. O listã de întrebãri va fi datã ca ghid. Scopul
echipei este sã pregãteascã cel mai bun plan posibil, descriind cu ce se va ocupa
afacerea, ce este important pentru aceasta ºi cum se vor desfãºura afacerile. 

Echipele vor fi evaluate pentru:

• Inovaþie ºi creativitate.
• Cât de bine acoperã soluþia nevoile clienþilor.
• Cât de bine reflectã ideile lor cunoaºterea ºi înþelegerea noii afaceri. 
• Dacã afacerea are sau nu la bazã un plan pe termen lung. 

Împãrþiþi elevii în patru echipe. Rugaþi fiecare echipã sã îºi desemneze membri pentru
urmãtoarele patru roluri (Notã: pentru fiecare rol pot fi desemnaþi mai mult de un membru):

• Manager de proiect: responsabil pentru menþinerea echipei concentratã
pe sarcinã.

• Proiectantul echipei: responsabil pentru proiectul planului de afaceri.
• Purtãtorul de cuvânt: responsabil cu prezentarea planului de afaceri al

echipei.
• Managerul calitãþii: responsabil cu asigurarea acoperirii în mod clar a

nevoii specificate pe mãsurã ce echipa cautã idei, planificã ºi prezintã. 

Distribuiþi fiecãrei echipe o fiºã cu Provocarea Antreprenorialã. Spuneþi echipelor cã
trebuie sã-ºi analizeze împreunã fiºa ºi sã hotãrascã resursele de care dispun. 
De exemplu o clãdire care a fost donatã ºi o echipã de voluntari sunt resurse valo-
roase. Alocaþi echipelor câteva minute pentru a analiza avantajele ºi resursele pe care
le deþin ºi pentru a se gândi la posibile planuri de afacere.
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ÎÎnnttrreebbaarree  ppoossiibbiillãã::
Ce caracteristici antre-

prenoriale a folosit
Sabriye când 

a început afacerea? 
(Elevii ar trebui sã iden-

tifice cele patru trãsã-
turi antreprenoriale din

exemplu.) 



Spuneþi elevilor cã antreprenorii trebuie sã caute fonduri pentru noile lor afaceri.
Afacerile pe care ei le creazã astãzi vor intra în competiþie pentru fonduri de investiþie
de un milion! Voluntarii vor evalua prezentãrile ºi vor împãrþi banii celor patru echipe.
Cu cât ideea este mai bunã, cu atât va primi mai mulþi bani. 

Alocaþi 20-25 minute pentru ca fiecare echipã sã îºi discute ideile, sã se decidã asupra
strategiei pe care o va folosi ºi pentru a-ºi pregãti prezentarea. La fiecare 2-3 minute faceþi
referire la ghidul planului de afaceri. Atenþionaþi echipele când mai au doar 10 minute pen-
tru a avea timp sã-ºi pregãteascã prezentãrile. 

Ghid pentru planul de afaceri
• Descrie cu propriile tale cuvinte nevoia stringentã pe care ai descoperit-o. 
• Descrie ideea ta mareaþã despre cum ai putea satisface aceastã nevoie.
• Explicã modul în care planul tãu va fi în beneficiul clienþilor ºi de ce vor

folosi aceºtia produsele ºi serviciile tale. 
• Fã o listã a resurselor, incluzând oamenii care te-ar putea ajuta sã îþi

începi afacerea. 
• Descrie trei lucruri pe care le vei face pentru ca ideea ta mãreaþã sã devi-

nã realitate. 
• Presupunând cã vei obþine o finanþare, descrie modul în care vei gestiona

fondurile.

Acordaþi 5-10 minute echipelor sã-ºi prezinte planurile de afaceri ºi sã le afiºeze în clasã.

Dupã fiecare prezentare puneþi întrebãri echipei respective cu privire la afacere. Puteþi
folosi întrebãrile menþionate în notele de pe margine pentru a-i ajuta pe elevi sã
reflecteze la aceastã experienþã.

Dupã fiecare prezentare, daþi informaþii elevilor despre afacerile reale care au fost cre-
ate pentru a rezolva aceleaºi probleme cu care s-au confruntat echipele.

Model de afacere pentru echipa 1: Heifer International
Heifer Internaþional a pornit de la  ideea de a oferi familiilor o sursã permanentã de
hranã, nu doar un ajutor pe termen scurt. Dan West care a venit cu expresia ‘nu o canã
(cu lapte), ci o vacã' a fondat Heifer acum mai bine de 60 de ani. Milioane de oameni
în peste 120 de þãri au primit vite, pãsãri, albine, copaci, bivoli, gâºte, iepuri ºi porci
pentru a-ºi câºtiga existenþa ºi a-ºi acoperi nevoile. Celor care primesc animale, li se
cere sã ducã darul mai departe, oferind produsele animalelor pe care le cresc, precum
ºi cunoºtinþele, resursele, abilitãþile, pentru a exista cât mai mulþi oameni care sã aibã
ºansa sã îºi întreþinã familia ºi pe ei înºiºi.

Model de afacere pentru echipa 2: Mâncare din cartier (FFTH - Food From the Hood)
FFTH a fost fondatã în 1992 de un grup de elevi de liceu din oraº, profesorul lor de
ºtiinþele naturii ºi un consultant în afaceri voluntar. Ei au hotãrât sã transforme o bucatã
de pãmânt nãpãditã de buruieni din spatele terenului de fotbal al ºcolii într-o grãdinã,
pentu a ajuta la hrãnirea oamenilor nevoiaºi din comunitate. De la acest început sim-
plu, FFTH s-a dezvoltat într-o afacere care alocã 50% din profituri unui fond de burse
ºi care a furnizat deja aproape 200.000 de dolari pentru acest scop.
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PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii::
(Planul de afaceri al
elevilor)

Acoperã planul nevoia
de pe piaþã ºi
îmbunãtãþeºte viaþa
comunitãþii? 

Este planul de afaceri
competitiv? 
Va funcþiona? 
De ce da, de ce nu? 

În ce mod este planul
vostru mai bun decât al
altora? 



Model de afacere pentru echipa 3: O locuinþã pentru omenire
Fondatã în 1976 de cãtre Millard ºi Linda Fuller, Habitat for Humanity International a con-
struit ºi restaurat peste 150.000 de case. Ideea a venit de la modelul fermei Koinonia, o
comunitate creºtinã din Georgia, fondatã de Clarence Jordan. Inspirându-se din modelul
Koinonia, familiile Fuller ºi Jordan au dezvoltat conceptul de “casã în parteneriat” în care
cei care au nevoie de casã lucreazã voluntar pentru a ajuta la construirea propriei case.
Biserica, grupuri din comunitate ºi alþi voluntari muncesc cot la cot cu proprietarii pentru
a constui case decente la un preþ rezonabil. Habitat for Humanity International a constru-
it mai mult de 150.000 de case în peste 3.000 de comunitãþi din întreaga lume.

Model de afacere pentru echipa 4: Copii Ajutând alþi Copii (Kids Helping Kids - KHK)
În 1997, dupã ce a fost diagnosticat cu tumorã cranianã, Mischa Zimmermann a pus
bazele afacerii Kids Helping Kids (KHK), o organizaþie de voluntari, non-profit condusã de
adolescenþi în ajutorul copiilor ºi adolescenþilor afectaþi de boli sau leziuni cronice. KHK
oferã ajutor pentru interacþiunea cu prietenii, echipament pentru deplasare, ajutã la
împlinirea unor dorinþe speciale ºi de asemenea ridicã nivelul de informare a  publicului cu
privire la schimbãrile suferite de aceºti copii ºi de familiile lor. Adolescenþii care participã la
programul KHK oferã adesea ajutor la planificarea activitãþilor ºi evenimentelor, aflând ast-
fel valoarea timpului pe care îl aduc drept contribuþie ºi dezvoltându-ºi un profund simþ de
implicare în ceva mai cuprinzãtor decât viaþa lor personalã.

Dupã ce au terminat de prezentat toate echipele, spuneþi-le ce calitãþi v-au impresionat
cel mai mult la fiecare afacere. Stabiliþi cum veþi împãrþi milionul între echipe ºi înmânaþi
fiecãreia cecul. Aveþi libertatea de a împãrþi premiul în mod egal sau diferenþiat, în
funcþie de calitatea planului de afaceri creat de fiecare echipã. Felicitaþi fiecare echipã
pentru efortul depus ºi pentru realizãri. 

Exerciþiu

• Folosiþi Afiºul Antreprenor.
• Distribuiþi câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe.
• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a face o listã cu toate

modurile în care planul lor de afaceri are legãturã cu cele patru trãsãturi
ale antreprenorului din Afiºul Antreprenorului.  

• Aceleaºi trãsãturi ale planului de afaceri ºi/sau trãsãturi ale antreprenoru-
lui pot apãrea de mai multe ori în listã.

• Se declarã câºtigãtoare echipa cu cele mai multe rãspunsuri.

Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat
Întrebaþi elevii dacã ºi-au adus Jurnalul ºi dacã ar dori sã împãrtãºeasã ceva grupului
consultativ de experþi în antreprenoriat. Alocaþi 5 minute pentru aceastã activitate.

42

EExxeerrcciiþþiiuu  
5 minute

GGrruuppuull  ccoonnssuullttaattiivv
ddee  eexxppeerrþþii  

îînn  aannttrreepprreennoorriiaatt
(Opþional)
5 minute



Rezumat ºi recapitulare
Recapitulaþi pe scurt vocabularul nou din aceastã lecþie.

Amintiþi elevilor faptul cã antreprenorii de success ilustreazã cele patru trãsãturi antre-
prenoriale. 

În timp ce toate firmele trebuie sã facã profit pentru a rãmâne în afaceri, majoritatea
antreprenorilor îºi aleg afacerile pe baza entuziasmului lor pentru un anumit produs sau
serviciu, nevoia pe care o pot satisface ºi posibilitatea de a face o schimbare în viaþa
cumpãrãtorilor.

Distribuiþi elevilor Jurnalul Antreprenorului numãrul 5. Rugaþi elevii sã îºi noteze
numele pe acesta. Amintiþi elevilor cã acest Jurnal le va permite sã se gândeascã cum
pot fi antreprenori, atât în prezent, cât ºi în viitor. 

Mulþumiþi elevilor pentru participare. Comunicaþi-le cã pe parcursul ultimei lecþii, vor
recapitula cea de a patra trãsãturã antreprenorialã: Ai încredere în tine.

Prezentare pe scurt
Introducere

• Recapitulaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale.
• Definiþi termenul ‘antreprenor social'.

Activitate

• Prezentaþi exemplul antreprenoarei sociale - Sabriye Berkin.
• Distribuiþi cartonaºele cu Provocarea Antreprenorului.
• Acordaþi cecuri antreprenoriale echipelor câºtigãtoare.

Rezumat ºi recapitulare

• Exerciþiu
• Distribuiþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 5.
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RReezzuummaatt  
ººii  rreeccaappiittuullaarree
10 minute



Oportunitãþi suplimentare de învãþare
Activitatea 1
În parteneriat cu Fundaþia Points of Light (Puncte de luminã n.t), Weekend magazine
(Revista de weekend n.t.) din SUA sãrbãtoreºte "Ziua în care sã facem diferenþa - ziua
naþionalã  a binefacerii" în a patra sâmbãtã din luna octombrie. Puneþi elevii sã treacã
în revistã materialul (inclusiv Project Tools - Instrumentele pentru proiect - ºi Ideile pen-
tru proiect) care se gãseºte on line la www.usaweekend.com/diffday. Apoi puneþi-i sã
planifice propria lor "Zi în care sã facem diferenþa". Rugaþi-i sã-ºi argumenteze opþiu-
nile ºi strategia de acþiune. 

Activitatea 2
Faceþi un tur de investigare a locaþiei din interiorul sau din afara ºcolii (unde se
desfãºoarã activitatea). Puneþi elevii sã identifice câteva dintre problemele ºi nevoile
instituþiei. Elaboraþi împreunã un plan de afaceri pentru a rezolva una dintre problemele
sau necesitãþile identificate (ca de exemplu sprijinirea profesorilor care au  elevi mai
mici, deschiderea unui bufet sau îngrijirea spaþiilor verzi)
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Lecþia 6

Sãrbãtoreºte antreprenorii!

Prezentare generalã
Elevii alcãtuiesc fiºe cu profilul antreprenorului pentru a ilustra modul în care au înþe-
les cea de-a patra trãsãturã antreprenorialã - Ai încredere în tine.

Obiective
Elevii vor putea:

• Sã identifice acele trãsãturi care definesc un antreprenor
• Sã îºi creeze propriul profil antreprenorial

Pregãtire
Revedeþi recomandãrile pentru activitatea în mediul ºcolar ºi extra-ºcolar (începând cu
pagina 40 a Ghidului), activitatea ºi lista materialelor.

Revedeþi cardurile cu Profiluri Antreprenoriale pentru a pregãti activitatea de început.

Consultaþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 6. Acest Jurnal este necesar pentru
desfãºurarea lecþiei. Aceastã parte a lecþiei oferã posibilitatea elevilor sã aprofundeze
conþinutul lecþiei ºi sã reflecteze la antreprenoriat ºi la idei de afaceri.

Recapitulaþi exerciþiul Cardului Profilul Antreprenorului de la pagina 40 a Ghidului cât ºi
cerinþele formulate elevilor de la pagina a doua din Jurnalul Antreprenorului numãrul 6.
Gândiþi-vã la alcãtuirea propriului model de Fiºã Profil Antreprenor pe care sã îl
prezentaþi elevilor.

Dacã e posibil, scrieþi termenii cheie ºi rãspunsurile elevilor la vedere. Gândiþi-vã la
exemple personale pentru fiecare dintre aceºtia.

Nu uitaþi sã adresaþi elevilor urãri pe care sã le insereze în propriile Jurnale. Urãrile pot
fi scrise sau adresate individual la sfârºitul acestei lecþii.

Duratã recomandatã
Durata lecþiei este de aproximativ o orã. Þineþi cu atenþie evidenþa timpului.
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CCoonncceeppttee  ººii  tteerrmmeennii
Acoperirea unei nevoi
Cunoaºte-þi clientul ºi
produsul 
Fii creativ ºi inovator 
Crede în tine
însuþi/însãþi 
Profil antreprenorial 

AAbbiilliittããþþii
Analizã
Gândire creatoare 
Gândire criticã 
Luarea unei decizii 
Interpretarea datelor 
Punct de vedere 
Auto-evaluare



Materiale

• Jurnalul Antreprenorului numãrul 6
• 1 Afiº Antreprenor
• 3 Fiºe Profil Antreprenor
• Diplome
• Creioane sau stilouri (neincluse în kit)
• Coli pentru testare (neincluse în kit)

Prezentare
Introducere
Salutaþi elevii. 

Explicaþi elevilor cã se vor uita la diverse profiluri de antreprenori provenind din toate
categoriile sociale, inclusiv antreprenori elevi ºi antreprenori sociali. Toate aceste per-
soane înþeleg cât este de important sã creadã în forþele proprii. ªi-au identificat
preferinþele ºi deprinderile/abilitãþile ºi au fãcut eforturi pentru a le îmbunãtãþi. În timpul
lecþiei de astãzi, elevii vor completa Fiºele cu Propriul Profil de Antreprenor. 

Introducere
Recapitulaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale. Daþi fiecãrui elev câte o Fiºã Profil
Antreprenor. Lãsaþi elevii câteva minute sã parcurgã materialul primit. Alocaþi apoi 3-5 minute
pentru ca elevii sã meargã prin clasã ºi sã vadã fiºele colegilor. Dacã doresc, pot face schimb
de fiºe.

Prezentaþi elevilor ºi alte Fiºe Profil Antreprenor, pentru ca aceºtia sã le analizeze ºi sã
se gândeascã la un posibil schimb. Fiecare elev trebuie sã încheie perioada de
negociere cu o singurã fiºã. Adunaþi toate fiºele la care s-a renunþat.

Rugaþi elevii sã-ºi verifice Fiºa Profil Antreprenor. Pe mãsurã ce citiþi clasificãrile, rugaþi
elevii sã ridice mâna dacã antreprenorul lor este un antreprenor:

• Social
• Renumit
• Tânãr
• Adult.

Afiºaþi Planºa Antreprenorului. Plimbaþi-vã printre elevi ºi cereþi-le sã:

• Arate fiºa.
• Descrie în ce mod antreprenorul respectiv ilustreazã una dintre cele patru

trãsãturi.
• Descrie ce are în comun cu antreprenorul ales.

Puteþi pune ºi întrebãrile menþionate în notele de pe margine pentru a anima discuþia.
Amintiþi elevilor faptul cã mulþi antreprenori erau destul de tineri când au început sã înþe-
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IInnttrroodduucceerree
Duratã

5 minute

IInnttrroodduucceerree
Duratã

5-10 minute

PPoossiibbiillee  îînnttrreebbããrrii
Acoperã antreprenorul

o nevoie care vã 
intereseazã?

Cât de bine îºi cunoaºte
antreprenorul tãu 

clienþii ºi produsele? 

În ce mod te inspirã
antreprenorul tãu în a fi

creativ ºi inovator? 

În ce mod dovedeºte
antreprenorul tãu

încredere în potenþialul
propriu?

Aveþi interese, abilitãþi,
visuri ºi idealuri
asemãnãtoare?



leaga la ce se pricepeau ºi ce îi motiva. Visau chiar, la afacerile pe care le vor începe într-
o zi, la produsele pe care le vor crea sau la serviciile pe care le vor furniza. Explicaþi
elevilor cã fiecare dintre ei este capabil sã-ºi îndeplineascã misiunea ca antreprenor.

Activitate
Fiºa Profil Personal al Antreprenorului 
Spuneþi elevilor cã fiºa pe care o vor alcãtui va cuprinde douã etape ale vieþii lor:
prezent ºi viitor. Distribuiþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 6. Aratãtaþi elevilor schema
fiºei. Pentru instrucþiuni mai clare, folosiþi un model de fiºã cu exemplul propriu sau
exemplul prezentat în Ghid.

Rugaþi elevii sã facã profilul unui coleg imaginar. Dupã caz, folosiþi exemplul de mai jos
pentru a urmãri completarea fiºei-model.

Fiºã-model a Profilului personal

Viaþa mea în prezent
Domiciliu: Salinas, California

Pregãtire: Elev

Profil: Îi plac ºtiinþele naturale ºi îi place sã cerceteze în detaliu. Are o impresionantã
colecþie de gândaci ºi îi place grãdinãritul.

Abilitãþi: Capacitate mare de muncã. Îi plac gândacii, îºi doreºte sã ajute oamenii ºi
viseazã sã cãlãtoreascã.

Idealuri: Studiul entomologiei , grãdinãritul ºi voluntariatul la un institut de horticulturã.
Paºaport pentru a cãlãtori.

Realizãri: În clasa a ºaptea, persoana care a mâncat cel mai repede.

Viaþa mea în viitor
Domiciliu: Monte Verde, Costa Rica

Pregãtire: Doctor în Entomologie

Profil: Deþine o fermã de gândaci ºi îi vinde fermierilor pentru a-i ajuta la întreþinerea
culturilor.

Abilitãþi: Descoperirea unei specii de gândaci care anihileazã alte specii ºi trateazã
boli care afecteazã culturile. A aflat totul despre ele înaintea tuturor.
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Idealuri: Sã fie primul care sã gãseascã gândacii folositori ºi sã-i vândã. Aceastã
afacere duce la schimbãri în viaþa oamenilor.

Realizãri: Vânzãri de peste 20 de miliarde de gândaci. Recoltele fermierilor au crescut
cu 50%.

Exerciþii Opþionale
Înainte de a începe, spuneþi elevilor cã le veþi prezenta douã exerciþii care le vor stimula
impulsul creator.

Exerciþiul 1 - Imagine Vizualã

Citiþi elevilor textul urmãtor:
Închideþi ochii ºi imaginaþi-vã cã sunteþi într-un lift. La început liftul urcã
uºor, apoi din ce în ce mai repede. Deodatã, cade trei etaje înainte de
oprirea finalã. Încã o datã, liftul începe sã urce. Se înalþã spre cer.
Imaginaþi-vã cã dedesubt este un oraº, fie al vostru, fie unul pe care aþi
visat sã îl vizitaþi. Sunteþi în siguranþã în liftul zburãtor ºi pentru un moment
puteþi contempla priveliºtea de jos. Ce vedeþi? Cum vã simþiþi?

Exerciþiul 2 - Schimbarea Intenþiilor

• Cereþi elevilor sã mute creionul în mâna cu care nu scriu de obicei ºi sã-ºi
scrie repede numele.

• Cereþi-le sã îºi scoatã pantofii ºi apoi sã se încalþe din nou punându-i
invers.

• Cereþi-le sã îºi scoatã ceasul de la mânã sau oricare altã bijuterie ºi sã o
punã la cealaltã încheieturã.

Explicaþi elevilor cã acesta este o ocazie bunã de a se gândi la viaþa lor ºi de a folosi
modul de gândire antreprenorial atât în prezent cât ºi în viitor. Antreprenorii provin din
toate mediile sociale. Oricare ar fi visul lor, modul de gândire antreprenorial îi poate
ajuta sã transforme visul în realitate.

Îndrumaþi elevii la fiecare secþiune din fiºã. Timpul acordat fiecãrei secþiuni este de 30
de secunde pânã la 2 minute. Alocaþi 10-15 minute fiecãrei fiºe.

Exerciþii

• Folosiþi Afiºul Antreprenor.
• Împãrþiþi clasa în patru echipe.
• Distribuiþi câte o coalã de hârtie fiecãrei echipe.
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5 minute

SSttrraatteeggiiii  ddee  pprreeddaarree

Plimbaþi-vã printre elevi
pentru a le rãspunde la
întrebãri ºi a-i ajuta sã

completeze fiºele. 

Elevii pot pãstra fiºele
în jurnal sau pot sã le

decupeze.

Verificaþi cu membrii
administraþiei ºcolii sau

ai locaþiei în care
predaþi dacã se pot
lamina cartonaºele.



• Spuneþi elevilor cã au la dispoziþie 3 minute pentru a enumera cât mai
multe elemente din fiºa propriului profil legate de cele patru trãsãturi antre-
prenoriale înscrise pe Planºa Antreprenorului.

• Se declarã câºtigãtor elevul cu cele mai multe rãspunsuri.

Grupul consultativ de experþi în antreprenoriat
Deoarece acesta este ultimul curs, permiteþi elevilor sã schimbe idei pe marginea
fiºelor sau a Jurnalelor Antreprenorilor. Încurajaþi dezbaterea pe marginea urmã-
toarelor subiecte:

• Ce trebuie fãcut în prezent pentru a realiza obiectivul?
• Ce anume trebuie reþinut pentru viitor?

Alocaþi 10-15 minute acestei activitãþi având grijã ca toþi elevii sã interacþioneze.

Rezumat ºi recapitulare
Amintiþi elevilor cã în timpul acestei lecþii au identificat cea de-a patra trãsãturã antre-
prenorialã - Ai încredere în tine. Elevii se pot referi la propriile þeluri folosind modul de
gândire antreprenorial.

Ultima dezbatere
Comunicaþi eleviilor cã Jurnalele le pot fi de folos în realizarea propriilor visuri. Amintiþi-le
cã toþi sunt în mãsurã sã îºi realizeze visurile. 

Înmânaþi Certificatele de absolvire. De vreme ce aceasta este ultima întrevedere,
împãrtãºiþi elevilor ceea ce aþi învãþat în timpul petrecut cu ei. Nu uitaþi sã menþionaþi
faptul cã v-a fãcut plãcere sã fiþi cu ei. Mulþumiþi elevilor pentru participarea la curs ºi
felicitaþi antreprenorii absolvenþi!
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Prezentare pe scurt
Introducere

• Recapitulaþi cele patru trãsãturi antreprenoriale.
• Coordonaþi realizarea Profilului de Antreprenor.

Activitate
• Distribuiþi Jurnalul Antreprenorului numãrul 6.
• Completaþi fiºele Profilului Personal: Viaþa Mea în Prezent, Viaþa Mea în Viitor.

Rezumat ºi Recapitulare
• Recapitulaþi cea de-a patra trãsãturã antreprenorialã - Ai încredere în tine.
• Exerciþiu.

Ultima Dezbatere
• Înmânaþi Certificatele de absolvire.
• Felicitaþi antreprenorii absolvenþi.

Oportunitãþi suplimentare de învãþare 
Activitatea 1

Alcãtuiþi o publicaþie antreprenorialã ºcolarã sau extra-ºcolarã, în care elevii îºi pot
promova ideile de afaceri. Luaþi interviuri antreprenorilor locali; analizaþi punctele de
vedere ale elevilor cu privire la afacerile acestor antreprenori (sunt mulþumiþi de pro-
dusul sau serviciul furnizat? L-ar cumpãra?); cercetaþi nevoile de pe piaþã; oferiþi
sugestii sau recomandãri.

Activitatea 2

Rugaþi elevii sã gãseascã o modalitate distractivã de a instrui elevii mai mici cu privire
la antreprenori ºi companii. Sugeraþi-le o abordare creativã: ºi-ar putea, de exemplu,
imagina un joc ("Pante ºi Scãriþe" despre afaceri ºi produse de succes [scãriþa] ºi
despre cele care au eºuat [panta]; scrieþi ºi interpretaþi o piesã; scrieþi o poveste despre
antreprenori ºi visurile lor). 
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Antreprenor: Persoanã care porneºte o
afacere în speranþa obþinerii unui profit.

Antreprenor social: Persoanã care iden-
tificã o problemã a societãþii sau comu-
nitãþii ºi urmãreºte soluþionarea acesteia
folosind o abordare antreprenorialã.

Autodidact: Persoanã care a dobândit
cunoºtinþe despre un produs, serviciu
sau o afacere doar prin propriile forþe. 

Brainstorming: Tehnicã folositã la
generarea ideilor.

Cercetare de piaþã: Strângerea ºi evalu-
area datelor legate de preferinþele
clienþilor cu privire la produse ºi servicii. 

Client: Persoanã care cumpãrã un pro-
dus sau serviciu.

Compost: Îngrãºãmânt agricol natural,
rezultat în urma fermentãrii lente a
diferitelor resturi vegetale ºi animale,
amestecate cu unele substanþe minerale.

Creativ: A fi ingenios în gândire.
Inovator: A crea ceva nou, original, revo-

luþionar.
Întreprindere: O companie sau unitate

economicã care produce ºi vinde pro-
duse sau furnizeazã servicii clienþilor.

Licitator: Persoanã responsabilã cu
derularea licitaþiei.

Licitaþie: O modalitate de a cumpãra o aface-
re/un produs a cãrui preþ nu a fost stabilit.

Marketing: Totalitatea mijloacelor prin
care un produs sau un serviciu este
fãcut cunoscut ºi vândut clienþilor.

Ofertã: Propunerea unei sume de bani ca
preþ al unui bun.

Piaþã: Totalitatea cumpãrãtorilor actuali
sau potenþiali.

Profit: Venitul rãmas dupã achitarea
tuturor cheltuielilor.

Produs: Articol destinat întrebuinþãrii, ca
maºina sau CD-ul.

Publicitate: Promovarea unui produs sau
serviciu.

Plan de afaceri: Detaliazã cu ce se ocupã
afacerea, ce este important pentru
afacere ºi cum se va desfãºura aceasta.

Satisfacerea unei nevoi: Crearea unui
produs sau serviciu pe care oamenii do-
resc sã îl cumpere ºi/sau sã îl foloseascã.

Serviciu: Realizarea unei activitãþi în
beneficiul cuiva, ca realizarea unei tun-
sori sau repararea maºinilor.

Societate: O comunitate de oameni care
au aceleaºi obiceiuri, legi ºi instituþii.

Ucenic: O persoanã care învaþã de la
experþi într-un anumit domeniu. 

Vermicompost: Îngrãºãmânt agricol pe
bazã de viermi. 

Glosar
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Website-uri
www.investni.com/index/start/st-start-up-programmes/youngentrepreneurs
Oferã suport pentru deschiderea unei noi afaceri ºi include o serie de videoclipuri cu
tineri antreprenori.

www.TheSpiritOfEnterprise.com
Website al The Farrell Company, o organizaþie lider  mondial în cercetare ºi predare
a practicilor antreprenoriale fondatã de Larry C. Farrell.

http://studentcenter.ja.org/aspx/Plan Business/VideoRoom.aspx
Camera video a antreprenorului din portalul on line pentru elevi oferã portrete cu
exemple din viaþa realã a unor tineri antreprenori, sfaturile lor privind deschiderea unei
afaceri ºi multe altele. Jurnalul Online este accesibil ºi din site-ul Centrul Elevului. 

www.studententrepreneur.co.uk
Aflã despre antreprenoriat de la tineri antreprenori.

www.youngbusiness.net/entrepreneurs
Oferã informaþii substanþiale despre planificarea, cercetarea, marketingul ºi pro-
movarea unei afaceri. 

www.youngmoney.com/entrepreneur/elev_entrepreneurs
Acest site al revistei Young Money cuprinde o mulþime de informaþii excelente despre
antreprenoriat.

www.zeromillion.com
Furnizeazã multe interviuri ºi resurse pentru tinerii antreprenori, inclusiv secþiuni
despre cum sã începi o afacere, marketing ºi antreprenoriat social.
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