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Cuvânt înainte  
 JA Worldwide este o organizaţie non profit finanţată de firme, fundaţii şi persoane. Rolul JA este 
să familiarizeze şi să-i insipire pe tineri spre a valorifica înterprinderea, afacerile şi economia 
astfel încât să îşi poată îmbunătăţii modul de viaţă. De la fondarea să în 1919, JA Worldwide a 
contribuit la educaţia a aproximativ 65 de milioane de tineri din întreaga lume. 

Programele pentru învăţământul superior cuprind o multitudine de activităţi orientate spre 
economie şi afaceri, adresate elevilor din clasele a IX-a - a XII-a. Programele JA sunt construite 
pentru a veni în ajutorul elevilor, oferindu-le şansa de a dobândi o mai bună înţelegere a pro-
priilor calităţi, interese, valori. În acelaşi timp activităţile întreprinse contribuie la familiarizarea 
lor cu beneficiile economice ale unei educaţii, la explorarea opţiunilor de carieră, şi nu în ultimul 
rând îi învaţă pe tineri cum să îşi caute un loc de muncă şi să exerseze diferite forme de manage-
ment personal şi familial. Programele JA îi familiarizează pe elevi cu principalele caracteristici ale 
sistemului economic şi rolul afacerilor în acele sisteme.

Junior Achievement se foloseşte de experienţă practică pentru a-i ajuta pe tineri să înţeleagă 
viaţa economică. În parteneriat cu firme şi educatori, JA aduce lumea reală elevilor, ajutându-i 
în a-şi defini propriul potenţial. 

  
•	 JA Titan implementează noţiuni economice de bază şi fundamentează decizii manage-

riale printr-o simulare interactivă, pe internet. 
•	 JA Finanţe Personale ajută elevii să ia decizii informate legate de folosirea eficientă a 

venitului pentru a-şi atinge scopuri financiare personale. 
•	 JA Succesul profesional dezvoltă eficienţa relaţionării cât şi capacitatea lor de a rezolva 

probleme în cadrul locului de muncă. 
•	 JA Economie examinează conceptele fundamentale ale economiei la nivel microeco-

nomic, macroeconomic, sau internaţional. 
•	 JA Programul Compania Elev analizează şi explorează oportunitatiile şi responsabilităţiile 

personale în cadrul unei firme conduse de către elev. 
•	 JA Job Shadow familiarizează elevii cu potenţiale cariere.

Sumarul programului 
Programele pentru liceu JA pun accent în mare parte pe ştiinţele sociale, folosind şi dezvoltând 
în acelaşi timp noţiuni de matematică, citire şi scriere. Elevii învaţă concepte fundamentale de 
afaceri şi economie, explorează potenţiale cariere şi oportunităţi, reţin principii fundamentale cu 
privire la terminologia şi limbajul economic. 
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În timpul vizitelor, voluntarii servesc că modele demne de urmat. Printr-o varietate de activităţi 
practice, elevii reuşesc să înţeleagă relaţia dintre ceea ce învaţă în şcoli şi integrarea fiecăruia, cu 
succes, într-un sistem economic liber.

Mulţumim Voluntarilor şi Profesorilor 
JA Worldwide apreciază dedicaţia de care dumneavoastră aţi dat dovadă, în scopul asigurării 
succesului acestui program. 

Suntem siguri că elevii dumneavoastră vor realiza, în cele din urmă, că JA Titan este o activitate. 
informativă benefică şi plăcută în acelaşi timp. 

Scopurile JA Titan 
JA Titan oferă informaţii practice legate de afaceri şi economia de zi cu zi. 

În cadrul acestei competiţii, activitatea de conducere a unei afaceri presupune discutarea 
următoarelor subiecte cheie:

•	 Preţ
•	 Producţie
•	 Marketing
•	 Cercetare şi Dezvoltare
•	 Investiţia capitalului
•	 Caritate

Companiile elevilor vor putea concura pentru titlul de Titan al Industriei.

La sfârsitul programului, elevii îşi vor dezvolta următoarele aptitudini:
•	 Îşi vor fi conturat mai bine scopurile personale, eticile şi stilul de lucru cu ajutorul 

capacităţii de a lua decizii din perspectiva conducerii unei afaceri;   
•	 Vor fi capabili să aplice concepte legate de afaceri, specifice unui sistem virtual pentru 

o mai bună înţelegere a deciziilor care trebuie luate şi a efectului acestora asupra unei 
afaceri.
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Materialele programului 
Fiecare pachet va conţine materialele necesare pentru implementarea cu succes a acestui 
program. 

Ghidul profesorilor şi voluntarilor 
Ghidul este construit astfel încât, timpul necesar pregătirii activităţiilor să fie minim, permiţând 
obţinerea unei eficienţe cât mai mari în efectuarea propriu-zisă a programului. 

Lista principală a materialelor  
Programul a fost conceput în aşa fel încât elevii să fie nevoiţi să folosească diverse materiale de 
lucru, pe care să le revizuiască şi să le organizeze înainte de începerea cursurilor.  

Planul de activitate 
Rolul planului de activitate îl reprezintă organizarea şi redarea în faţa elevilor a activităţilor ce 
compun programul.   

•	 Sumarul prezintă activităţile voluntarilor şi profesorilor. 
•	 Obiectivele specifică ce cunoştinţe urmează a fi dobândite de către elevi în urma 

activităţii la care au luat parte. 
•	 Conceptele şi abilităţile specifice fiecărei activităţi vor fi integrate într-o listă ataşată 

activităţii respective.     
•	 Voluntarii consultanţi oferă sfaturi cu privire la planificarea în avans a fiecărei sesiuni.   
•	 Timpul recomandat reprezintă timpul necesar fiecărei activităţi (de obicei este aproxi-

mativ 45 de min).   
•	 Materialele necesare pentru fiecare activitate sunt cuprinse într-o listă. Materialele su-

plimentare nu sunt incluse în pachet.   
•	 Prezentarea serveşte ca un ghid pentru voluntari asigurând o bună desfăşurare a 

activităţii. Notele aflate în partea laterală a paginii definesc termenii cheie şi conţin sug-
estii şi o listă a conceptelor şi a calităţilor vizate în cadrul fiecărei activităţi.   

•	 Sumarul şi revizuirea încurajează voluntarii să insiste asupra atingerii obiectivelor 
înainte de a încheia fiecare activitate. 

•	 Schiţa activităţii poate fi folosită de către voluntari în scopul personalizării activităţii în 
timp ce îşi ating obiectivele. 

•	 Oportunităţile suplimentare sunt activităţi opţionale pe care voluntarii şi profesorii sunt 
încurajaţi să le implementeze unde este cazul. 
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Pachetul JA Titan conţine o carte a elevului pentru fiecare elev. Manualele elevului trebuie distri-
buite profesorilor şi ţinute în clasă între vizite.

Cartonaşe de nume
Pachetul dumneavoastră JA Titan conţine un “Table tent” (Cartonaş de nume) pentru fiecare elev, 
cartonaşe ce vă permit să vă adresaţi elevului folosindu-i numele. Acestea ar trebui să fie retur-
nate profesorilor şi ţinute în clasă între vizite.

Scrisoarea pentru părinţi
Fiecare pachet JA Titan conţine un “sumar al activităţilor” pentru fiecare elev. La sfârşitul primei 
activităţi, distribuiţi sumarul elevilor pentru a-l putea lua acasă şi a-l discuta cu familiile lor. 
Împreună cu profesorul planficaţi cel mai eficient mod de distribui aceste scrisori.

Certificatul de participare 
Pentru a recunoaşte meritele celor care au participat la program, fiecare elev va primi o diplomă 
(diplomele sunt incluse în pachet). Va trebui să primiţi din partea profesorului o listă completă a 
tuturor elevilor participanţi la activităţi pentru a putea completa diplomele. 

Împreună cu profesorul, planificaţi cea mai eficientă metodă de a distribui certificatele, la sfârşitul 
programului. Încurajaţi elevii să îşi arate diplomele famililor şi/sau să le includă în CV-ul lor. 

Accesarea chestionarului 
Fiecare pachet conţine două formulare, unul pentru voluntar şi unul pentru profesor. Aceste for-
mulare vă vor sprijini în accesarea chestionarului online de pe pagina www.romania.org.

Pre şi post test 
Fiecare pachet conţine un model pre şi post test care trebuie copiat de către profesor şi distribuit 
clasei înainte de finalul programului. Este recomandat ca rezultatele pre şi post testului să fie 
împărtăşite biroului local JA. 
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Răspunsurile testului sunt:

1.	 d 

2.	 a

3.	 c

4.	 c

5.	 b

6.	 a

7.	 a

Materialele profesorului  
Pachetul dumneavoastră include un ghid pentru voluntari şi profesori, 32 de cartonaşe de nume, 
un formular care vă va ajuta în accesarea chestionarului şi un pre şi post test. Fiţi siguri că aceste 
materiale sunt date profesorului în timpul sesiunii de planificare. 

Banner-ul Junior Achievement 
Fiecare pachet conţine un banner Junior Achievement. Banner-ul poate rămâne în clasă pen-
tru a aminti elevilor de experienţa JA sau poate fi semnat de către elevi şi păstrat de către 
dumneavoastră drept amintire. 

Pregătirea pentru cursuri  
Programaţi o sesiune de planificare împreună cu profesorul înainte de prima activitate pentru 
a determina scopurile şi obiectivele profesorului, cât şi pentru a vă familiariza cu interesele şi 
nevoile elevilor dumneavoastră. 

Discutaţi obiectivele programului cu profesorul şi întrebaţi ce activităţi ar fi interesante şi plăcute 
pentru elevi, care sunt abilităţile lor generale, şi ce sugestii ar avea în legătură cu organizarea 
clasei. 

Observarea elevilor  
Când vizitaţi clasa, nu uitaţi cum a fost când eraţi în liceu. Ce interese aveaţi? Ce gânduri vă ocu-
pau timpul? Ce sentimente vă stăpâneau în legătură cu propria persoană? Cum vă simţeaţi vis a 
vis de adulţi? Cum erau prietenii dumneavoastră? Cine erau profesorii dumneavoastră preferaţi? 
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De ce? Din ce puncte de vedere vă asemănaţi cu prietenii dumneavoastră? În ce privinţe vă 
deosebeaţi de ei? 

Este adevărat că timpurile s-au schimbat de când eraţi în şcoală. Şi elevii s-au schimbat, dar nu 
aşa de mult pe cât v-aţi putea imagina! Dacă veţi încerca numai să răspundeţi întrebărilor din 
paragraful precedent, veţi fi pe calea înţelegerii multora dintre elevii din clasă. 

În timp ce vizitaţi clasa, acordaţi atenţie următoarelor aspecte:
•	 Câţi elevi se află în clasa repectivă; cunoscând acest lucru veţi putea decide cum să 

separaţi clasa în grupuri de activitate, mai mici. 
•	 Cum procedează profesorul pentru a asigura bună conduită a activităţilor. De exemplu: 

elevii ridică mâna pentru a întreba ceva? cum se comportă profesorul când este între
rupt? 

•	 Ce face profesorul pentru a insipra şi comforta elevii săi. Este ceva ce tu ai face altfel? 
•	 Există în sala de clasă un ceas de perete? Va trebui să duci tu unul?  
•	 Unde poţi pune eventuale postere şi materiale vizuale? Vei avea nevoie de bandă scotch pen-

tru a lipi materialele? Ar prefera profesorul ca materialele să fie puse într-un anumit loc? 
•	 Cum va fi aranjată camera? Va fi nevoie ca scaunele şi băncile să fie mutate pentru 

activităţi? 
•	 Vei putea să te bazezi pe ajutorul profesorului? Vezi o potenţială problemă legată de 

prezentare sau de comportamentul elevilor din clasa respectivă? Discută ce ai observat 
cu profesorul.

Cel mai important aspect al desfăşurării activităţii în clasa ta va fi multitudinea de abilităţi diferi
te a elevilor, nivelul de maturitate, interesele lor personale. De altfel, veţi descoperi în scurt timp 
că elevii au nevoi sociale şi academice personale. Abordează-i cu sinceritate şi respect. Învaţă 
numele elevilor şi încurajază-le participarea la realizarea activităţilor. Dacă este posibil oferiţi-le 
mici premii, care pot consta în materiale inscripţionate cu logo-ul firmei/ companiei pe care au 
creat-o. Într-un final încercaţi să faceţi legătura între activităţile dumneavoastră şi nevoile lor 
- personalizaţi tot!

Întâlnirea cu profesorul
Deşi responsabilitatea dumneavoastră principală este să prezentaţi un program, profesorul are 
o semnificaţie crucială în implementarea cu succes a acestuia. Împreună cu profesorul, analizaţi 
fiecare activitate şi obiectivele ei. Determinaţi care ar fi cel mai bun mod de a reda activităţile 
planificate ale unei clase.
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Rugaţi profesorul să:
•	 stea în clasă pe tot parcursul prezentării, pentru a vă putea asista pe dumneavoastră şi 

pe elevi, dacă acest lucru este necesar; 
•	 vă descrie interesele şi abilităţile elevilor; 
•	 vă asiste în a aranja un mediu adecvat pentru elevii cu nevoi speciale, dacă este cazul; 
•	 vă ofere informaţii contante legate de starea de spirit a elevilor şi de modalitatea cea 

mai eficientă de comunicare cu aceştia; 
•	 revizuiască împreună cu elevii concepte ce vor fi necesare prezentării sau să introducă 

unele noi în acelaşi scop; 
•	 vă transmită şi să vă explice regulamentul şcolii; să vă comunice eventualele schimbări 

apărute în programul stabilit (schimbaţi numere de telefon şi adrese de email, în cazul 
în care veţi avea nevoie să contactaţi pe cineva în afara clasei); 

•	 vă pună la dispoziţie eventuale materiale audiovizuale necesare activităţilor. 

Sumarul activităţilor
După ce v-aţi familiarizat cu temperamentul elevilor şi cu profesorul, veţi fi dobândit o oarecare 
cunoaştere a mediului în care veţi urma să faceţi prezentarea.

Următorii paşi vă pot fi de ajutor în pregătirea eficientă a activităţii dumneavoastră:
1.	 Pregătiţi simularea JA Titan care va fi folosită de elevi, utilizând ghidul “Cum să instalezi 

JA Titan” care va fi inclus în pachet. 
2.	 Familiarizaţi-vă cu JA Titan, înregistrându-vă pe www.titan.ja.org. Înscrierea se face 

folosind opţiunea “Set up new account” (crează un cont nou). 
3.	 Citiţi toate materialele legate de plan sau de elevi. 
4.	 Revizuiţi toate materialele, obiectivele şi conceptele. 
5.	 Înainte de fiecare sesiune, revizuiţi materialele ce urmează a fi prezentate de către 

dumneavoastră, asiguraţi-vă timpul necesar pentru adunarea acestora. 
6.	 Depinzând de stilul dumnevoastră şi interesele elevilor, activităţile pot dura mai mult sau 

mai puţin decât aţi planificat iniţial. Dacă este necesar vă puteţi consulta cu profesorul şi 
împreună să adaptaţi abilităţile, astfel încât să introduceţi şi “Oportunităţi suplimentare 
de învăţare”. Puteţi planifica mai multe activităţi, dar în acelaşi timp le puteţi scurta. 

7.	 Vă rugăm să luaţi în considerare: nici o clasă nu se aseamănă cu alta şi nici o activitate 
nu va satisface nevoile tuturor elevilor. Voluntarii vor trebui să-şi adapteze activităţile în 
funcţie de necesitate, fiind atenţi la obiectivele propuse. Nu uitaţi că activităţile propuse 
sunt construite sub forma unei scheme sau a unui model de lucru, deci pot fi adaptate 
pentru a satisface nevoile şi interesele elevilor. 

8.	 Puteţi îmbogăţi activităţile, folosindu-vă de proprile cunoştiinţe şi trăiri. Creaţi exemple 
relevante pentru activităţile desfăşurate. 

9.	 După sesiune, urmaţi instrucţiunile aflate pe formularul prezent în pachetul JA Titan, 
care vă va asista în accesarea şi completarea unui chestionar.
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Standardul de conduită al voluntarului
Aceste standarde au fost create pentru a oferi voluntarilor un cod ce trebuie urmat în clasele în 
care îşi desfaşoară activitatea, fiind  redate verbal şi în scris de către angajaţii Junior Achieve-
ment.

Voluntarii nu trebuie să:
•	 aibă relaţii inadecvate cu elevii, în afara sau în cadrul claselor, cunoscuţi prin intermediul 

Junior Achievement, inclusiv cei de peste 18 ani;
•	 aibă contact cu elevii în afara sau în cadrul sesiunilor de lucru, dacă nu sunt prezenţi fie 

profesorul clasei respective, fie un alt profesor al şcolii, un părinte sau tutore oficial care 
este conştient de situtia prezentă. Atfel de contacte necesită şi aprobarea personalului 
JA (situaţiile excepţionale pot include activităţi de rutină precum afaceri, sau locuri de 
muncă a elevilor peste 15 ani, care au loc în cadrul orelor standard de lucru).

Orice fel de acuzaţii aduse, legate de aceste standarde, se vor finaliza prin suspendarea imediată 
din funcţia de Voluntar JA. Dacă o investigaţie condusă de autorităţile împuternicite confirmă 
acuzaţiile, rezultatul va fi demiterea imediată şi permanenetă a Voluntarului JA.

Voluntarilor li se va cere să adere la aceste standarde dacă nu aţi semnat formularul “Standardul de 
conduită a voluntarului”, contactaţi biroul local JA şi înainte de prima dumneavoastră sesiune.

Cum să lucrezi cu elevii 

Sfaturi utile
•	 Interesaţi-vă care sunt normele şi regulamentele şcolilor în care veţi face prezentările, în 

special care sunt regulile cu privire la vizitatori (multe şcoli cer semnarea unui contract);
•	 Cereţi sfatul profesorului, respectaţi autoritatea şi experienţa acestuia în clasă;
•	 Lăsaţi sarcina menţinerii disciplinii elevilor în seama profesorilor;
•	 În cazul în care trebuie să purtaţi o discuţie cu elevii, asiguraţi-vă să fie prezent un profe-

sor sau un adult conştient de situaţie.

A fi pe măsura aşteptărilor
•	 Veniţi la sesiune mai devreme, dar nu întrerupeţi profesorul dacă ora este încă în 

desfăşurare;
•	 Îmbrăcaţi-vă şi comportaţi-vă într-o manieră profesională. Vreţi să faceţi o impresie 

bună; 
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•	 Faceţi o introducere scurtă despre dumneavoastră: cum vă numiţi, ce aspiraţii v-au con-
dus până în momentul de faţă, ce slujba aveţi şi cum aţi reusit să ajungeţi unde sunteţi;

•	 La începutul programului, specificaţi nişte reguli de conduită care le-aţi dori aplicate de 
către elevi, de exemplu să ridice mâna înainte de a vorbi);

•	 Încercaţi să aflaţi dacă elevii sunt familiarizaţi cu unul dintre conceptele care urmează a 
fi investigate.

Tehnici de predare/Strategii de desfăşurare a 
activităţii
Deşi profesorul trebuie să asigure disciplina în clasă, sfaturile de mai jos v-ar putea veni în ajutor 
în momentul în care interacţionaţi cu elevii:

Creaţi-vă prezentarea în aşa fel încât să satisfacă nevoile profesorului şi ale elevilor, folosiţi exem
ple şi analogii. Evitaţi folosirea unor stereotipuri de gen, rasiale sau etnice. 

•	 Discutaţi cu profesorul pentru a determina cea mai bună metodă de a vorbi cu elevii, mai 
ales dacă aceştia au nevoi speciale, dificultăţi de comunicare si de citit  

•	 Limitaţi prelegerea la 5 minute. Este cea mai puţin eficientă metodă de predare 
•	 Scrieţi pe tablă conceptele cheie, păstraţi termenii notaţi pe tablă. 
•	 Aşteptaţi câteva secunde pentru răspunsul unui elev, încercaţi să puneţi cât mai multe 

întrebări cu răspunsuri deschise (puteţi să-mi daţi un exemplu de..) 
•	 Nu oferiţi răspunsuri propriilor întrebări, evitaţi critica sau refuzul unui răspuns greşit. 

Când anumite cunoştinţe sunt necesare, cum ar fi matematica pentru calcule, oferiţi mai 
întâi un exemplu de cum s-ar putea rezolva exerciţiul. 

•	 Puneţi întrebări relevante pentru a afla dacă elevii au înţeles informaţiile transmise.  

A coordona clasa
•	 Vorbiţi cu un ton jos, astfel încât elevii să fie nevoiţi să se concentreze pentru a recepţiona 

informaţiile. Dacă elevii devin agitaţi şi prea vorbăreţi opriţi-vă din vorbit; în general, 
liniştea este restabilită în câteva momente.

•	 Vorbiţi cu profesorul în legătură cu aranjarea şi gruparea eleviilor. Persoanele care com-
pun grupurile trebuie să lucreze împreună. În cazul grupurilor de 3 sau 4 elevi, este nece
sar ca elevii să poată lucra în grupuri mari. 

•	 Oferiţi informaţii generale înainte de a împărţi clasa în grupuri.
•	 Desemnaţi funcţii pentru fiecare elev din cadrul unui grup. Un mod de a desemna funcţii 

este de a aloca un număr fiecărui elev, începând de la unu, apoi în funcţie de număr să 
îi alocaţi o funcţie. După o activitate, puteţi chema elevul cu un anumit număr pentru a 
raporta o activitate.
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•	 Este indicat ca grupurile să rămân[ aceleaşi de-a lungul întregului program; dacă totuşi 
o schimbare este necesară rugaţi profesorul să vă ajute în schimbarea partenerilor.

•	 Este important să faceţi diferenţa între învăţarea activa şi comportament neatent. Nu 
toate clasele liniştite sunt bune, şi nici toate clasele gălăgioase, neatente. Discuţii rigu-
roase şi simulări active, reprezintă adesea indicatori buni ca elevii invata.

Moduri alternative de organizare a programului
Dacă decideţi să redaţi programul după orele normale de studiu, discutaţi cu profesorul, coor-
donatorul activităţii sau un membru al echipei JA, în legătură cu diferenţele în program, cum ar 
fi modul de redare a programului, timpul necesar cursului, echipamente disponibile şi numărul 
elevilor.



14

Cât costă? Cât de multe?

Descriere 
Elevii vor analiza modul în care preţul afectează performanţele unei afaceri.

Obiective
Elevi vor fi capabili să:

•	 Explice modul în care preţul unui produs influenţează evoluţia profitului ;
• 	 Determine modalitatea de stabilire a preţului unui produs prin intermediul unei simulări 

pe calculator.

Pregătire
Pachetul dumneavoastră conţine un pre şi post test. Răspunsurile se află pe pagina a 4-a a ghidului.

Găsiţi alături de profesor momentul cel mai oportun pentru introducerea acestui test, preferabil 
înainte de terminarea programului. Vă încurajăm să trimiteţi rezultatele testului biroului local JA.

Recapitulaţi activitatea şi lista materialelor. În felul acesta puteţi determina de ce materiale aveţi 
nevoie pentru programul din ziua respectivă.

Întrebaţi profesorul care ar fi cel mai bun loc pentru Afişul “Holo Generator”.

JA Titan este conceput în aşa fel încât conceptele învăţate în cadrul unei sesiuni şi în simulare, 
sunt folosite în continuare în cadrul sesiunilor ulterioare, astfel permiţând elevilor să le înţeleagă  
în profunzime. Sesiunile sunt concepute astfel:  

Sesiunea I – Concepte – Preţul şi producţia
Sesiunea II – Exersarea folosind simularea pe calculator – Preţul şi Producţia
Sesiunea III – Concepte- Cercetare, Dezvoltare si Marketing 
Sesiunea IV – Exersaţi folosind simularea pe calculator – Preţ, Producţie, Cercetare şi Dez-

voltare şi Marketing 
Sesiunea V – Concepte – Investiţia de capital şi Caritatea (Numai versiunea online) 
Sesiunea VI – Exersaţi folosind simularea pe calculator – Preţ, Productie, Cercetare si Dez-

voltare, Marketing Investiţie de capital şi Caritate
Sesiunea VII – JA Titanii Industriei (Competiţie virtuală pentru întreaga clasă)

Verificaţi dacă aveţi suficiente foi A4 pentru fiecare elev şi dispozitive de cronometrare în timpul 
sesiunii.

Deveniţi familiari cu paşii implicaţi în organizare ansamblari unui bun pe linia de producţie cum 
este descris procesul la pagina 14 a ghidului.

Concepte
Managementului 
preţului
Afacerii
Legea descresterii 
veniturilor marginale
Costuri Fixe 
Costuri Variabile
Productie

Abilităţi
Capacitatea de a lua
decizii
Lucrul în grup
Analiza de date

Sfaturi pentru 
predare
Pentru toţi elevii, scrieţi
termenii cheie pe tablă,
sau directionează elevii
către Glosarul aflat la
sfârşitul Manualului
elevului.

Oportunităţi 
de studiu 
suplimenare
Puteţi alege aceste
opţiuni suplimentare
în cazul în care doriţi să
petreceţi mai mult timp
cu elevii. De asemenea,
este posibil ca 
profesorul să prezinte 
aceste activităţi dacă 
timpul îi permite.

Sesiunea  1
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Discutaţi cu profesorul cea mai buna metadată de a aranaja camera pentru linia de ansamblare.

Timpul recomandat  
În general, această activitate durează în jur de 45 de minute. Cere-i profesorului să monitorize 
durata activităţii. 

Materiale necesare
•	 1 Afiş Junior Achievement
•	 32 Manualul elevului
•	 32 Cartonaşe de nume
•	 32 Creioane sau pixuri (neincluse în pachet)
•	 1 Licenţa online JA Titan 
•	 1 Afiş “Holo Generator” 
•	 Hârtie A4 (neinclusă în setul de materiale furnizat de JA)
•	 Un dispozitiv de cronometrare (neinclus in setul de materiale furnizat de JA)
•	 3 perechi de foarfeci (neincluse în setul de materiale furnizat de JA)
•	 1 Poster imprimat cu un Holo Generator.

Prezentarea

Producţia 
Salutaţi elevii cu care urmează să lucraţi. Prezentaţi-vă pe scurt: numele, locul dumneavoastră 
de muncă şi chiar şi câteva informaţii de fond.

Explicaţi elevilor că veniţi, ca voluntar consultant, din partea JA România, o organizaţie non 
profit a cărei ocupaţie este familiarizarea celor tineri cu valorile economice prezente pentru a-i 
ajuta să aibă o mai bună calitate a vieţi.

Prezentaţi elevilor programul, spuneţi-le că în timpul celor 7 vizite vor participă la programul 
JA Titan şi vor duce la bun sfârşit o serie de simulării virtuale care le vor introduce o serie de 
concepte cheie pe bază cărora vor lua decizii vitale legate de afacerea lor. De asemena vor exersa 
luarea decizilor, ei fiind puşi ]n situaţia de a conduce o companie virtuală.

Comunicaţi participanţilor că în timpul ultimei sesiuni, vor participa la competita JA Titan, pen-
tru a vedea cine va deveni JA Titan al Industriei. Explicaţi faptul că sesiunile ce o preced pe ultima 
au ca scop, familiarizarea lor cu conceptele de care au nevoie pentru a câştiga competiţia, dar vor 
avea nevoie să îşi dezvolte propriile strategii pentru a avea succes.

Timp alocat 
introducerii: 
10 minute

Sfat 
Puteţi alege să daţi 
un singur manual de 
elev per grup astfel 
încurajând munca în 
echipa

Termeni cheie
Preţ: valoarea în bani 
a unui bun sau a unui 
serviciu

Produs: Bunuri 
materiale sau 
servici produse de o 
companie pentru a fi 
scoase la vânzare  
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Distribuiţi Manualul elevului şi cartonaşele pentru nume. Rugaţi-vă elevii să îşi scrie numele pe 
Cartonaşele pentru nume, şi pe manualele de lucru. Într-un bun sfârşit rugaţi-i pe elevi să-şi 
pună cartonaşele completate pe mese

Expuneţi afişul “Holo Generator” Explicaţi elevilor faptul că firmele lor vor vinde generatoare 
holografice. Aceste aparate permit expunerea unor imagini tridimensionale într-un spaţiu real, 
iar aparatul este de mărimea unui CD. Comunicaţi-le faptul că în sesiunile ce urmează le vor fi 
explicate toate conceptele menţionate pe poster, şi anume preţ, producţie, cercetare şi producţie, 
capital de investiţie şi caritate.

Primul subiect adus în discuţie va fi preţul. Preţul poate fi definit ca valoare a unui bun sau a 
unui serviciu în bani: cu alte cuvinte suma ce se cere în schimbul unui produs. Explicaţi faptul că 
afacerile simulate pe calculator vor produce şi vinde acelaşi produs. În timp va fi posibilă introdu-
cerea unr calităţi specifice, lucru ilustrat pe afişul “Holo Generator”.   

Primul subiect adus în discuţie va fi preţul. Preţul poate fi definit ca valoarea unui bun sau a 
unui serviciu în monedă: cu alte cuvinte ceea ce se cere în schimbul unui produs. Explicaţi faptul 
că afacerile simulate pe calculatoare vor produce şi vinde acelaşi produs. În timp va fi posibilă 
introducerea unor calităţi specifice, lucru ilustrat pe afişul “Holo Generator”.

Întrebaţi-vă elevii care ar fi modalitatea potrivit căreia echipa ta ar reuşi să vândă cât mai multe 
holo-generatoare modificând exclusiv preţul (implementarea celui mai mic preţ). Explicaţi faptul 
că preţul trebuie să permită obţinerea unui profit sau măcar să evite înregistrarea unor pierderi. 

Când elevii iau decizia cu privire la preţ trebuie să ia în considereare toate costurile implicate în 
producerea, promovarea, utiliyarea spaţiului de lucru, asigurarea materialelor şi nu în ultimul rând 
asigurarea forţei de muncă. Afacerile folosesc aceste variabile în determinarea punctului de echili-
bru, sau punctului în care vânzările echilibrează costul total (pragul minim de rentabilitate). 

Este important ca firmele să nu îşi vândă produsele la suprapreţ. Dacă preţul produsului competi-
torilor este mai mic decât preţul propriei companii, este posibil ca aceştia să aibă informaţii care 
le-au permis să producă şi să pună în vânzare produsul într-un mod mai eficient. 

Separaţi elevii în 8 grupuri. Aceste grupuri vor alcătui companiile ce vor lua parte la simulare. În 
primul rând grupurile trebuie să-şi aleagă un nume.

Activitate de stabilire a preţului 
Rugaţi elevi să deschidă Manualul elevului la pagina 1. Acolo vor descoperi cele 4 scenarii de 
afaceri. Repartizaţi câte un scenariu fiecariei echipe, Vor fi valabile 4 scenarii. În aceste condiţii, 
împărţiţi scenariul 1 grupurilor unu şi cinci, scenariul 2 grupurilor doi şi şase; scenariul 3, grupu-
rilor trei şi şapte şi scenariul 4 grupurilor patru şi opt.  

Termen cheie: 
Punct de echilibru 
– acel punct în care 
veniturile generate de 
vânzări egalează preţul 
producţiei

Timp acordat 
activitati de 
alegere a 
preţului 
10 minute

Sfat
Este recomandat ca 
membri unui grup 
să rămână aceaşi pe 
durata întregi simulari 
JA Titan. Totuşi dacă 
devine necesar 
poţi cere asistenţă 
profesorului pentru a 
rearanja grupurile 
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Rugaţi fiecare grup să îşi citească scenariul şi să ia o decizie fără a-şi împărtăşi ideile cu celelate 
grupuri. Acrodaţi 3 minute în care să se discute in cadrul grupului. În timpul acordat dezbaterii 
desenaţi următorul tabel pe tablă.

Numele firmei Pret
Grupul 1
Grupul 2
Grupul 3
Grupul 4
Grupul 5
Grupul 6
Grupul 7
Grupul 8

Scenariile de afaceri
Scenariul 1 - Ai obţinut fonduri care acoperă parţial costurile tale de funcţionare. Datorită aces-
tui capital de investiţie costurile tale de producţie pe unitate sunt de 5$. Tu trebuie să ceri cel 
puţin 25$ pe un Holo Generator. Dacă doreşti să faci mai mulţi bani pentru a-ţi putea extinde 
afacerea, poţi alege să ceri un preţ mai mare. Totuşi înainte de setarea unui preţ gandeste-te ce 
vor putea plăti consumatorii pentru Holo Generatorul tău: Preţ: ________

Scenariul 2 - Îţi fondezi propria afacere folosindu-te de propriile economii. Costul tău de 
producţie pe unitate este de 17$. Tu trebuie să ceri un minim de 25$ pe Holo Generator. Dacă 
doreşti să faci mai mulţi bani pentru a–ţi putea extinde afacerea, poţi alge să ceri un preţ mai 
mare. Totuşi înainte de setarea unui preţ gandeste-te ce vor putea plăti consumatorii pentru Holo 
Generatorul tău. Preţ: ________

Scenariul 3 - Ai reuşit să obţi un împrumut de la o bancă pentru a acoperi costurile de pornire a 
unei afaceri. Costurile tale de producţie pe unitate (costul produceri unui Holo - Generator) este 
15$. Tu trebuie să ceri un minim de 25$ pe Holo Generator. Dacă doreşti să faci mai mulţi bani în 
scopul extinderii afaceri tale şi eventual pentru a plati datoriile tale către bancă mai curând, poţi 
alege să ceri un preţ mai mare pe produs. Totuşi înainte de setarea preţului gândeşte-te la cât 
sunt dispuşi consumatorii să plătească pentru produsul tău. Preţ: ________

Scenariul 4 - Ai împrumutat bani de la familia prietenului tău pentru a putea începe afacerea. 
Costurile tale de producţie pe unitate (costul produceri unui Holo – Generator) este 14$. Tu tre-
buie să ceri un minim de 25$ pe Holo Generator. Dacă doreşti să faci mai mulţi bani în scopul 
extinderii afacerii tale şi eventual pentru a plăti datoria către familia prietenului tău, poţi alege 
să ceri mai mult pe produs. Totuşi înainte de setarea preţului gandeste-te la cât sunt dispuşi 
consumatorii să plătească pentru produsul tău. Preţ: ________

Sfat 
Ghidul Strategic 
al competiţei JA 
Titan localizat în 
manualul elevului  
conţine informaţi 
importante care 
vor veni în ajutorul 
elevilor, mai precis, 
în dezvoltarea unor 
strategii personale, pe 
masură ce participă 
la simularea pe 
calculator.
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Întrebaţi fiecare grup sa vă spună ce preţ a ales pentru Holo Generatoru şi de ce au ales suma 
respectivă. Înregistraţi alegerile pe tabelul desenat. Daca se intampla ca doua companii care au 
împărţit acelaşi sceanriu, au venit cu soluţii diferite, întrebaţi de ce au luat decizia respectivă.

Intrebati grupurile dacă ei considera că afacerea care vinde cele mai multe Holo generatoare va 
câştiga şi cei mai mulţi bani. Explicaţi că trebuie luat în considerare şi costul de producţie al unui 
bun, deci in cazul în care un Holo Generator este foarte scump, şi preţul său va trebui stabilit la 
o valoare mai mare pentru a fi la fel de renatbil ca produsele companiilor care işi vând produsul 
la un preţ mai mic.

Activitate de producţie
Indicaţi cuvântul “producţie” pe posterul ce prezintă generatorul holografic şi explicaţi că 
producţia este procesul prin care resursele sunt transformate în bunuri care pot satisface nevoile 
şi dorinţele clienţilor. Această fază este critică pentru succesul sau eşecul unei afaceri. Mai târziu, 
elevii vor decide cantitatea de generatoare holografice care urmează a fi scoase pe piaţă.

Un aspect importat al procesului de producţie îl reprezintă costul. Există costuri fixe care rămân 
neschimbate indiferent de cât de mult sau puţin se produce. Printre aceste costuri se număra 
costul proprietăţii, ipoteca, chiria, taxele de asigurarei etc..

De asemenea, există costuri variabile, care se schimbă în funcţie de ritmul lîn care are loc pro-
cesul de producţie. Un exemplu este costul salariilor, cheltuielile cu energia electrică folosită în 
procesele de fabricaţie, costul cu materialele brute, numărul de utilaje şi orice altceva care este 
folosit în a produce un produs.

Rugaţi elevii să vă explice de ce salariile sunt costuri variabilele (de exemplu, dacă vreţi să 
produceţi o cantitate mai mare dintr-un produs, va trebui să angajaţi mai mulţi muncitori sau să 
solicitaţi angajaţii să lucreze mai multe ore. În oricare dintre situaţii banii pe care va trebui să îi 
investiţi în forţă de muncă vor fi din ce în ce mai mulţi).

Odată cu valoarea costurilor de producţie este important să înţelegeţi fenomenul de saturaţie. 
Fenomenul se manifestă sub formă unor costuri de producţie nerentabile odată ce este întrecută 
o anumită limită de consum a unor resurse variabile.

Spuneţi-le elevilor cum creşterea resurselor duce, adesea, la o creştere a productivităţii, dar pe 
măsură ce adaugi resurse vei ajunge la un punct în care procesul de producţie nu va mai fi pe 
măsură investiţiei. Definiţi resursele ca fiind “un lucru care este folosit la satisfacerea unei ne-
voi”. Explicaţi-le faptul că resursele sunt necesare oamenilor şi animalelor pentru a supravieţui. 
Resursele, precum apa, aerul, apele minerale şi copacii sunt prezente în natură. Resursele umane 
sunt acele persoane care fac o anumită muncă pentru o companie. Resursele de capital sunt 
clădirile, echipamentele şi maşinile care servesc la producerea bunului respectiv.

Timpul dedicat 
Activităţii de 
producţie:
20 de minute

Termeni cheie

Costuri fixe: costuri 
care nu se schimbă 
indiferent de cantitatea 
în care este produs 
un bun

Producţie: procesul 
prin care sunt 
transformate resurse 
brute în bunuri care 
satisfac nevoile 
sau dorinţele unor 
consumatori

Costuri variabile: 
costuri care se schimbă 
în funcţie de viteza 
procesului de producţie 
sau cantitatea de 
bunuri produsă.
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Grupaţi elevii pentru a forma liniile de ansamblare:

•	 pentru clasele ce conţin 24 de elevi sau mai mulţi, organizaţi trei astfel de linii 
•	 pentru clasele cu 23 de elevi sau mai puţin, construiţi 2 linii de asamblare   

Elevii vor lucra în grupuri pe liniile de ansamblare, pentru a vedea cum producţia este afectată de 
forţa de muncă, “un factor variabil”, chiar dacă materiile prime rămân aceleaşi. 

Rugaţi profesorul să vă ajute cu aranjarea sălii astfel încât să dispuneţi de spaţiul necesar fiecărei 
linii de asamblare.

Rugaţi elevii să deschidă “Manualul elevului” la pagina 2. Explicaţi-le instrucţiunile precizate în 
acest ghid pentru elevi. Arătaţi eleviilor broşura pe care aţi completat-o înainte de activitate. 

Înregistraţi trecerea timpului sau rugaţi un profesor să facă acest lucru pentru dumneavoastră. 

Linia de anasamblare pentru broşura  
Holo Generator
Fiecare linie de ansamblare trebuie să conţină următoarele materiale: O foarfecă, un marker, un 
capsator şi hârtie A4

Nota: Nu adăugaţi materiale în plus (foarfecă, marker, capsator) odată cu mărirea numărului de 
„lucrători” aflaţi pe linia de ansamblare. Grupurile trebuie să găseasca un mod de a include mai 
mulţi participanţi la linie fara a primi materiale în adiţionale, şi astfel vor vedea ce se întâmplă 
când nu sunt destule materiale pe „lucrător”

Fiecare linie de asamblare va trebui să realizeze acţiunile precizate mai jos, pentru a completa o  
broşură. Scopul este ca fiecare grup să realizeze cât mai multe broşuri “Holo Generator” într-un 
timp prestabilit.

1.	 tăiaţi hârtia A4 în 4 părţi ;
2.	 folosiţi un sfert din coala A4 pentru a realiza o brosură;
3.	 împăturiţi sfertul de hârtie în două;
4.	 tăiaţi colţurile capetelor deschise;
5.	 capsaţi zona împăturită;
6.	 scrieţi pe broşură ”Generatoare Holografice”;
7.	 fiţi siguri că produsul este corect împăturit. (*Orice brosură în producţia căreia nu au fost 

urmăţi îndeaproape toţi paşii enumeraţi mai sus nu va fi luată în considerare. )
8.	 număraţi totatilitatea produselor de calitate completate până la sfârşitul fiecărui inter-

val de timp.
Începeţi cu un singur lucrător care va trebui să lucreze la capacitatea maximă, timp de 1 minut. 
După ce timpul a expirat număraţi produsele fabricate cu succes şi rugaţi elevii să noteze acest 
număr pe tabelul aflat pe pagina numărul 2.

Termeni cheie 
Legea descreşterii 
veniturilor 
marginale: mărirea 
cantităţii de resurse 
variabile la o valoare 
dată de resurse fixe, 
care se soldează cu 
o productivitate în 
descreştere.

Resurse: Ceva de 
valoare care serveşte 
la satisfacerea unei 
nevoi.

Sfat
Este recomandat ca 
membri unui grup 
să rămână aceaşi pe 
durata întregi simulari 
JA Titan. Totuşi dacă 
devine necesar 
poţi cere asistenţă 
profesorului pentru a 
rearanja grupurile.
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Pentru următoarea etapă alegeţi doi elevi care să lucreze pe linia de asamblare pentru 1 minut. 
Fiecare lucrător va trebui să facă paşi diferiţi (de exemplu, lucrătorul 1 va putea trece prin paşii 
1 - 4 în timp ce lucrătorul doi trece prin paşii 5-8). Continuaţi să adăugaţi lucrători până când 
fiecare lucrător efectuează câte un pas din cei 8.

După ce aţi reuşit să încorporaţi 5 lucrători în linia de asamblare, desemnaţi restul activităţilor 
rămase (de exemplu un muncitor va tăia hârtia, apoi următorul va scrie “Generator halografic”, 
apoi următorul va scrie “Astăzi”.

Continuaţi procesul până atunci când elevii vor ajunge la capătul a 8 perioade, cu durata de timp 
de 1 minut.

Rugaţi elevi să completeze tabelul din Manualul elevului calculând diferenţa dintre numărul de 
broşuri produse de la perioadă la altă. Dacă este nevoie, oferiţi elevilor următorul exemplu:

Dacă în primul minut lucrătorii au produs trei broşuri şi în timpul celui de-al doilea minut cei 
doi lucrători au produs şapte broşuri, folosiţi următoarea formulă pentru a calcula schimbările 
în productivitate

	 Diferenţa de la un interval la altul = 
	 Broşuri produse/a doua perioadă – borşuri produse/prima perioadă
	 Schimbări in productivitate = 7broşuri - 3 broşuri = 4 broşuri

Întrebaţi elevii cand a inceput să scadă rata marginală a productivităţii.

Întrebaţi elevi:
•	 Cum s-au simţit pe masură ce a crescut volumul de muncă.
•	 Când au observat scăderea cantităţii de produse obţinute în procesul de producţie.
•	 Ce altă variabilă ar fi putut fi introdusă în procesul de producţie pentru a mări producţia

Amintiţi elevilor că există multi factori care influnetează producţia, descreşterea productivităţii 
marginale, preţul, resursele, costurile fixeş costurile variabile, si astfel ar trebui sa ia in considera
re cat mai multe aspecte atunci când luaţi o decizie legată de producţie.

Sumar şi recapitulare
Mulţumiţi elevilor pentru efortul depus. Vorbiţi-le despre cursul următor în care urmează să par-
ticipe la prima lor simulare JA Titan, unde vor lua decizii cu privire la preţ şi producţie.

Recapitulaţi pe scurt termenii cheie care au fost introduşi în timpul acestei sesiuni şi conceptele, 
punând accent pe importanţa alegerii unui preţ competitiv care reuşeşte să acopere costurile de 
producţie sau chiar să aducă profit.

Întrebaţi elevii ce diferenţe au sesizat între linia lor de producţie şi simularea JA Titan. În cadrul 
simulării, elevii controlează doar nivelul de producţie (numărul de unităţii produse), fără a modi

Timpul dedicat 
sumarului şi 
recapitulării:
5 minute
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fica modalitatea în care diferiţi factori influenţează etapele producţiei (numărul de lucrători, 
orele de lucru, mărimea fabricii). În ambele cazuri ei controlează rezultatul final - câte unităţi 
urmează să fie produse într-un anumit timp.

Explicaţi elevilor că în simularea JA Titan, producţia este cea mai eficientă la 80%. Este bine ca ei 
să ţină cont de acest lucru atunci când iau decizii cu privire la prodcţie.

Colectaţi manualele elevilor şi cartonaşele cu nume, pe care umează să le utilizaţi în activităţile 
următoare.

Planul sesiunii

Introducere
•	 Prezentaţi-vă pe scurt, descrieţi mediul în care lucraţi
•	 Prezentaţi pe scurt programul JA Titan
•	 Distribuiţi Manualul Elevului şi cartonaşele de nume 
•	 Prezentaţi Holo Generatorul şi termeni cheie

Activitate
•	 Separaţi elevi in grupuri şi rugaţii să citească şi să ia decizi cu privire la scenarile prezen-

tate la pagina 1 a manualului de lucru.
•	 Discutaţi diferitele scenarii şi comparaţi rezultatele
•	 Parcipaţi la activitatea de producţie adăugând elevi după cum este necesar.
•	 Discutaţi fenomenul de scădere a productivităţi marginale

Sumar şi recaptiulare
•	 Recapitualţi conceptele şi termini cheie introduşi pe parcursul sesiunii
•	 Explicati că în urmatoarea sesiune elevi vor lua decizii cu privire la preţ şi producţie fo-

losind interfaţa simulării pe computer JA Titan
•	 Multumiţi elevilor pentru participare.

Sfaturi pentru 
predare
Daca vă permite 
timpul, puteţi cere 
fiecărui grup de elevi 
să va spună numele 
de utilizator şi parola 
dorită. Conturile pot 
fi setate în timp ce 
voluntarul se află in 
clasă sau la începutul 
celei de-a doua 
sesiuni. 
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Oportunităţi suplimentare de învăţare

Oportunitatea 1 
Comparaţi preţurile din ziar sau a promoţiilor online a unor produse care sunt similare sau iden-
tice. Rugaţi elevii să decidă de ce magazinele cer preţuri diferite

Oportunitatea doi
Rugaţi elevi să aleagă un produs care consideră că are un preţ prea mare. Rugaţi să discute:

•	 De ce consideră că produsul are un preţ prea mare
•	 Ar cumpara produsul respectiv in vreo circumstanţă
•	 Ce preţ ar alege pentru produs daca ar deţine afacerea

Oportunitatea trei
Aranjaţi ca elevii să poată vizita o fabrică locală sau o întreprindere pentru a observa procesul 
de producţie.
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Sesiunea 2

Cât costă? Cât de multe? – Simularea

Descriere
Elevii vor învăţa cum să ia decizii legate de preţ si nivelul de producţie folosind simularea pe 
calculator JA Titan

Obiective
Elevi vor putea să:

•	 Ia decizii pertinente cu privire la preţ şi producţie.

Pregatire
Recapitulaţi activitatea şi lista materialelor. Puteţi în felul acesta determina de ce materiale aveţi 
nevoie pentru programul din ziua respectivă.

Înainte de începerea sesiunii, pregătiţi simularea JA Titan pentru cele 8 grupuri de afaceri. Setaţi 
durata la 9 perioade şi scoateţi din uz toate decizile mai puţin Preţ şi Producţie. Faceţi în aşa fel 
încât simularea să se închidă manual după fiecare etapă. Numiţi competiţia JA Titan-simulare 
de exerciţiu 

Folosind Fişele de lucru model incluse în pachetul JA Titan, creaţi suficiente Formulare de decizie 
- Preţ şi Producţie pentru fiecare echipă. 

JA Titan Online 
Intră pe contul de JA Titan, folosind numele de utilizator şi parola primită de la reprezentanţa 
locală JA. Pregătiţi simularea JA Titan care urmează să o folosiţi pentru sesiunile doi, patru şi 
şase, cum a fost explicat în ghidul cu strategia jocului..

Pentru a economisi timp, puteţi să creaţi numele de utilizator şi să stabiliţi parola pentru fiecare 
dintre companii. Notaţi această informaţie pentru a o putea transmite elevilor.  

Fii pregătit sa conduci pas cu pas grupurile prin trimestrul unu, doi şi trei a simulării JA Titan.

Timp recomandat
În general, această activitate durează în jur de 45 de minute. Solicitaţi profesorului să monitorize 
durata activităţii. 

Concepte
Preţul 
managementului
Afacerii
Legea randamentelor 
descrescătoare
Costuri Fixe 
Costuri Variabile
Producţie

Abilităţi
Capacitatea de a lua
Decizii
Lucrul în grup
Analize de date

Sfaturi pentru 
predare
Pentru toţi elevii, 
scrieţi termenii 
cheie pe tablă, sau 
directionează elevii
către Glosarul aflat la
sfârşitul Manualului
elevului.
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Materiale
•	 1 Afiş Junior Achievement
•	 32 Manualul elevului
•	 32 cartonaşe de nume
•	 32 creioane sau pixuri (neincluse în pachet)
•	 1 Afiş “Holo-generator” 
•	 1 fişă de decizie – Decizia de preţ
•	 1 fişă de decizie – Decizia de producţie

Prezentare
Introducere
Distribuiţi manualul de lucru elevilor şi cartonaşele de nume. Distribuiţi fişele de lucru preţ şi 
producţie fiecărei afaceri. Spuneţi elevilor că în timpul sesiunii de azi vor lua decizi legate de 
preţ şi producţie folosind simularea pe calculator JA Titan. Fişele de decizie îi vor ajută pe elevi să 
analizeze Rapoartele de Companie şi Industrie pentru a putea lua decizii informate.

Creaţi numele de utizatori ale elevilor şi parola. (Vedeţi instrucţiunile în Ghidul de implementare 
a simulării.)

Recapitulaţi setarea de preţ împreună cu elevii. Întrebaţi de ce afacerile pot alege preţuri diferite 
pentru bunuri similare. Întrebaţi elevii ce este important de luat în considerare atunci când se 
stabileşte preţul. (Raspuns: competiţia şi costurile de producţie a bunului)

Întrebaţi elevi cum poate afecta poroductia preţul vânzările şi profitul. Reamintiţi elevilor că în 
cadrul simulării JA Titan producţia este cea mai eficientă atunci când fabrica funcţionează la o 
capacitate de 80%. Explicaţi că odată ce intră în simularea JA Titan, vor fi capabili să vadă capaci-
tatea fabricii lor şi să determine producţia de Holo Generatoare cea mai eficientă pentru fiecare 
sesiune în parte.

Reamintiţi elevilor că în timpul sesiunii finale vor participa la Comeptitia JA Titan pentru a vedea 
cine va deveni JA Titan al industriei. Explicaţi elevilor că în sesiunile care preced ultima sesiune 
ei vor învăţa conceptele necesare câştigării concursului, dar în acelaşi timp vor avea nevoie să îşi 
dezvolte proprile strategii.

Explicaţi că în timpul sesiunii de azi vor fi capabili să folosească simularea pe calculator pentru 
prima oară.

Timpul dedicat 
introducerii: 
10 minute
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Simularea pe Calculator
Elevii vor putea acuma să joace trei trimestre din simularea computerizată, perioanda în care vor 
lua decizii numai cu privire la preţ şi producţie.

Rugaţi companiile să ia fiecare decizile pentru prima perioadă folosind formularul de decizie preţ 
şi producţie ca un ghid.

Dacă nu aţi făcut încă acest pas, oferiţi fiecărei firme numele de utilizator şi parolă necesare în-
ceperii programului. Este recomandat ca elevii să-şi noteze aceste date pe manualul lor de lucru 
(Dacă securitatea devine o problemă puteţi rugă elevii să ţină minte parola şi numele de utlizator 
şi nu să noteze. În orice caz, pregătiţi-vă să schimbaţi parolele pe parcursul programului). 

JA Titan online
Rugaţi firmele să se conecteze şi să apese cu mouse-ul pe JA Practice Competition (simulare de 
exerciţiu)

Explicaţi elevilor funcţiile fiecărei componente a interfatei folosindu-vă de informaţile din ghidul 
simulării 

Rugaţi elevi să introducă decizile lor legate de preţ şi producţie pentru prima perioadă. Fiecare 
companie ar trebui să ia o decizie cu privire la preţ şi producţie fără să a divulga alegerea făcută 
celorlalte afaceri. Explicaţi mai târziu, faptul că afacerile pot lua mai multe decizii, dar în timpul 
acestei sesiuni vor putea lua dor decizile legate de preţ şi producţie.

Închideţi manual primul trimestru şi examinaţi rezultatele împreună cu grupurile de elevi, 
rugându-i pe aceştia să acceseze secţiunea Company and Idustry Reports (Rapoartele de com-
panie si de industrie) din cadrul simulării. Dacă aveţi la dispoziţie o imprimantă, puteţi să scoateţi 
raportele pe hârtie pentru o analiză mai uşoară.

Rugaţi elevii să citească raporatele, pentru a putea luă decizi legate de preţ şi producţie în tri-
mestrul doi. Rugaţi elevi să ia decizile pentru trimestrul doi în aceaşi maneira în care au făcut-o 
pentru trimestrul unu. Formularele de decizie pot fi folosite şi pentru a lua decizii în trimestrul 
al doilea.

Repetaţi şi în trimestrul trei.

După ce toate companiile au luat o decizie, puteţi permite opţiunile de cercetare şi dezvoltare şi 
marketing pentru urmatoarea perioadă, după care inchideţi manual sesiunea.

Rugaţi elevi să iasă din conturile lor.

Timp dedicat 
simulării: 
30 de minute

Sfat pentru 
predare
Dacă vă mai rămâne 
timp la clasă puteţi 
alege creşterea 
numărului de etape. 
Se poate face asta 
din timp setând 
numărul de trimestre 
la un număr mai mare 
decât cel sugerat, de 
nouă, sau se poate 
ajusta numărul în 
timpul compeţitei.
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Sumar şi recapitulare
Discutaţi împreună cu companiile elevilor rezultatele simulării. Au reuşit toate echipele să 
rămână pe acelaşi loc în toate cele trei perioade? Fără a-şi divulga strategiile, rugaţi echipele să 
vă spună ce au modificat de-a lungul celor trei perioade. Ce anume urmează să ajusteze pentru 
a patra perioadă.

Mulţumiţi elevilor pentru efortul depus şi participare. Explicati-le că în următoarea sesiune vor 
discuta despre cercetare şi dezvoltare.

Adunaţi Manualele elevilor, fişele de decizie cartonaşele de nume, lăsaţi-le în grija profesoarei 
pentru a fi folosite următoarea sesiune.  

Planul sesiunii

Introducere 
•	 Recapitulaţi preţul si producţia
•	 Faceţi introducerea simulării computerizate JA Titan

Activitate
•	 Rugaţi grupurile de elevi să ia decizii în cele trei perioade folosindu-se de informaţiile 

din manualul elevului, fişele de decizie şi rapoartele de companie şi industrie.

Sumar şi recapitulare
•	 Recapitulaţi simularea computerizată JA Titan
•	 Spuneţi elevilor că în urmatoarea sesiune, vor fi introduse conceptele: cercetare şi dez-

voltare şi marketing, ca şi efectul acestora asupra unei afaceri
•	 Mulţumiţi elevilor pentru participarea lor

Timp dedicat 
sumarului şi 
recapitulării: 
5 minute
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Sesiunea 3

Noutăţi

Descriere
Elevii vor lucra la un plan de cercetare şi dezvoltare pentru produsul lor. Vor examina deasemena 
impactul pe care îl are marketingul asupra vânzărilor lor şi vor explora strategiile de marketing.

Obiective
Elevii vor fi capabili să: 

•	 Conceapă un plan de cercetare şi dezvoltare;
•	 Explice modalitatea în care o firmă identifică o piaţă de desfacere propice şi construieşte 

un studiu de piaţă de calitate. 
•	 Explice modul în care marketing-ul afecteaza valoarea vânzărilor;
•	 Identifice strategii cheie de marketing.

Pregătire
Recapitulaţi activitatea şi lista materialelor. Puteţi în felul acesta determina de ce materiale aveţi 
nevoie pentru programul din ziua respectivă.

Dacă este posibil aduceţi clasei diferite materiale publicitare care să promoveze acelaşi gen de 
produs pentru a exemplifica modalităţile de promovare a unui produs.  

Timp recomandat
Pentru această activitate sunt recomandate 45 de minute. Rugaţi profesorul să vă ajute să 
cronometraţi timpul.

Materiale necesare
•	 1 banner Junior Achievement;
•	 32 Manualul elevului;
•	 32 Cartonaşe de nume; 
•	 32 pixuri sau creioane;
•	 1 Poster Holo-Generator.
•	 Reclame (nu sunt în pachetul JA-opţional)

Concepte
Cercetare şi dezvoltare
Ciclul de viaţă a 
produsului
Aspecte demografice
Public ţintă
Marketing
Cercetare de 
marketing
Cei 4 “P” ai 
marketingului

Abilităţi
Analiza informaţiilor
Lucru în echipă
Luarea deciziilor
Cercetare
Gaâdire critică
Planificare

Sfaturi de 
predare
Scrieţi conceptele 
cheie pe tablă sau 
îndrumaţi elevii către 
glosarul de la sfârşitul 
manualului elevului
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Prezentare
Introducere
Întâmpinaţi elevii prin a le ura bun venit, împărţiţi manualele elevului şi cartonaşele cu nume. 
Amintiţi-le, pe scurt, trimestrele simulării pe calculator JA Titan pe care le-aţi parcurs în sesiunea 
precedentă. Explicaţi-le că pe parcursul sesiunii patru vor continua simularea pe calculator după 
ce vor învăţa despre cercetare şi dezvoltare şi marketing. Pe parcursul sesiunii patru vor avea de 
luat 4 decizii pentru fiecare trimestru: preţ, produs, cercetare şi dezvoltare, marketing.

Reamintiţi-le elevilor că în sesiunea şapte vor participa în Competiţia JA Titan. Companiile ele-
vilor vor putea pune în aplicare şi dezvolta strategiile lor in cadrul simularii pe calculator a JA 
Titan, în sesiunile patru şi şase.

Cercetare şi dezvoltare
Spuneţi-le elevilor de ce o companie apelează la cercetare şi dezvoltare, lucru care duce la reali
zarea şi îmbunătăţirea activităţilor, produselor şi serviciilor.

Explicaţi-le că cererea de lungă durată pentru un produs, depinde în cea mai mare măsură de 
produsul însuşi şi mai puţin de vânzător sau campania publicitară care acompaniază produsul 
respectiv. Este puţin probabil că un cumpărător nesatisfăcut de produsul dumneavoastră va con-
tinua să îl cumpere dacă va găsi un altul care să îi poată satisface dorinţele în mai mare măsură, 
chiar dacă dumneavoastră îi faceţi mai multă publicitate.

Pentru ca o companie să îşi menţină nivelul cererii crescut, ea investeşte bani în cercetarea de 
piaţă şi dezvoltarea produselor pentru a îmbunătăţii în continuu produsele şi pentru a dezvolta 
unele noi.

Desenaţi pe tablă graficul de mai jos. 

Adăugaţi notaţiile pe măsură ce faceţi introducerea fiecărui stadiu din viaţa unui produs. Întrebaţi 
elevii ce cred că se întâmplă cu profitul unei companii odată ce produsul atinge faza respectivă. 

Timp pentru 
introducere:
5 minute

Sfaturi de 
predare
Ghidul de startegie 
al Competiţiei JA 
Titan, localizat în 
Manualul elevului, 
oferă informaţii 
importante care vor 
ajuta elevii să dezvolte 
strategii pe parcursul 
simulării pe calculator. 
Recomandăm ca elevii 
să se familiarizeze cu 
Ghidul. Scoateţi în 
evidenţă textul adecvat 
temelor abordate 
în această lecţie şi 
rugaţi elevii să revadă 
informaţiile legate de 
următoarea sesiune.

Concepte cheie:
Ciclu de viaţă al 
produsului: Traseul 
parcurs de un produs 
de la lansarea pe piaţă, 
la creştere, maturitate , 
până la declin.
Cercetare şi 
dezvoltare: 
dezvoltarea şi 
imbunătăţirea 
produselor, activităţilor 
şi serviciilor.
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Desenaţi graficul curbă în formă de clopot pe măsură ce primiţi răspunsurile clasei. 

Explicaţi eleviilor că evoluţia unui produs de la lansarea sa pe piaţă, la creştere, maturitate şi 
apoi declin este cunoascută ca ”ciclul de viaţă al produsului”. Menţionaţi faptul că lungimea şi 
înălţimea curbei variază în timp, în funcţie de vânzări şi profit.  

Scoateţi în evidenţă faptul că vânzările care arată un anumit nivel al profitului de-a lungul unei 
perioade de timp, sunt măsurate pe un grafic al “ciclului de viaţă al produsului”.  

Dacă aţi adus materiale publicitare, acum este momentul să le prezentaţi elevilor. Rugaţi-i pe 
elevi să vă explice modul în care produse asemănătoare se pot diferenţia. Puneţi accent pe faptul 
că oricărui produs sau serviciu de pe piaţă i se poate desena un grafic, curbă în formă de clopot, 
pentru a vedea în care stadiu al ciclului de viaţă se află: un produs nou (lansarea), cel mai bine 
vândut produs (maturitate) sau când produsul este înlocuit cu unul mai bun (declin).

Întrebaţi elevii dacă vă pot spune metode prin care o firmă poate câştiga simpatia clienţiilor la 
lansarea produsului. Acceptaţi orice propunere justficabilă, dar menţionaţi faptul că orice firmă, 
înainte de a lansa un produs, investeşte fonduri considerabile în studii de piaţă, în timpul perioa-
dei de lansare a produsului. 

Explicaţi faptul că, foarte multe firme înainte de a crea un produs sau un serviciu de calitate, 
identifică mai întâi un segment de piaţă favorabil şi apoi metode pentru a intra pe aceasta piaţă. 
Companiile îşi definesc caracteristicile potenţialilor consumatori. Analiza populaţiei şi împărţirea 
ei în segmente, în scopul identificării unui anumit tip de consumator, poartă numele de demo-
grafie. Grupul de consumatori căutat poartă numele de public ţintă (“ţintă de piaţă”). 

Priviţi posterul “Generatorul holografic” împreună cu elevii, explicaţi-le ce înseamnă ciclul de 
viaţă a unui produs şi determinarea indicatorilor demografici ai unei pieţe pentru a creea un pro-
dus sau pentru a îmbunătăţi unul deja existent, totul făcând parte din activitatea de “Cercetare 
şi dezvoltare”.

Activitatea de Cercetare şi dezvoltare
Rugaţi elevii să deschidă la pagina 3 în manualul lor de lucru.

Fiecare grup în parte va trebui să identifice trei produse care au fost înbunătaţite de-a lungul 
timpului şi să le noteze în spaţiile din manualul de lucru. Oferiti elevilor nişte exemple pentru 
început.

 •	 Telefoane (fixe şi mobile)
•	 Formate muzicale (CD-uri sau MP3-uri)

Întrebaţi fiecare grup ce produse a identificat şi notaţi-le pe tablă.

Rugaţi fiecare grup să aleagă câte un produs de pe tablă, aveţi grijă ca fiecare grup să îşi aleagă 
un produs diferit.

Concepte cheie
Demografie: 
Caracteristicile 
populaţiei şi 
segmentarea 
acesteia, în special 
pentru a identifica 
consumatorii ţintă.
Cercetarea de 
marketing: 
strângerea şi evaluarea 
datelor referitoare 
la preferinţele 
consumatorilor pentru 
produse şi servicii.
Public ţintă: Un 
grup specific de 
consumatori la care 
o companie vrea să 
ajungă

Timp pentru 
activitatea de 
C&D:
15 minute
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Precizaţi-le elevilor să noteze în spaţiile aflate în manualul de lucru, la pagina 3, modalitatea 
în care produsul a fost îmbunătăţit şi paşii urmaţi de către firmă pentru a efectua respectivele 
îmbunătăţiri. Au discutat elevii cum producătorul a sesizat nevoia pentru îmbunătăţirea produ-
sului şi cum a testat ideile sale? Lăsaţi grupurilor 5 minute timp de gândire.

Rugaţi elevii să prezinte clasei ideile lor. Rugaţi fiecare reprezentatnt al grupului să identifice un 
produs şi apoi să citească lista cu paşii care trebuie urmaţi pentru a-l îmbunătăţii. După ce toate 
grupele au prezentat, spuneţi-le faptul că ceea ce ei tocmai au realizat este un plan de cercetare 
şi dezvoltare. Un astfel de plan include în mod normal paşii ce trebuie urmaţi de o companie 
pentru a-şi dezvolta sau îmbunătăţii un produs.  

Cereţi elevilor să descrie modul în care majoritatea companiilor determină potenţiale pieţe de 
desfacere şi cum reuşesc să se adreseze acestor segmente. După câteva răspunsuri puneţi accent 
pe faptul că orice companie trebuie să facă cercetari de piaţă, evaluând totodată date despre 
preferinţele potenţialilor consumatori pentru produsele şi serviciile lor. 

Puneţi următoarele întrebări:
•	 În care punct al ciclului de viaţă al unui produs o companie ar trebui să demareze 

un studiu de piaţă.
[	 Răspuns: Oricând. Este critic ca o astfel de activitate să fie pornită la lansarea 

produsului pe piaţă în scopul formării unei imagini cât mai cuprinzătoare a stării 
în care se află piaţa de desfacere pentru a îşi asigura vânzările. Este important 
în timpul creşterii pentru a o menţine. Se poate folosi şi în timpul maturităţii 
pentru a vedea de ce se schimbă o piaţă şi cum ar trebui un producător să îşi 
schimbe produsul astfel încât să îl menţină mai mult pe piaţă. Un studiu de piaţă 
poate fi util şi în momentul în care produsul a ajuns în faza de declin, în acest fel 
producătorul realizează dacă ar trebui să creeze un nou produs sau să relanseze 
produsul actual pe o piaţă nouă.

•	 Cui îi sunt utile studiile de piaţă.
[	 Răspuns: Studiile de piaţă sunt demarate de companii, dar şi de şcoli, politicieni, 

spitale şi librării. De fapt, orice tip de organizaţie poate avea nevoie de informaţii 
legate de zona demografică în care operează, din motive diferite. În general, un 
studiu de piaţă are ca scop determinarea opiniilor unor consumatori în legătură 
cu bunuri, servicii, atitudini şi convingeri.

•	 Prin ce metode este realizat un studiu de piaţă.
[	 Răspuns: Focus grupurile reprezintă o metodă comună prin care o companie 

poate aduce împreună un grup de oameni pentru a discuta opţiunile acestora. O 
altă metodă este sondarea opiniei, cum ar fi spre exemplu chestionarea oameni-
lor în faţa unui magazin pentru un sondaj politic. Chestionare trimise prin poştă, 
administate prin telefon sau care pot fi completate prin intermediul internetului 
sunt alte tehnici prin care se pot aduna informaţii.
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Marketing
Definiţi marketing-ul ca fiind totalitatea proceselor implicate în lansarea unui produs pe piaţă: 
planificarea şi execuţia proiectului produsului, stabilirea preţului, ditribuirea şi promovarea. Cu 
alte cuvinte tot ceea ce se întâmplă între producţia şi vânzarea bunului.

Explicaţi faptul că nu este suficient să ai un produs sau un serviciu bun. Serviciul sau bu-
nul economic pe care îl produci trebuie să fie accesibil cumpărătorului, să îi fie alocat un preţ 
corespunzător şi competitiv, şi trebuie să beneficieze de promovare pentru a aduce un profit vii
tor. Marketing-ul este asociat cel mai adesea cu procesul de advertising (promovare), în timp ce 
advertising-ul este o parte importantă a marketingului, una din multitudinea de componente. 
Este deosebit de important ca toată lumea să perceapă marketingul drept totalitatea proceselor 
ce au loc între producţie şi cumpărare.

O metodă eficientă de a înţelege acest proces este folosindu-vă de cei “4 P” ai marketingului: 
produs, preţ, plasare (place) şi promovare.

•	 Un produs trebuie să fie dorit de către consumatori, trebuie să se ridice la nive-
lul aşteptărilor acestora în ce priveşte preţul şi calitatea. Rugaţi elevii să vă sugereze 
modalităţile pe care le-ar folosi pentru a identifica nevoile şi dorinţele consumatorilor.

•	 Potrivit celor discutate în prima sesiune, determinarea preţului este vitală pentru succes. 
Preţul trebuie să acopere costurile producţiei şi operaţiilor adiacente pentru a atinge 
punctul de echilibru (pragul minim de rentabilitate). Chiar dacă preţul trebuie să fie 
peste acest punct de echilibru, dacă acesta este mult prea mare, produsul devine inac-
cesibil financiar.

•	 Locul este, de asemenea, o componentă importantă a marketingului. S-ar putea să fi 
auzit de formularea “Location. Location. Location” (amplasare, amplasare, amplasare), 
care se aplică la vânzarea de locuinţe. Se poate spune că aceasta este valabilă şi pentru 
afaceri, locaţia poate determina modul în care veţi distribui produsul, de exemplu pro-
dusul poate fi furnizat în cantităţi mici unor magazine locale, prin internet, prin inter-
mediul magazinelor virtuale sau cataloagelor prin poştă.

•	 Promovarea determină adesea succesul unui produs pe piaţă, în condiţiile în care con-
sumatorul nu va cumpăra un produs dacă nu îi este cunoscut.

Activitatea de Marketing
Împărţiţi clasa în grupele pe care le-aţi stabilit pentru simularea JA Titan. Spuneţi-le că, în con-
tinuare, vor concepe o campanie de promovare a produsului. Fiind unul dintre cei “4 P”, promo
varea este foarte importantă pentru această fază a programului.

Rugaţi elevii să îşi deschidă manualele de lucru la pagina 3. Desemnaţi pentru fiecare grup un 
produs diferit pe care urmează să-l promoveze: maşini sport, burger, pantofi sport, canapea, 
DVD, jachetă, telefon mobil sau un produs de însănătoşire a părului.

Concepte cheie
Marketing: proces 
de palnificare şi 
execuţie a proiectlui, 
stabilirea preţului, 
distribuţiei şi 
promovării unui 
produs.
Cei 4 P ai 
marketingului :
produs, preţ, plasare şi 
promovare.

Sfaturi de 
predare
Se recomandă 
ca, componenţa 
grupurilor să rămână 
aceeaşi pe parcursul 
simulării pe calculator 
a JA Titan; totuşi, 
dacă este cu adevărat 
necesar, rugaţi 
profesorul să vă ajute 
cu grupele.
Timp pentru 
activitatea de 
marketing
20 de minute
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Rugaţi elevii să scrie produsul ales în spaţiul aferent de la pagina 4 din manualul de lucru.

Folosindu-se de instrucţiunile din manualul elevului, elevii vor construi un plan de promovoare.
1.	 Creaţi o fişă de descriere a produsului pe care îl alegeţi pentru fiecare dintre grupe; 

această descriere trebuie să includă cel puţin 4 calităţi.
2.	 Redenumiţi produsul, explicaţi în mod raţional de ce aţi ales numele respectiv .
3.	 Identificaţi două grupuri de consumatori care credeţi că vor fi atrase de produsul 

dumneavoastră. Explicaţi de ce aţi ales categoriile respective.
4.	 Desemnaţi şase metode potenţiale de advertising. Apoi, selectaţi trei dintre acestea pe 

care le-aţi folosi pentru produs şi oferiţi motive specifice pentru folosirea lor.
Plimbaţi-vă printre elevi, pentru a putea veni în ajutorul lor dacă este nevoie.

Rugaţi fiecare grup să îşi aleagă un reprezentant care să prezinte în faţa clasei 3 elemente 
esenţiale ale planului lor. Discutaţi eventuale elemente interesante şi încurajaţi elevii să pună 
întrebări reprezentanţilor grupului în legătură cu planul lor.

Sumar şi recapitulare
Rugaţi elevii să repete cei “4 P” (produs, preţ, promovare şi plasare).

Întrebaţi de ce este marketingul un lucru atât de important pentru produs.

Identificaţi şi explicaţi aspecte adiţionale legate de modul în care cercetarea şi dezvoltarea 
funcţionează în afaceri.

În JA Titan, asemenea unei afaceri reale, cercetarea şi dezoltare, precum şi marketingul sunt 
acţiuni ce au efecte benefice în mai multe perioade de timp. O investiţie consistentă în marke
tingul Holo-Generatorului duce imediat la creşterea consistentă a vânzărilor dar, spre deosebire 
de cheltuielile cu marketingul, o singură investiţie în cercetare şi dezvoltare duce la creşterea 
vânzărilor timp de mai multe trimestre. Este dificil în a-i ajunge din urmă pe acei competitori 
care deja au investit în cercetare şi dezvoltare. Companiile elevilor trebuie să ia în calcul inves
tirea cât mai din timp în cercetare şi dezvoltare, în marketing în mod constant, în startegiile lor 
din Competitia JA Titan din sesiunea şapte.

Amintiţi-le elvilor că pe parcursul sesiunii următoare vor putea să ia decizii referitoare la preţ, 
produs, cercetare şi dezvoltare şi marketing, cu ajutorul Simulării pe calculator JA Titan.

Mulţumiţi încă odată elevilor pentru participare şi strângeţi manualele de lucru ale elevilor şi 
cartonaşele de nume şi daţi-le profesorului.să le păstreze.

Timp pentru 
sumar şi 
recapitulare
5 minute
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Planul activităţii:

Introducere
•	 Salutaţi elevii si recapitulaţi rezultatele din competiţia Titan din sesiunea anterioară.
•	 Distribuiţi elevilor manualele de lucru

Activitatea de cercetare şi dezvoltare
•	 Introduceţi cercetarea şi dezvoltarea, ciclul de viaţă a produsului  şi termenii de demo-

grafie şi ţintă de piaţă
•	 Împărţiţi clasa în echipele care formează companiile din simularea Titan
•	 Cereţi echipelor să identifice produsele care au fost îmbunătăţite de la lansarea lor pe 

piaţă

Activitatea de marketing
•	 Introduceţi termenii de marketing si cei 4P ai marktingului.
•	 Cereţi fecărui grup să prezinte şi să explice componentele unui plan de marketing.
•	 Cereţi grupurilor să completeze planul lor de marketing

Sumar şi recapitulare
•	 Reluaţi conceptele de cercetare şi dezvoltare cu elevii
•	 Reluaţi conceptul de marketing şi cei 4 P ai marketingului 
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Noutăţi – Simularea

Descriere
Elevii vor învăţa să ia decizi legate de cercetare şi dezvoltare şi marketing în cadrul simulării 
computerizate JA Titan

Obiective
Elevii vor putea să ia decizii pertinente legate de cercetare şi dezvoltare şi marketing

Pregătire 
Recapitulaţi sesiunea şi lista materalelor. S-ar putea să doriţi să veniţi mai devreme în clasa în 
care urmează a se desfăşura sesiunea pentru a va asigură că toate materialele necesare sunt 
pregătite.

Înainte de vizită la clasă, alegeţi simularea începută în sesiunea doi. Elevii vor continua această 
simulare în timpul sesiunii. Permiteţi luarea tuturor deciziilor mai puţin investiţia de capital şi 
caritatea. Veţi continua să închideţi etapele manual. 

Folosind modelele incluse în pachetul JA Titan, creaaza suficiente formulare de decizie - Preţ, 
Producţie, Cercetare şi Dezvoltare şi Marketing pentru fiecare afacere. 

Fiţi pregătit să conduceţi elevii prin perioada patru, cinci şi şase a simulării JA Titan. Ar putea fi 
necesară schimbarea parolelor de elev. 

Timp recomandat
În general, această activitate durează în jur de 45 de minute. Cereţi profesorului să monitorizeze 
durata activităţii. 

Materiale
•	 1 Afiş Junior Achievement
•	 32 Manualul elevului
•	 32 Cartonaşe de nume
•	 32 Creioane sau pixuri (neincluse în pachet)
•	 1 Afiş “Holo-Generator” 
•	 1 fişă de decizie – Preţ
•	 1 fişă de decizie – Producţie
•	 1 fişă de decizie – Cercetare şi Dezvoltare
•	 1 fişă de decizie – Marketing

Concepte 
Cercetare şi dezvoltare
Ciclul de viaţă a unui 
produs
Demografie
Ţinta pe piaţă
Marketing
Cercetare de piaţă
Cei patru P ai 
marketingului

Abilităţi
Analiza informaţiei
Munca în echipă 
Luarea de decizii
Cercetare
Gandire critică
Planificare

Sfat pentru 
predare
Pentru toţi cei care 
învaţă scrieţi termenii 
cheie pe tablă sau 
amintiţi elevilor că toţi 
termenii pot fi găsiţi 
în glosarul aflat la 
sfârşitul manualului 
de elev

Sesiunea 4
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Prezentare
Introducere
Distribuiţi manualul de lucru elevilor şi cartonaşele de nume. Distribuiţi fiecărei afaceri, fişele de 
decizie pentru preţ, producţie, cercetare şi dezvoltare, şi marketing. Spuneţi elevilor că în tim-
pul sesiuni de azi vor lua decizii legate de preţ, producţie, cercetare şi dezvoltare şi marketing 
folosind simularea pe calculator JA Titan. Fişele de decizie îi vor ajută pe elevi să analizeze rapoar
tele de companie şi industrie pentru a putea lua decizii justificate.  

Amintiţi elevilor că şi-au înregistrat numele de utilizator şi parolele. Fiţi pregătit să resetaţi pa-
rolele dacă este necesar.

Reamintiţi elevilor că în timpul ultimei sesiuni au invăţat despre cercetare şi dezvoltare şi mar-
keting. Rugaţi-i să numească o reclamă care ar putea fi asociată cu produsul lor şi să se adreseze 
clienţilor vizaţi de companiile lor. Cum ar putea ei determina daca acest produs ar fi dorit. (prin 
cercetare şi dezvoltare)

Spuneţi elevilor că în timpul sesiunii de astăzi vor folosi tot ce au învăţat despre cercetare şi 
dezvoltare şi marketing împreună cu celelate noţiuni învăţate în sesiunea I, pentru a putea luă 
decizii corecte în simularea JA Titan.

Reamintiti membrilor echipelor că în timpul sesiunii VII îşi vor putea pune cunoştintele la încer-
care luând decizii în cadrul competiţie JA Titan organizată între grupurile din clasă.

Activitate-Simularea pe calculator
Rugaţi-vă elevii să ia decizile pentru perioadal patru folosind fişa de decizie - Preţ, Producţie, 
Cercetare şi Dezvoltare şi Marketing. Echipele trebuie fie să aibă la dispoziţie rapoartele de com-
panie şi industrie printate, fie să intre pe contul lor de JA Titan şi să vizioneze datele de acolo

Rugaţi elevii să ia în considerare ce au învăţat în legătură cu setarea preţului şi nivelurilor de 
producţie în timpul sesiunii doi în etapele unu doi şi trei. Cereţi-le să îşi amintească ce au dis-
cutat în timpul sesiunii trei în legătură cu luarea unor decizii legate de cercetare şi dezvoltare, 
cât şi marketing. Comapaniile pot alege să ia decizii bazate pe aceste informaţii sau pot alege să 
experimenteze cu proprile strategii.

•	 Preţ: Luaţi în considerare competiţia şi costurile de producţie (pentru a găsi un punct de 
echilibru) 

•	 Producţia: Cea mai eficientă producţie este de 80% din capacitatea fabricii(procentaj 
vizibil în cazul deciziei în cadrul simulării JA Titan. 

•	 Cercetare şi dezvoltare: Investiţia de mare amploare în timpul unei etape a simulării va avea 
impact şi asupra etapelor care urmează, dar investiţiile constante vor mări efectul acesteia 

•	 Marketing: Luaţi în considerare invetiţia de-a lungul fiecărei etape.

Timpul dedicat 
introducerii: 
10 minute

Timpul dedicat 
activităţii 
de simulare 
computerizată
30 minute

Sfat pentru 
predare
Printaţi rapoartele de 
companie şi industrie 
JA Titan din faza a 3-a a 
simulării. Astfel aceste 
date le vor fi mai uşor 
accesibile elevilor în 
etapa a 4-a.
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JA Titan online
Rugaţi firmele să se conecteze şi să apese cu mouse-ul pe JA Practice Competition (simulare de 
exerciţiu).

Explicaţi elevilor funcţiile fiecărei componente a interfaţei folosindu-vă de informaţile din ghidul 
simulării. 

Rugaţi elevii să introducă decizile lor legate de preţ, producţie, cercetare şi dezvoltare şi market-
ing, pentru a patra perioadă. Fiecare companie ar trebui să ia o decizie fără să a divulga celorlalte 
afaceri alegerea făcută. 

Închideţi manual perioada patra şi examinaţi rezultatele împreună cu grupurile de elevi, rugân-
du-i pe aceştia să acceseze secţiunea Rapoartele de companie si de industrie din cadrul simulării. 
Dacă aveţi la dispoziţie o imprimantă, puteţi să scoateţi raportele pe hârtie pentru o analiză mai 
uşoară.

Rugaţi elevii să citească raporatele, pentru a putea lua decizii în perioada cinci. Rugaţi elevi să ia 
deciziile pentru perioada cinci în aceaşi maneira în care au făcu-o pentru perioada patru. Formu-
larele de decizie pot fi folosite şi pentru a lua decizii în perioada a doua.

Repetaţi şi în perioada şase.

După ce toate companiile au luat o decizie, puteţi permite opţiunile de cercetare şi dezvoltare şi 
marketing pentru urmatoarea perioadă, după care inchideţi manual sesiunea.

Rugaţi elevi să iasă din conturile lor.

Sumar şi recapitulare
Discutaţi împreună cu elevii rezultatele simulării. Au reuşit toate echipele să ramână pe acelaşi 
loc în toate cele trei perioade? Fără a-şi divulga strategiile, rugaţi echipele să vă spună ce au 
modificat de-a lungul celor trei etape. Dacă scorul unei echipe a crescut sau a scăzut dramatic, 
ce a fost îmbunătaţit sau cum ar putea fi îmbunătaţită situaţie pentru sesiunea urmatoare? Ce ar 
dori să ajusteze pentru perioada finală?

Mulţumiţi elevilor pentru efortul depus şi participare. Explicaţi-le că în următoarea sesiune vor 
discuta despre Investiţia de capital şi despre Caritate

Adunaţi manualele elevilor, fişele de decizie şi cartonaşele de nume, şi lăsaţi-le în grija profeso-
rului pentru a putea fi folosite în următoarea sesiune.

Sfat pentru 
predare
Dacă vă mai ramane 
timp la clasă puteţi 
alege să creşteţi 
numarul de etape ale 
simulării JA Titan. Poţi 
face aceasta din timp, 
setând numarul de 
trimestre la un numar 
mai mare decât cel 
sugerat,  nouă, sau 
poţi ajusta numărul în 
timpul competiţei.

Timpul acordat 
sumarului şi 
recapitulării: 
5 minute
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Planul sesiunii

Introducere 
•	 Recapitulaţi Cercetarea şi dezvoltarea şi marketingul
•	 Amintiţi elevilor de sesiunea II şi de simularea computerizată JA Titan

Activitate
•	 Rugaţi grupurile de elevi să ia decizii în cele trei perioade folosindu-se de informaţiile 

din manualul elevului, fişele de decizie şi Rapoartele de comanda şi industrie.

Sumar şi recapitulare
•	 Recapitulaţi Simularea computerizată JA Titan
•	 Spuneţi elevilor că în următoarea sesiune vor fi introduse şi conceptele de Investiţie de 

capital, Caritate şi Marketing şi efectul acestora asupra unei afaceri.
•	 Multumiţi elevilor pentru participarea lor



39

Fă o investiţie

Descriere
Elevii vor învăţa să ia decizii legate de investiţia de capital şi modalitatea de promovare a creşterii 
afacerii prin investiţie de capital şi vor înţelege de ce companiile decid să facă acte de caritate.

Obiective 
Elevii vor putea să:

•	 Înteleagă diferenţa dintre modurile în care fiecare afacere foloseşte investiţia de capital;
•	 Ofere recomandări în legatură cu investiţia de capital bazându-se pe parametrii daţi.
•	 Definească activitatea de caritate şi să explice de ce companiile iau decizia de a împărţi 

resursele lor.

Pregătire
Revedeţi activitatea şi verificaţi lista materialelor. În felul acesta, puteţi determina de ce mate-
riale aveţi nevoie pentru programul din ziua respectivă.

Rugaţi profesorul să vă recomande ce elevi ar fi potriviţi pentru a forma un comitet de investi-
tori.   

Timp recomandat
Pentru desfăşurarea aceastei activităţi sunt recomandate 45 de minute. Rugaţi profesorul să vă 
ajute să cronometraţi timpul.

Materiale 
•	 1 banner Junior Achievement;
•	 32 Manualul elevului;
•	 32 Cartonaşe de nume; 
•	 32 pixuri sau creioane (nu sunt incluse în setul de materiale furnizat de JA Titan);
•	 1 Poster Holo Generator.

Concepte
Managementul 
afacerii
Marketing
Caritate

Abilităţi
Cercetare
Analiza datelor
Abilităţi de 
matematică
Analiza informaţiilor
Gândire critică
Luarea deciziilor
Lucru în echipă

Sfaturi de 
predare
Pentru cei ce învaţă 
scrieţi termenii 
cheie pe tablă sau 
direcţionaţi elevii la 
Glosarul de la sfârşitul 
Manualului elevului.
În cazul în care doriţi 
să petreceţi mai 
mult timp alături 
de elevi această 
sesiune este urmată 
de o oportunitate 
suplimentara învăţare. 
Profesorul poate să 
aleagă să prezinte 
această sesiune dacă 
timpul îi permite acest 
lucru.

Sesiunea 5
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Prezentare
Introducere
Întâmpinaţi elevii prin a le ura bun venit. Explicaţi-le că, până în momentul de faţă, au avut de a 
face cu invesţii care implicau sume de bani relativ mici. Banii consumaţi până în acest punct au 
provenit din investiţia iniţială sau din fondurile produse din vânzarea generatorului holografic. 
Definiţi fluxul de numerar ca fiind acele fonduri care intră şi ies din afacere în timpul operaţiunilor 
curente ale unei astfel de organizaţii.

Explicaţi elevilor că în acest moment le va fi dată posibilitatea luării unei decizii care pentru a fi 
aplicată va necesita fonduri substanţiale şi, deci, va creşte rata fluxului de numerar. În concluzie, 
elevii vor fi nevoiţi să convingă un comitet de investitori, să investească o sumă în afacerea lor. 
Întrebaţi elevii cum ar proceda ei. 

Scrieţi toate răspunsurile pe tablă.

Explicaţi faptul că investitorii pot fi acţionari, deţinători de obligaţiuni sau institiuţii financiare. 
Banii investiţi de aceştia poartă numele de capital de investiţii, bani plătiţi pentru cumpărarea 
clădirilor, uneltelor sau maşinilor necesare creării bunurilor şi servicilor. Folosiţi posterul “Gene
ratorul Holografic” pentru a defini conceptul de investiţie de capital.

Întrebaţi-vă elevii de ce aceştia ar dori să-şi mărească capitalul investit pentru afacerile lor. Notaţi 
răspunsurile lor pe tablă. Un motiv ar fi creşterea capacităţii de producţie, în scopul fabricării 
unui număr mai mare de generatoare holografice, acest lucru însemnând nevoia de mai multe 
clădiri, unelte, echipamente. 

 Întrebaţi de ce investitorii ar trebui să aleagă să investească în afacerea lor. 

Activitate - Investiţia de capital
Distribuiţi elevilor manualele de lucru şi cartonaşele de nume. 

Împărţiţi clasa în grupele de lucru Simularea JA Titan şi rugaţi elevii să deschidă manualele la 
pagina 5. 

1.	 Revizuiţi instrucţiunile din manualul de lucru cu elevii şi explicaţi faptul că fiecare grup 
va fi responsabil să facă o prezentare, care să cuprindă minim patru motive pentru care 
investitorii ar trebui să le ofere capitalul de investit. Acordaţi fiecărei grupe în parte 10 
minute pentru a îşi completa activitatea din manualul de lucru şi încă 4 minute pentru 
a-şi pregăti prezentarea. 

2.	 Explicaţi-le faptul că o prezentare bine pusă la punct este vitală asigurării unui capital 
de investiţii. Dacă aveţi experienţă cu astfel de activităţi, oferiţi elevilor dumneavoastră 
informaţii în legătură cu acest proces. 

Timp pentru 
introducere:
5 minute

Concepte cheie
Investiţie de capital 
- bani folosiţi pentru 
construcţia unor clădiri, 
unelte sau maşini în 
scopul producerii unor 
bunuri sau servicii.
Flux de numerar 
- cantitatea de bani 
care intră şi iese dintr-o 
afacere, în timpul 
afacerilor regulate. 

Sfaturi de 
predare
Ghidul de startegie 
al Competiţiei JA 
Titan, localizat în 
Manualul elevului, 
oferă informaţii 
importante care vor 
ajuta elevii să dezvolte 
strategii pe parcursul 
simulării pe calculator. 
Recomandăm ca elevii 
să se familiarizeze cu 
Ghidul.
Scoateţi în evidenţă 
textul adecvat temelor 
abordate în această 
lecţie şi rugaţi elevii 
să revadă informaţiile 
legate de următoarea 
sesiune.

Investiţia de 
capital  
Timp pentru 
activitate
45 minute
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3.	 În grup discutaţi fişa de activitate. Fie selectaţi câte o persona din fiecare grup, fie rugaţi 
fiecare grup să îşi desemneze un reprezentant, pentru a jucă rolul membrilor comitetu-
lui. Aranjaţi nişte scaune pentru membrii comitetului. 

4.	 Rugaţi membrii comitetului să ia loc şi oferiţi-le următoarele instrucţiuni: 
a.	 Roagă fiecare membru al comitetului să îşi deschidă manualul de lucru la pagina 

6, pentru a citi “Instrucţiunile adresate comitetului de investiţie”. Explicaţi-le fap-
tul că rolul comitetului va fi să determine cât de mult din capitalul lor limitat va 
putea fi investit în fiecare afacere.

b.	 Rugaţi comitetul să aleagă un preşedinte. Rugaţi preşedintele să deschidă manu-
alul de lucru la pagina 7 şi să citească nota adresată preşedintelui; informaţi-l că 
rolul său este de a supraveghea comitetul, de a regiza prezentările şi de a orga-
niza procesul final de votare.

c.	 Fiţi siguri că unul din membrii comitetului ţine cont de trecerea timpului. Nici una 
dintre prezentări nu poate fi mai lungă de 4 minute.

5.	 Rugaţi clasa să păstreze liniştea pe parcursul prezentării şi în timpul în care comitetul ia 
decizia finală.

6.	 După ce toate grupurile şi-au făcut prezentarea, rugaţi comitetul să îşi prezinte decizia. 
Acordaţi comitetului câteva minute de gândire. Rugaţi apoi comitetul să anunţe rezul-
tatele.

Odată anunţată decizia rugaţi comitetul să se întoarcă la grupul lor. Rugaţi elevii să vă spună 
de ce au făcut alegerea respectivă. Consideră că decizia lor a fost cea mai bună având în vedere 
limitele impuse de instrucţiuni?

Activitate caritabilă
Explicaţi elevilor faptul că în ceea ce urmează se vor focaliza asupra conducerii unei activităţi co-
munitare, familiarizându-se cu costurile şi beneficiile unei astfel de activităţi. Explicaţi faptul că 
multe afaceri aleg să facă parte din comunitatea locală, sau se implică în activităţi la o scară mai 
largă prin caritate, efort prin care se caută îmbunătăţirea modului de viaţă a unei comunităţi/ 
grup social, prin fonduri materiale, monetare sau timp. Folosiţi posterul “Generatorul Holografic” 
pentru a defini acest concept mai bine. 

Întrebaţi elevii dacă ei cunosc o afacere care este implicată în caritate, în ce fel şi cine anume a 
beneficiat în urmă activităţiilor respective. 

Rugaţi elevii să deschidă manualele la pagina 8 şi să citească următorul scenariu: 
•	 Când afacerea mergea bine compania s-a angajat într-un program de asistare a şcolilor 

locale, donând o mică parte din profitul firmei. Acum, când profiturile au scăzut, de-
partamanetul de finanţe sfătuieşte conducerea companiei să renunţe la implementarea 
programului. 

Sfaturi pentru 
predare
Se recomandă ca 
componenţa grupelor 
să rămână aceeaşi pe 
parcursul simulării 
pe calculator a JA 
Titan. Dacă este 
totuşi necesar, cereţi 
ajutorul profesorului 
în reorganizarea 
grupurilor. 
Dacă sunt prezenţi 
mai puţin de 12 
elevi (sau prea 
puţini elevi pentru a 
forma un  comitet de 
analiză a investiţiilor) 
profesorii/voluntarii 
pot face parte din 
comitetul de analiză a 
investiţiilor.

Activitatea de 
caritate 
Timp
10 minute

Concepte cheie
Caritate: donaţie 
care are ca scop 
îmbunătăţirea calităţii 
vieţii umanităţii



42

•	 Ce responabilitate aveţi faţă de angajaţi? Clienţi? Acţionari? Comunitatea voastră? 
Oferiţi-le elevilor 5 minute timp de gândire, în care să discute scenariul şi să ajungă la o decizie. 
Rugaţi fiecare grup să îşi aleagă un reprezentatnt care să prezinte decizia.

Observaţi diferenţele dintre decizii şi întrebaţi elevii de ce au ajuns la aceste concluzii.  

Sumar şi recapitulare
Dacă este posibil identificaţi şi explicaţi modul în care sunt luate deciziile legate de investiţiile de 
capital în organizaţia dumneavoastră şi de ce sunt atât de importante. 

Rugaţi-i pe elevi să precizeze câteva din motivele pentru care aceştia ar dori să investească într-o 
afacere. De ce consideră acest pas a fi unul potrivit? 

Întrebaţi elevii care consideră că sunt beneficiile aduse de activitatea de caritate a unei organizaţii. 
Dacă o afacere contribuie la bunăstarea comunităţii atunci această comunitate va privi compania 
într-o lumină mai bună? De ce? 

Spuneţi-le elevilor că pe parcursul sesiunii următoare vor putea să ia decizii de investire de capi-
tal şi caritate (doar pentru versiunea online). Vor putea deasemenea să ia în continuare decizii 
privind preţul, producţia, cercetarea şi dezvoltarea şi marketingul. Explicaţi-le că următoarea 
sesiune va finaliza competiţia de exersare JA Titan.

Reamintiti-le elevilor că pe parcursul sesiunii finale, vor participa în Competiţia JA Titan  

Pentru a vedea cine va deveni JA Titan al Industriei. Explicaţi-le elevilor că sesiunile de dinaintea 
sesiunii finale îi vor învăţa ce trebuie să facă pentru a câştiga, însă trebuie deasemenea să îşi 
dezvolte propriile strategii.

Mulţumiţi elevilor pentru participare. 

Strângeţi manualele de lucru şi cartonaşele de nume şi înmânaţi-le profesorului. 

Sumar şi 
recapitulare 
Timp
5 minute 
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Planul sesiunii

Introducere
•	 Salutaţi elevii. Recapitulaţi sesiunea anterioară.
•	 Introduceţi conceptele de investiţie de capital si termenul de flux de numerar.

Activitatea de investiţie de capital
•	 Distribuiţi manualele elevului şi cartonaşele de nume.
•	 Împarţiti clasa în grupele pentru simularea JA Titan.
•	 Cereţi grupelor să dezvolte o prezentare pentru un comitet de analiză a investiţiei
•	 Desemnaţi un elev din fiecare grup să fie unul dintre membrii comitetului de analiză
•	 Permiteţi fiecărui grup să îşi facă prezentarea şi comitetului să ia decizia
•	 Discutaţi decizia comitetului de analiză cu elevii

Activitatea de donaţie de caritate
•	 Introduceţi concepul de donaţie de caritate
•	 Grupurile de afaceri desfăşoară activitatea de donaţie pentru caritate.
•	 Cereţi celui desemnat de grup să prezinte decizia

Sumar si recapitulare
•	 Recapitulaţi conceptele de investiţie de capital si donaţie în scop caritabil

Oportunităţi suplimentare de învăţare:
Completaţi activitatea “pregătirea datelor” aflată la pagina 8 a manualului de lucru a elevului.
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Sesiunea 6

Fă o investiţie – Simularea 

Descriere 
Elevi vor învăţa să ia decizii legate de Investiţia de capital şi caritate în cadrul simulării compute
rizate JA Titan. 

Obiective 
Elevii vor putea să: 

•	 Ia decizii punând în aplicare cunoştintele lor legate de afacerea simulată 
•	 Folosească ceea ce au învăţat despre preţ, producţie, cercetare şi dezvoltare, marketing, 

investiţie de capital, pentru a lua decizii folosind simularea computerizată JA Titan 

Pregătire  
Recapitulaţi sesiunea şi lista materialelor. S-ar putea să doriţi să veniţi mai devreme în sala în 
care urmează a se desfăşura sesiunea pentru a vă asigura că toate materialele necesare sunt 
pregătite. 

Fiţi pregătit să conduceţi elevii prin perioada şapte, opt şi nouă a simulării JA Titan. Ar putea fi 
necesară schimbarea parolelor de elev. 

Înainte de vizită la clasă, alegeţi simularea începută în sesiunea doi. Elevii vor continuă această 
simulare în timpul sesiunii. Permiteţi luarea tuturor deciziilor din joc. Veţi continua să închideţi 
etapele manual. 

Folosind modelele incluse în pachetul JA Titan, asiguraţi suficiente formulare de decizie pentru: 
Preţ, Producţie, Cercetare şi Dezvoltare, Marketing, Investita de capital şi Caritate, pentru fiecare 
afacere. 

Timp recomandat 
 În general, această activitate durează în jur de 45 de minute. Solicitaţi profesorului să monitorize 
durata activităţii.  

Concepte
Managementul 
afacerii
Marketing
Caritate

Abilităţi
Cercetare
Analiza datelor
Abilităţi de 
matematică
Analiza informaţiilor
Gândire critică
Luarea deciziilor
Lucru în echipă
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Materiale 
•	 1 Afiş Junior Achievement 
•	 32 Manualul elevului 
•	 32 Cartonaşe de nume 
•	 32 Creioane sau pixuri (neincluse în pachet) 
•	 1 Afiş  “Holo Generator”  
•	 1 Un set complet de fişe de decizie  

Prezentare 
Introducere 
Distribuiţi manualul de lucru al elevilor şi cartonaşele de nume. Distribuiţi fiecărei afaceri fişele 
de decizie : Preţ, Producţie, Cercetare şi Dezvoltare, şi Marketing. Spuneţi elevilor că în timpul se-
siuni de azi vor lua decizii legate de preţ, producţie, cercetare şi dezvoltare şi marketing folosind 
simularea pe calculator JA Titan. Fişele de decizie îi vor ajută pe elevi să analizeze rapoartele de 
companie şi industrie pentru a putea luă decizi informate.  

Amintiţi elevilor că şi-au înregistrat numele de utilizator şi parolele. Fiţi pregătit să resetaţi pa-
rolele dacă este necessar. 

Reaminţi elevilor că în sesiunea anterioară au învăţat despre rolulde investitlor de capital şi de-
spre caritate. Rugaţi-i să identifice motivul pentru care investitorii ar putea dori să investească în 
afacerea lor cu Holo Generatoare. Întrebaţi de ce ar avea nevoie de bani de la un investitor, cum 
ar plăti investită. Întrebaţi de ce ar alege o companie să investească în comunitatea locală prin 
acte de caritate, şi cum ar face investiţia respectivă. 

Spuneţi elevilor că în timpul sesiunii de azi vor exersa luarea decizilor folosindu-se de simularea 
computerizată JA Titan. Pentru prima oară le va fi permis să ia decizi cu privire la toţi factorii 
prezenţi în simulare, în acelaşi timp trebuie să ia în considerare modul în care o decizie legată 
de o variabila poate afecta o alta. Spuneţi-le că vor putea găsi indicii importante în raportul 
companiei şi industriei aflat în cadrul simulării JA Titan. 

Activitate - Simularea pe calculator 
Rugaţi-va elevii să ia decizile pentru perioada patru folosind Fisa de decizie : Preţ, Producţie, 
Cercetare şi Dezvoltare, Marketing, Investite de capital şi Caritate. Echipele trebuie fie să aibă la 
dispoziţie rapoartele de companie şi industrie printate, fie să între pe contul lor de JA Titan şi să 
vadă datele de acolo. 

Rugaţi elevii să ia în considerare ce au învăţat în legătură cu setarea preţului şi nivelului de 
producţie, a cheltuielilor cu cercetarea şi dezvoltarea şi marketingul. în timpul sesiunii doi şi 

Simulare pe 
computer 
30 de minute

Sfaturi pentru 
predare:
Dacă aveţi timp 
disponibil puteţi mari 
numărul de perioade 
la mai mult de nouă, 
cum este recomandat, 
înainte sau în timpul 
sesiunii.
Nu mai daţi elevilor foi 
de decizie ‘n perioada 
a noua, pentru 
a-şi dezvolta propriile 
strategii

Timp inroducere 
10 de minute
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patru, în perioadele unu, doi, trei, patru, cinci şi şase. Cereti-le să îşi amintească ce au discutat 
în timpul sesiunii trei în legătură cu luarea unor decizii legate de cercetare şi dezvoltare, cât şi 
marketing.  

Amintiţi elevilor că în timpul ultimei sesiuni vor participa la competiţia JA Titan pentru a vedea 
cine va deveni JA Titan al Industriei. Explicaţi elevilor că sesiunile care o preced pe aceasta le 
oferă cunoştinţe necesare câştigării acestei ultime faze, dar că, în acelaşi timp, vor fi nevoiţi să îşi 
dezvolte proprile strategii pentru a progresa. 

Sumar si recapitulare
La sfârşitul perioadei a noua, Competita JA Titan-Competitie de exerciţiu se va închide. 
Recapitulaţi rezultatele împreună cu elevi. Rugaţi companiile să îşi spună opinile legate de rezul-
tatele de până acum. Cum şi-ar putea îmbunaţi performanţele? Ce ar trebui să schimbe pentru 
sesiunea VII, când va avea loc competiţia pentru titlul Titan al Industriei 

Mulţumiţi elevilor pentru participarea lor. 

Adunaţi Manualele elevilor, fişele de decizie şi cartonaşele de nume, şi lăsaţi-le în grijă profeso-
rului pentru a putea fi folosite în următoarea sesiune 

Planul sesiunii 

Introducere 
•	 Recapitulaţi: Investia de capital şi caritatea 
•	 Amintiţi elevilor de simularea computerizată JA Titan 

Activitate 
•	 Rugaţi grupurile de elevi să ia decizii în cele trei perioade, folosindu-se de informaţiile 

din manualul elevului, fişele de decizie şi Rapoartele de companie şi industrie. 

Sumar şi Recapitulare
•	 Recapitulaţi :Simularea computerizată JA Titan 
•	 Spuneţi elevilor că în următoarea sesiune,vor participă la competita la clasă JA Titan 

pentru a determina cine va fi Titanul Industriei 
•	 Mulţumiţi elevilor pentru participarea lor 
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Titanii Industriei – Competiţia

Descriere
Folosind cunoştintele obţinute în sesiunile precedente, elevii vor concura pentru a deveni Titanii 
industriei.

Obiective
Elevii vor fi capabili să:

•	 înţelegeă modul în care o decizie afectează performanţele unei afaceri;
•	 reacţioneze la deciziile luate de alte afaceri.

Pregătire
Pregătiţi simularea JA Titan “Titanii industriei” a celor 8 companii (în funcţie de numărul de elevi) 
care concurează în simularea de 6 trimestre, fiecare secţiune încheindu-se după 5 minute (pen-
tru mai multe detalii consultă “Ghidul simulării” din “Manualul elevului” ). 

Dacă elevii completează pre-testul, pregătiţi impreună cu profesorul post-testul. Răspunsurile 
se află la pagina a 4 a ghidului. Comparaţi rezultatele pre-testului cu cele ale post-testului şi 
comunicaţi rezultatele reprezentanţei locale JA. 

Consultaţi-vă înainte cu profesorul cum se distribuie certificatele de absolvire la sfârşitul sesiunii. 
Verificaţi dacă aţi semnat fiecare certificat şi că aţi scris corect numele elevilor. Rugaţi deaseme-
nea profesorul să semneze certificatele.

Timp recomandat
Pentru această activitate sunt recomandate 45 de minute. Rugaţi profesorul să vă ajute cu crono-
metrarea timpului.

Materiale 
•	 1 banner Junior Achievement;
•	 Scrisoarea elevului;
•	 32 Cartonaşe de nume ;
•	 32 pixuri sau creioane (nu sunt incluse în setul de materiale furnizate de Junior Achieve-

ment);
•	 1 Licenţă on line JA Titan;
•	 1 Poster Holo Generator.
•	 32 Certificate de absolvire

Concepte
Preţ
Producţie
Marketing
Cercetare şi Dezvoltare
Investiţie de capital
Caritate	

Abilităţi
Lucrul în echipă
Luarea deciziilor
Interpretarea 
graficelor şi a hărţilor

Sesiunea 7
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Prezentare
Introducere 
Salutaţi elevii urându-le bun venit la acest ultim stadiu al programului JA Titan. Explicaţi-le că în 
cadrul acestei activităţi vor folosi tot ceea ce au învăţat de-a lungul programului. 

Scopul fiecărei afaceri este de a fi încoronată ca Titan al Industriei. 

Rugaţi elevii să dea la pagina 10 din “Manualul elevului” pentru a revedea “Ghidul de Strategie 
al Competiţiei JA Titan”. Spuneţi-le elevilor să discute între ei despre strategia pentru a câştiga JA 
Titanii Industriei prin intermediul afacerilor lor.

Puneţi la dispoziţia elevilor fişle de lucru pentru decizii pe tot parcursul Competiţiei JA Titanii 
Industriei.

Activitate - Simularea pe calculator
Oferiţi noile parole elevilor, dacă este cazul. Rugaţi fiecare companie să intre în conturile ei şi să 
apese pe titlul JA Titan Challange. Explicaţi-le faptul că au 5 minute în care trebuie să ajungă la o 
decizie pentru fiecare segment al simulării. 

Nu le comunicaţi elevilor numărul perioadelor. Reamintiţi-le elevilor faptul că îşi pot consulta 
rapoartele companiei şi industriei, pentru a-şi monitoriza propriile decizii şi, în acelaşi timp, ca să 
analizeze şi progresul competiţiei. 

Încurajaţi-vă elevii să se folosească de “Ghidul de Strategie al Competiţiei JA Titan”aflat la pagina 
9 a manualului de lucru. 

Felicitaţi câstigatorii “Titanii industriei”. 

Sumar şi recapitulare
Odată ce aţi concluzionat programul, revizuiţi performanţele fiecărei afaceri. Întrebaţi elevii ce a 
mers bine, şi ce nu. Ar mai schimba ceva din ce au făcut dacă ar putea participa din nou? 

Din moment ce aceasta va fi vizita dumneavoastră finală, discutaţi cu elevii despre experienţele din 
cadrul acestor cursuri. Menţionaţi că aţi apreciat să lucraţi atât cu ei, cât şi cu domnii profesorii. 

Mulţumiţi elevilor pentru participare şi distribuiţi certificate Junior Achievement şi Scrisoarea 
pentru elev. Rugaţi elevii să citească Scisoarea pentru elev pentru a afla mai multe despre 
oprtunităţile de participare în programele Titan şi Junior Achievement.

Planul sesiunii

Timp pentru 
introducere
5 minute

Sfaturi pentru 
predare
Dacă vă ramâne timp 
în plus puteţi adăuga 
mai multe trimestre-
perioade competiţiei 
Titanii Industriei

Activitatea de 
simulare pe 
calculator
35 minute

Timp pentru 
sumar şi  
recapitulare
5 minute
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•	 Salutaţi  elevii şi recapitulaţi pe scurt sesiunea anterioară
•	 Uraţi-le bun venit la competiţia JA Titan

Activitate
•	 Distribuiţi cartonaşele de nume
•	 Rugaţi fiecare companie să intre în conturile ei şi să apese pe titlul JA Titan Challange.
•	 Explicaţi-le faptul că au 5 minute în care trebuie să ajungă la o decizie pentru fiecare 

segment al simulării
•	 Nu le comunicaţi elevilor numărul perioadelor
•	 Revedeţi rapoartele de companie si de industrie cu elevii. Pe baza lor se va desemna 

Titanul Industriei şi se va încheia competiţia.

Sumar si recapitulare
•	 Recapitulaţi rezultatele competiţiei
•	 Felicitaţi afacerea acre a câştigat titlul de Titan al Industriei
•	 Distribuiţi certificatele de absolvire
•	 Mulţumiţi elevilor pentru participare
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Glosar
Caritate
Donaţie care are ca scop îmbunătăţirea calităţii 
vieţii umanităţii. 

Cei “4 P” ai marketingului
Produs, plasare, preţ şi promovare. 

Cercetare de piaţă
Acumularea de cunoştinţe în scopul evaluării 
datelor pentru stabilirea preferinţelor con-
sumatorilor legate de un produs sau un ser-
viciu. 

Cercetare şi dezvoltare
Procesul prin care sunt făcute cercetări pen-
tru a determina eventuale posibilităţi de a 
îmbunătăţii un produs. 

Ciclul de viaţă al unui produs

Progresia unui produs de la momentul în 
care a fost introdus până la maturitate şi apoi 
declin. 

Costuri fixe
Costuri care nu se schimbă indiferent de canti-
tatea în care este produs un bun. 

Costuri variabile
Costuri care se schimbă în funcţie de viteza 
procesului de producţie sau cantitatea de 
bunuri. 

Demografie
Analiza populaţiei, şi împărţirea ei în seg-
mente, în scopul identificării unui anumit tip 
de consumator. 

Flux de numerar
Cantitatea de bani care intră şi iese dintr-o 
afacere, în timpul afacerilor curente. 

Fenomenul de saturaţie/Legea randa-
mentelor descrescătoare
Mărirea cantităţii de resurse variabile la 
aceleaşi resurse fixe, care se soldează cu o pro-
ductivitate în scădere. 

Investiţia de capital
Bani folosiţi pentru construcţia unor clădiri, 
unelte sau maşini în scopul producerii unor 
bunuri sau servici. 

Marketing
Procesul de planificare şi executare a proiectu-
lui unui produs, stabilirea unui preţ, distri-
buirea şi promovarea sa. 

Punct de echilibru/prag minim de 
rentabilitate
Acel punct în care veniturile generate de 
vânzări egalează preţul producţiei. 

Preţ
Valoare în bani a unui bun sau a unui serviciu.

Producţie
Procesul prin care sunt transformate resurse 
brute în bunuri care satisfac nevoile sau 
dorinţele unor consumatori. 

Publicul ţintă/Ţintă de piaţă
Un anumit grup demografic de care o firmă 
este interesată în scopul vânzării unui produs. 

Resurse

Un lucru de valoare care satisface o nevoie.  








